
作为改革开放的前沿阵地，深圳始终以敢为人先的
精神探索民生保障与产业升级的新路径。在食品
安全领域，深圳市市场监督管理局通过系统性构建
“圳品”体系，打造高标准城市食品品牌，将一项民
生工程升级为推动高质量发展的重要抓手。从
2018年启动供深食品标准体系建设，到2025年“圳
品”覆盖全国29个省区市、累计评价产品超2100
个，深圳市市场监督管理局以“标准筑基、协同拓
面、战略赋能”的三步走策略，为深圳市民筑牢了
“舌尖上的安全”防线，更以标准化、品牌化实践为
粤港澳大湾区建设和国家食品安全战略贡献了可
复制、可推广的“深圳方案”。

国内统一连续出版物号CN11-0178 邮发代号 1-209 国外发行代号 4556D 社址：北京市亦庄地盛西路6号中改传媒大厦（邮编：100176） 值班电话：010-59579300 广告经营许可证：京大工商广登字20180001号 零售价2􀆰00元 每周一三五日出版 印刷单位：经济日报印刷厂（地址：北京市西城区白纸坊东街2号）

□ 汤君垚

作为改革开放的前沿阵地，广东

省深圳市始终以敢为人先的精神探索

民生保障与产业升级的新路径。在食

品安全领域，深圳市市场监督管理局

（以下简称“深圳市场监管局”）通过

系统性构建“圳品”体系，打造高标准

城市食品品牌，将一项民生工程升级

为推动高质量发展的重要抓手。从

2018年启动供深食品标准体系建设，

到2025年“圳品”覆盖全国29个省区

市、累计评价产品超2100个，深圳市

场监管局以“标准筑基、协同拓面、战

略赋能”的三步走策略，为深圳市民

筑牢了“舌尖上的安全”防线，更以标

准化、品牌化实践为粤港澳大湾区建

设和国家食品安全战略贡献了可复

制、可推广的“深圳方案”。

标准筑基：构建全链条
质量管控体系，筑牢“圳品”
核心竞争力

深圳市场监管局深刻认识到，只

有打造最严谨的食品安全标准体系，

“吃得放心”问题才能有章可依。自

“圳品”工作启动以来，该局以“四个最

严”（最严谨的标准、最严格的监管、

最严厉的处罚、最严肃的问责）要求

为根本遵循，锚定“全国领先、国际一

流”目标，牵头构建了覆盖从农田到

餐桌的全链条标准体系，牢牢守护

“圳品”质量生命线。

对标国际的标准体系设计——从

“底线思维”到“标杆引领”。2018年，

深圳印发《深圳市实施食品安全战略

建立供深食品标准体系打造市民满意

的食品安全城市工作方案（2018-

2020年）》，首次明确提出“供深食品

标准体系”建设目标。深圳市场监管

局作为牵头单位，迅速组建由政府部

门、科研机构、行业协会、企业代表等

多方参与的供深食品标准工作委员

会，系统开展标准研制。

与传统食品标准侧重“安全底线”

不同，“圳品”标准体系遵循“系统性、

先进性、科学性、开放性”原则，实现了

三大突破：一是覆盖范围全链条，从农

田土壤、水质监测到生产加工、仓储物

流，再到终端销售，每个环节都有明确

标准。例如，对生鲜农产品的冷链运

输，不仅规定温度波动范围（±2℃），

更要求全程GPS定位与温湿度实时上

传，确保“从枝头到舌头”的新鲜度；二

是指标要求超国标，以蔬菜农残为例，

国家标准检测58项，“圳品”标准则增

至130项，覆盖欧盟、日本等主要贸易

伙伴的要求；三是动态更新机制活，每

年根据国际标准修订、消费需求变化

及技术进步，对标准进行迭代升级。

2023年制修订“圳品”标准151项，超

额完成年度任务。目前，累计发布

标准达842项，其中地方标准3项，

团体标准839项，涵盖32大类279个

品种。

这种“对标国际、高于国标”的标

准设计，让“圳品”从诞生之初就具备

“优等生”特质。广东潮南番石榴种植

户林伯对此深有体会：“以前种番石榴

只知道不打禁药，‘圳品’来了之后，连

土壤pH值、灌溉水的重金属含量都

要检测，光施肥就有5套标准流程。

虽然麻烦，但果子甜度提高了3个百

分点，收购价翻了一倍。”

全生命周期的评价监管机制——

从“准入从严”到“退出从严”。标准的

生命力在于执行。为确保“圳品”标准

不沦为“纸上条文”，深圳市场监管局

构建了一套“评价—监管—退出”全生

命周期管理机制，以“铁腕”手段守护

品牌公信力。

在评价环节，深圳市场监管局围

绕质量检测、环境监测、企业体系管

理、产品溯源、基地规模五大核心维

度，组建由第三方机构、技术专家、行

业代表组成的评审组，实施“企业自

查+现场核查+抽样检测+专家评审+

社会公示”的严格流程。2020年，“圳

品”工作团队为推进第三批“圳品”面

市，深入广西6个市县、12个基地实

地考察，仅对某柑橘基地的土壤检测

就涉及41项指标，最终推动广西优

质农产品首次以“圳品”身份进入深

圳市场。2023年，累计评价通过“圳

品”认证产品1603个，2024年更是突

破至2166个，辐射全国29省的 163

市432县921个基地。

在监管环节，深圳市场监管局建

立“双随机、一公开”监督检查制度，每

年对获证“圳品”开展全覆盖抽检。

2023年开展600个“圳品”监督检查，

发现问题产品13个，均要求企业限期

整改；2024年8月，首次对49个不符

合标准的产品启动退出机制，包括

3家企业的蔬菜、5家企业的禽蛋，通

过官网公示、回收标识等措施，坚决清

除“不合格者”。

数字化赋能的溯源体系，让消费

者“看得见、信得过”。如何让消费者

直观感受“圳品”的品质优势？深圳市

场监管局的答案是“透明化”。该局推

动每款“圳品”配备专属二维码，实现

“一品一码、全程可溯”。消费者扫码

即可查看三大类信息：一是源头信

息，包括种植、养殖基地的位置、环境

检测报告、投入品使用记录；二是加

工信息，涵盖生产企业资质、加工工

艺流程、质量控制记录；三是流通信

息，如运输冷链数据、仓储条件、终端

销售渠道。

这套溯源系统背后，是深圳市场

监管局搭建的“圳品”大数据平台，实

时汇聚从基地到餐桌的全链条数据。

以广西大化“七百弄鸡”为例，消费者

扫码不仅能看到鸡苗来源、养殖周期，

还能查看每日饲料配方、免疫记录，甚

至通过视频链接查看养殖基地的实时

画面。“以前买鸡看毛色，现在扫个码

就知道鸡吃什么长大，心里踏实多

了。”深圳市民李女士的感受，道出了

“圳品”溯源体系的核心价值——以透

明化建立消费信任。

协同发力：打通产销链
路，以“圳品”激活区域发展
动能

深圳市场监管局深知，“圳品”的

价值不仅在于保障安全，更在于通过

品牌效应带动产业升级、促进区域

协作。为此，该局跳出“就监管抓监

管”的思维，以“圳品”为纽带，构建

了“政府引导、市场运作、社会参与”

的协同机制，推动“圳品”从实验室

走向大市场，从城市品牌升级为区域

发展引擎。

搭建产销对接平台，让“圳品”走

进千家万户。“酒香也怕巷子深”。为

解决“圳品”从认证到销售的“最后

一公里”问题，深圳市场监管局多措

并举拓宽流通渠道，让优质“圳品”

触手可及。

深圳市场监管局联合天虹、华润

万家、沃尔玛等11家主流连锁商超，

设立“圳品”专区，截至2024年，覆盖

门店超1000家；在社区层面，推动开

设“圳品超市”32 家，通过“厂家直

采+源头直供”模式，减少中间环节，

让利于民。

同时，深圳市场监管局推动打造

“圳品真好”和“智慧圳品供应链服务

平台”两大“圳品”专属销售平台。

2022年2月，圳品市场运营科技有限

公司正式成立，公司打造的“智慧圳品

供应链服务平台”于2023年3月上线

试运营，是专门运营“圳品”的撮合性

交易型平台，上架产品超百款。2022

年9月，“圳品真好”平台正式上线，通

过网站、小程序及App的全网覆盖，

为餐饮业及广大消费者提供“圳品”政

策宣传、信息咨询、申报指导、专项培

训、品牌推广以及线上交易等一站式

综合服务。截至2024年底，“圳品”在

“智慧圳品供应链服务平台”“圳品真

好”等平台销售额超20亿元。
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“圳品”专区，有140款“圳品”亮相。

2023年、2024年两届深圳食博会“圳

品”交易额超65亿元。

深化对口帮扶，以“圳品”为桥，连

接城市与乡村。作为深圳对口帮扶

的创新抓手，“圳品”被深圳市场监

管局赋予“造血式帮扶”的使命。该

局通过“技术帮扶+产业帮扶+消费

帮扶”三措并举，让“圳品”成为带

动对口地区产业升级、农民增收的

“金钥匙”。

在技术帮扶方面，深圳市场监管

局组建“圳品”专家服务团，深入对口

地区开展标准宣贯、技术培训。累计

面向广西、贵州、江西、云南、黑龙江等

地开展培训超 300 场，产业调研近

100场，受益企业超2000家。广西马

山县的柑橘种植合作社曾因不懂标准

化种植，果子甜度不足、农药残留超

标。深圳市场监管局邀请华南农业大

学专家驻点指导，从品种改良到施肥

方案全程把关，最终推动其产品通过

“圳品”认证，售价从每斤3元提升至

8元。

在产业帮扶方面，深圳市场监管

局引导深圳农业龙头企业到对口地区

投资建厂，共建“圳品”原料基地。例

如，深圳某农产品集团在广西隆安县

投资2亿元建设蛋鸡养殖基地，按照

“圳品”标准打造智能化鸡舍，实现饲

料配方、环境控制、疫病防控全流程

标准化，年产鸡蛋 2000 万枚，带动

5000余名脱贫群众通过土地流转、

务工等方式增收，人均年增收超

4000元。

在消费帮扶方面，深圳市场监管

局推动对口地区“圳品”优先进入深圳

商超、农贸市场及机关单位采购清

单。《深圳市2025年乡村振兴和协作

交流工作要点》明确提出“支持消费帮

扶产品评定圳品40个以上”。截至目

前，累计评定421个来自深圳对口地

区的优质产品成为“圳品”，覆盖6省

73县，2024年销售额达28亿元，较

2019年增长近10倍。广西大化“七

百弄鸡”的蜕变堪称典范：通过“圳品”

认证后，从“养在深山无人识”到年销

售120万只，带动瑶族群众户均年增

收2.3万元，其故事被央视《焦点访谈》

专题报道，成为东西部区域协作的标

杆案例。

战略赋能：从城市品牌
到国家样本，彰显“圳品”时
代价值

深圳市场监管局推动的“圳品”工

作，早已超越单一城市的食品安全范

畴，成为服务国家战略的重要载体，为

粤港澳大湾区建设和国家食品安全治

理提供了宝贵经验，相关经验做法得

到中办、国办通报表扬，列入国家发展

改革委、国家乡村振兴局典型案例向

全国推广。

助力大湾区食品产业协同发展，

打造“标准共同体”。粤港澳大湾区建

设的核心是“协同”，而“标准互通”是

协同发展的基础。深圳市场监管局以

“圳品”标准为纽带，推动大湾区食品

产业形成“统一标准、互认互通、优势

互补”的发展格局。

在区域标准对接方面，深圳市场

监管局与香港食物环境卫生署、澳门

市政署建立“供深食品标准与港澳标

准比对研究”机制，梳理差异项327

项，推动12类“圳品”标准与港澳标准

互认。例如，“圳品”猪肉的兽药残留

标准参考香港《食物内有害物质规

例》，实现与香港市场无缝对接，2024

年供港“圳品”猪肉达1.2万吨，占深圳

供港猪肉总量的35%。

在产业协同方面，“圳品”带动大

湾区形成“深圳研发标准+珠三角加

工+粤东西北及周边地区种植养殖”

的产业链布局。广东清远某家禽企业

负责人介绍：“我们按照‘圳品’标准建

设养殖基地，在佛山屠宰加工，最终通

过深圳商超进入大湾区各地，产业链

条拉长后，利润率提高了12个百分

点。”数据显示，大湾区内“圳品”相关

产业链产值已突破500亿元，带动就

业超10万人。

深圳市场监管局还联合大湾区城

市开展“圳品”推广活动，2024年在广

州、东莞、珠海等地举办“圳品进湾区”

专场推介会，推动136个“圳品”进入

当地市场，销售额达4.3亿元。

为国家食品安全战略提供实践

样本——从“深圳经验”到“全国示

范”。“圳品”的成功实践，是国家食品

安全战略在地方的生动落地。深圳市

场监管局通过三大创新，为全国食品

安全治理提供了“深圳方案”：

一是构建“三位一体”支撑体系，

即标准体系、评价体系、监督体系相互

衔接，形成“源头可溯、过程可控、风险

可防、责任可究”的全链条治理模式。

这种模式被纳入《国家食品安全治理

体系“十四五”规划》，作为“地方特色

食品监管创新”案例推广。

二是创新“双轮驱动”标准模式，

即“地方标准+团体标准”协同推进。

深圳市场监管局牵头制定《“圳品”评

价通用要求》系列地方标准，填补国内

城市食品品牌评价的标准空白；同时

引导行业协会制定团体标准，兼顾产

业灵活性。这种模式既确保了标准的

权威性，又适应了不同品类的个性化

需求，被国家标准化管理委员会列为

“标准化改革创新案例”。

三是探索“三个结合”帮扶机制，

即技术帮扶、产业帮扶、消费帮扶有机

结合，将食品安全与乡村振兴深度融

合。国家乡村振兴局在推广“圳品”经

验时指出，这种机制“实现了从‘输血’

到‘造血’的转变，为巩固拓展脱贫攻

坚成果提供了可持续路径”。

引领高质量生活与消费升级——

从“吃得安全”到“吃得优质”。“人民对

美好生活的向往，就是我们的奋斗目

标。”深圳市场监管局将“圳品”建设作

为践行这一理念的重要抓手，推动深

圳市民从“吃得安全”向“吃得优质”

“吃得健康”跨越。

在民生保障方面，“圳品”连续

4年（2022年~2025年）入选深圳市十

大民生实事。2023年“强化食品药品

安全监管”项目将“圳品”标准制修订、

评价、监督列为首条任务，体现了政府

对民生需求的精准回应。

如今，“圳品”与“深圳蓝”“深圳

绿”共同成为深圳市民引以为傲的城

市标签。92%的深圳市民表示“看到

‘圳品’标签会更放心购买”。

从2020年广西南宁“粤桂相连，

圳品相牵”发布仪式登上央视《朝闻天

下》，到2023年“七百弄鸡”亮相《焦点

访谈》，再到2024年“圳品”餐厅被央

视《晚间新闻》点赞，“圳品”五次获央

视聚焦的背后，是深圳市场监管局以

“功成不必在我”的定力和“功成必定

有我”的担当，久久为功推动品牌成长

的执着。

站在新的历史起点，“圳品”已不

仅是一个城市品牌，更是深圳“敢闯

敢试、敢为人先、埋头苦干”精神的生

动写照。在深圳市场监管局的推动

下，“圳品”必将以更深厚的内涵，成

为更闪亮的名片，为保障人民群众

“舌尖上的安全”、服务国家战略作出

新的更大贡献，书写新时代高质量发

展的精彩篇章。

（本版图片由深圳市市场监督管

理局提供）

标 准 引 领 匠 心 筑 品
广东省深圳市市场监督管理局以“圳品”书写食品安全与高质量发展新篇章

汕头市潮南区龙田镇镇政府在潮南“圳品”展示中心向深圳市市场监督管

理局赠锦旗

农业农村部原党组书记、部长（现任中国乡村发展协会会长）韩长赋（前排右二）在深圳食博会“圳品”专区观看展出的“圳品”

2021年，“圳品”在家乐福（深圳中心城店）上架销售。
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