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“破圈”探索 共奏新时代文旅华章
——记深圳顺牌文化助力海峡两岸农业交流与樱花文旅盛典记深圳顺牌文化助力海峡两岸农业交流与樱花文旅盛典

□ 李树林

春樱绽放，绚烂如画。2月14日

至15日，福建龙岩漳平市体育中心摇

身一变，化为一汪洋溢着欢乐与艺术

气息的深邃海洋。在这樱花盛开的季

节里，“农”情蜜意“樱”缘际会——第

二届海峡两岸农业交流大会暨漳平市

第十四届樱花文化旅游节之“一抹红

唇”前程音乐之夜演唱会，以及紧接着

的“美丽中国·我的家乡”前程音乐之

夜演唱会，在这片被粉色樱花温柔点

缀的体育中心激情奏响。连续两个夜

晚，音乐与光影交织，为市民与游客编

织了一场无与伦比的文化与艺术盛

宴，让心灵在旋律中遨游，情感在歌声

中共鸣。

音乐，不仅是音符的跳跃，更是情

感的桥梁，它穿越时空，连接着自然之

美与人文情怀。此次活动中，“一抹红

唇”作为独特的视觉意象，不仅象征着

女性的柔美与坚韧，更深刻地寓意着

两岸同胞间血脉相连、情感相依的深

厚情谊。两岸歌手的深情演绎，将这

份深情厚谊演绎得淋漓尽致，每一个

音符都饱含着对家国的热爱与对同胞

的思念，观众席间掌声雷动，每一次掌

声都是对这份跨越海峡深情厚谊的热

烈回应。

深圳市顺牌文化传播有限公司

（以下简称“顺牌文化”），作为此次活

动的匠心策划者与精彩执行者，秉持

着“文化赋能旅游，旅游反哺文化”的

深远理念，将传统农业交流的平台提

升到了一个全新的高度。通过精心策

划与执行，顺牌文化不仅展现了农业

交流的丰富内涵，更将文化与旅游深

度融合，打造了一场跨越地理界限、深

植文化根脉的对话。这场对话，不仅

促进了两岸农业的交流与合作，更在

心灵深处搭建了理解与共融的桥梁，

让文化成为推动社会进步与发展的重

要力量。

樱花为媒，歌声作桥：顺
牌文化的“破圈”实践

第二届海峡两岸农业交流大会暨

漳平市第十四届樱花文化旅游节公益

演唱会，不仅是一场音乐的狂欢，更是

顺牌文化在农业与文旅深度融合领域

的一次大胆尝试与成功实践。

为了确保演唱会的成功举办，顺

牌文化倾注了大量心血。从策划到执

行，再到后期的宣传推广，每一个环节

都经过了精心设计与细致安排。在策

划阶段，顺牌文化充分考虑了漳平市

作为农业大市的特点，以及樱花文

化旅游节的特色，巧妙地将农业元

素融入演唱会中。舞台装饰与樱花

文化旅游节的主题相互映衬，主舞

台的和平鸽造型寓意着海峡两岸的

和平与友好，背景以粉色为主调，点

缀着象征樱花的装饰，营造出浪漫

唯美的氛围。这种设计不仅让观众

在享受音乐盛宴的同时，对漳平市

的农业与文旅融合发展充满了期

待，也进一步提升了漳平市在全国

范围内的知名度。

作为演唱会的承办方，顺牌文化

邀请了众多实力唱将轮番登场。从歌

手冷雪儿演唱的《说起爱情》拉开序

幕，到赵学飞、周一豪、张津涤等实力

歌手的轮番献唱，再到“甜歌皇后”

李玲玉、著名歌手祖海、台湾知名歌手

郑智化等华丽出场，每一位歌手都用

他们各具特色的嗓音和深情演绎，为

现场观众带来了一场视听盛宴。这些

歌曲不仅展现了歌手们的艺术魅力，

更仿佛在诉说着漳平的故事，传递着

海峡两岸的深情厚谊。

这场盛宴的意义远不止于此。

歌手们在演唱各自代表作的同时，

还演唱了深圳、北海、重庆、牡丹江

等各地的特色文旅歌曲，将不同城

市的独特魅力展现给观众。这种跨

地域的文化交流不仅丰富了演唱会

的文化内涵，也促进了漳平市与各

地之间的文化互鉴与旅游合作。顺

牌文化还积极联络两岸农业企业与

文旅单位，诚邀知名专家学者、企业

家代表共赴盛会，共同探讨农业科

技创新、乡村振兴以及两岸融合发展

等关键议题。

顺牌文化创始人李爽表示，本次

活动以音乐为纽带，巧妙融合艺术魅

力与大众热情，有力促进了“农业+文

旅”的深度融合，也为漳平市的经济社

会发展注入了新的活力。通过引进

“农业+演艺+文化+旅游”这一文旅融

合新模式，顺牌文化在春节后成功点

燃了漳平的文旅热潮。

据不完全统计，演唱会吸引了全

国超过3000万人的关注，带动超过

10万名游客前来漳平及周边地区旅

游。这不仅推动了旅游、交通、酒

店、餐饮等行业的消费增长，还通过

演出经济与旅游消费的同频共振，

为漳平市打造出了一张崭新的文旅

名片。

活动期间，顺牌文化系列丛书之

《根文旅》新书发布会同步举行，这本

书不仅是对顺牌文化在文旅产业发展

历程的回顾与总结，更是对未来文旅

融合创新发展的展望与规划。

活动现场座无虚席，来自全国各

地多个政府部门相关领导、文旅负责

人亲临现场。值得一提的是，活动现

场，漳平市政协主席陈清木代表地方

政府上台颁发荣誉，特聘李爽为“漳平

市城市文化顾问”。

文旅融合新路径：顺牌
文化的地方发展探索

漳平市的这场活动，并非顺牌文

化与地方政府合作的首次尝试。在

文化与旅游深度融合的今天，顺牌文

化以其深厚的文化底蕴和创新精神，

已经成为推动地方文旅产业发展的

重要力量，为全国多个省市的地方经

济注入了新的活力，并为中华优秀传

统文化的传承与发展开辟了全新的

路径。

2023年初夏，顺牌文化在黑龙江

省牡丹江市策划并执行了一场别开生

面的中俄森林康养跑活动。这场活动

不仅是一次体育竞技的盛会，更是一

次跨国界的文化交流。参赛者们在茂

密的森林中奔跑，呼吸着清新的空气，

享受大自然的美好。同时，沿途设置

的俄罗斯风情小镇和中国民俗村等文

化展示区，让参赛者和游客在运动中

领略到了中俄两国的文化魅力。顺牌

文化凭借其专业的策划能力和高效的

执行，确保了活动的顺利进行。此次

活动不仅提升了牡丹江市的国际知名

度，还促进了中俄两国在体育、文化、

旅游等领域的交流与合作。

每年的农历三月初三，是广西壮

族人民的重要传统节日。这一天，壮

族人民身着节日盛装，欢聚一堂，庆祝

这一充满民族特色的节日。2024年，

顺牌文化在广西壮族自治区百色市成

功策划并执行了一场盛大的万人演唱

会及三月三节日活动，将现代音乐的

激情与传统民族风情的温婉完美融

合，为游客和市民带来了一场视听与

文化的双重盛宴。顺牌文化还精心策

划了一系列壮族传统民俗活动，如歌

圩对唱、绣球比赛、壮锦展示等，现场

还设置了多个互动环节，如民族服饰

试穿、非遗美食制作体验等，让游客能

够亲身参与到壮族文化的体验中来，

增强了游客的参与感和体验感。值得

一提的是，顺牌文化在此次活动中，还

充分挖掘了当地红色文化资源的潜

力，着力开发了沉浸式文旅项目。游

客不仅可以欣赏到壮族的传统文化，

还能通过沉浸式体验，深入了解当地

的红色历史，感受革命先烈的英勇事

迹。活动全网曝光量超过1亿人次，

吸引了151万人次的游客前来参与，

直接拉动消费9亿多元。

重庆市江津区的桂宫坝坝宴是当

地的一大特色，顺牌文化也在此地留

下了深刻的印记。顺牌文化为江津区

的桂宫坝坝宴提供了全面的文化策划

与宣传服务。通过精美的宣传海报、

生动的文字描述以及线上线下的全方

位推广，顺牌文化成功地将江津区的

特色美食和文化推向了更广阔的受众

群体。活动中，游客们不仅可以品尝

到地道的江津美食，还能参与到传统

的民俗活动中，如舞狮、划龙舟等，体

验江津区的独特魅力。

顺牌文化在推动地方文旅产业

发展方面的成功实践，得益于其深

厚的文化底蕴和创新精神。顺牌文

化始终坚持以地方特色文化为基

础，通过创意开发和产业化运营，推

动文化产业与旅游产业的深度融

合。同时，顺牌文化还注重与地方

政府和企业的合作与交流，共同推

动地方文旅产业的发展。这种合作

模式不仅有助于提升地方的文化软

实力和旅游竞争力，还能为地方经

济带来新的增长点。

创新文化主题产品：传
承与发展的交融共生

在当今风云变幻、日新月异的时

代，文化传承与创新仿若并驾齐驱的

双轮，有力地推动着社会持续前行。

顺牌文化，作为文化传承创新之路上

的坚毅行者，深度扎根文化活动领域，

并全力投身于文化主题产品的创新研

发，矢志不渝地探寻着传承与发展之

间的理想平衡点。

顺牌文化集腋成裘，巧妙融合多

项非遗精粹，匠心独运地推出“十周

年纪念顺酒”。此酒绝非寻常佳酿，而

是集四项非物质文化遗产与五项专利

技术于一身的稀世艺术珍品。其酒液

深植宁古塔非遗酿酒技艺之灵魂，满

族古法手工酿酒的悠远韵味在每一滴

酒液中静静流淌，馥郁醇香扑鼻而来，

令人沉醉。

酒瓶选取骨瓷材质，融合红釉彩

瓷烧制绝技，摇身一变成为精美绝伦

的艺术品。瓶身非遗技艺印花仿若

被赋予生命，传统彩瓷的艺术风华

展露无遗，细腻纹理与鲜活图案相

得益彰。纪念酒的布书部分，采用

绣娘丝绸非遗工艺精心打造，质地温

润如脂，触感轻柔似羽，传统丝绸工

艺的精湛绝伦与典雅气质尽显其中，

为整款纪念酒晕染出一抹别具一格的

文化风情。

十周年纪念酒外包装别出心裁，

呈书状设计，搭配不含糖专利技术、

清宫满香独特香型、专利配方酒体以

及帝王黄专利色泽，于传承与创新间

精准定位，完美融合传统文化根脉与

现代科技、设计理念，古韵今风和谐

交融。

顺牌文化多年来持续深耕非遗文

化富矿，紧密依循现代科技与设计潮

流，紧扣多元化市场需求脉搏，悉心雕

琢出系列特色文创产品。不仅如此，

顺牌文化积极与地方政府、文化机

构、旅游企业携手并肩，深度开展合

作交流，齐心探寻文旅融合全新模式

与路径，高效整合各方资源，为文化

传承创新注入源源不断的澎湃活力，

在文化发展的壮阔画卷中留下浓墨重

彩的一笔。

未来展望：以文化之笔
绘发展新卷

近年来，随着文旅产业的蓬勃发

展，顺牌文化紧跟时代步伐，积极探索

和实践文旅融合的新路径。公司深入

挖掘地方特色文化内涵，通过策划与

执行一系列精彩的文化活动和创新的

文化主题产品，打造出一系列具有鲜

明地方特色的文旅项目。这些项目不

仅为游客提供了丰富多元、深刻难忘

的文化体验，更助力了地方文旅产业

的繁荣发展。值得一提的是，李爽还

把传统文化传播到海外，荣登纽约纳

斯达克大屏，走进柬埔寨王国、马尔代

夫、索马里等驻华大使馆，成为了中外

之间友好交流使者，展示中国文化的

独特魅力和深厚底蕴。此外，公司还

积极参与中外友好交流活动，成为推

动中国文化走向世界的重要力量之一。

在未来的发展中，顺牌文化将继

续坚定文化自信，持续深耕国学文

化。与此同时，公司注重社会责任，积

极参与公益活动，利用文化资源和专

业优势，为社会弱势群体提供关爱与

支持，促进文化赋能社会和谐。

中国符号，世界共识；世界元素，

中国表达。展望未来，顺牌文化将继

续以文旅为笔，以传承与创新为墨，共

绘地方发展新画卷。公司将坚守“顺

乎天而应乎人”的核心理念，深入挖掘

和传承中华优秀传统文化，通过创意

开发与产业化运营，推动文化产业与

旅游产业深度融合。相信在顺牌文化

这样的企业引领下，中华文化将更加

绚丽多姿，走向世界舞台的中央，让世

界更加深切地感受并爱上中国文化。

顺牌文化，正以实际行动，书写着中华

文化绚丽新篇章。

□ 吴 敏

在这美好的季节里，福建龙岩漳

平市成功举办了第二届海峡两岸农业

交流大会暨漳平市第十四届樱花文化

旅游节大型公益演唱会。这场由深圳

市顺牌文化传播有限公司（以下简称

“顺牌文化”）协办策划的盛会，成为了

连接两岸同胞情感的纽带。顺牌文化

以“樱花IP”为核心，不仅将漳平的农

业资源、音乐艺术与非遗文化深度融

合，打造了一场跨越地理界限、深植文

化根脉的对话，更是促进了两岸农业

的交流与合作，在人们的心灵深处搭

建了理解与共融的桥梁，让文化成为

推动社会进步与发展的重要力量。

文化赋能：从“资源”到
“价值”的跨越

文旅融合的核心，在于将文化资

源巧妙转化为经济价值与社会价值。

顺牌文化在漳平樱花节中的实践，正

是这一理念的生动体现。以“樱花

IP”为核心，顺牌文化通过整合农业、

音乐、非遗三大要素，构建出一个多

层次、多维度的文化体验场景，不仅

提升了活动的文化厚度，更实现了经

济效益的最大化。农业板块引入两

岸农业企业参展，促成两岸农产品订

单，推动了两岸农业的深度合作；音

乐板块通过“一抹红唇”演唱会吸引

数十万游客到访，为漳平市带来了显

著的流量效应；非遗板块结合当地民

俗展演，打造沉浸式文化体验，让游

客在欣赏樱花的同时，深切感受到漳

平深厚的文化底蕴。这种多要素集

成开发的模式，不仅丰富了活动的文

化内涵，更通过“农业+文旅+演艺”

的跨界融合，实现了经济效益与社会

效益的双丰收。

演唱会期间，漳平市周边民宿入

住率显著提升，直接带动了旅游、交

通、酒店、餐饮等行业的消费增长。“文

化赋能—流量导入—经济转化”的闭

环模式，成功将漳平的樱花资源转化

为经济价值与社会价值，为地方文旅

产业发展注入了新活力，也为中国文

旅融合探索了新路径。

模式创新：破解文旅融合
痛点的“顺牌方案”

顺牌文化的实践，直击当前文旅

行业的共性难题，为行业提供了可借

鉴的解决方案。其创新模式不仅解决

了文旅融合中的痛点，更为地方经济

发展注入了新动能。痛点一：文化资

源碎片化。当前，许多地方的文化资

源分散且缺乏系统性整合，难以形成

合力。顺牌文化精准挖掘地方文化资

源，并将其有机串联。以漳平樱花节

为例，顺牌文化巧妙整合农业、音乐、

非遗三大要素，打造出“樱花+农业+音

乐+非遗”的复合型文旅场景，不仅让

文化资源焕发新活力，更实现了经济效

益的最大化。痛点二：文旅项目同质

化。文旅项目缺乏特色，导致游客吸

引力不足。“顺文化·根文旅”品牌已经

先后落地广西百色、北海，贵州官渡古

镇，黑龙江牡丹江，重庆塘河等地，通

过深度挖掘地方文化基因，打造出差

异化体验。以重庆塘河举办“桂宫坝

坝宴”为例，顺牌文化通过大数据分析

川渝饮食文化基因，设计出独具地方

风味的餐饮场景。游客不仅能品尝地

道美食，还能参与舞狮、划龙舟等传统

民俗活动，体验当地文化民俗的独特

魅力。这种“文化基因+场景再造”的

模式，成功打破了文旅项目的同质化

困局，为地方文旅注入了新活力。痛

点三：经济效益短期化。许多文旅活

动热度短暂，难以持续拉动地方经

济。顺牌文化通过“流量—消费—投

资”三级转化机制，实现文旅活动的长

期经济效益。开发“区域文化适配算

法”，通过AI分析地方文化基因库，自

动生成项目要素组合建议。

行业启示：文旅融合的
“顺牌模式”

顺牌文化的探索与实践，为文旅

行业提供了宝贵的经验与启示。其成

功不仅在于活动的创新设计与高效执

行，更在于其系统性思维与生态化运

营模式，为行业树立了标杆。

首先，坚持以文化为核心，避免文

旅活动商业化。顺牌文化始终将地

方特色文化资源作为活动的核心驱

动力，不仅提升了活动的吸引力，更

实现了文化价值与经济价值的双

赢。漳平樱花节不仅通过“樱花IP”

吸引游客，更深度挖掘两岸农业交

流、非遗民俗等文化内涵，打造出这

种以文化为根基的模式，不仅提升了

活动的吸引力，更避免了文旅活动沦

为单纯的商业行为，实现了文化价值

与经济价值的双赢。

其次，创新场景设计，提升活动吸

引力与可持续性。顺牌文化通过场景

设计、技术应用与模式创新，将文化资

源转化为可感知、可参与的体验。例

如，在百色三月三活动中，顺牌文化通

过“五感沉浸系统”，将现代音乐与传

统民俗完美融合，打造出视听与文化

的双重盛宴。同时，通过VR技术重

现红色历史场景，增强了活动的互动

性与教育意义。这种创新设计不仅提

升了游客的参与感，更增强了活动的

可持续性，为地方文旅产业注入了长

期活力。

最后，构建多方共赢的文旅生态

系统。在漳平樱花节中，顺牌文化与

地方政府紧密合作，整合农业、旅游、

文化等多方资源，形成了“政府引导+

企业运营+社区参与+游客体验”的文

旅生态系统。这种模式不仅实现了经

济效益的最大化，更促进了地方文化

的传承与发展，为社区带来了实实在

在的收益。

结语：重新定义文旅融合
新未来

漳平樱花节的盛况，是顺牌文化

创新实践的一个缩影。从漳平樱花节

到全国十余个文旅标杆项目，从“活动

执行者”到“文化生态构建者”，顺牌文

化正在重新定义文旅融合的边界。未

来，随着文旅产业的不断发展，顺牌文

化的模式或将成为行业升级的重要参

考。通过文化赋能与创新驱动，中国

文旅产业将迎来更加广阔的发展空

间，为地方经济与文化传承注入新的

活力。顺牌文化将继续秉持创新理

念，深耕文旅融合领域，为更多地方的

文化旅游发展贡献智慧与力量。

（本版配图由深圳市顺牌文化传播

有限公司提供）

文 旅 融 合 的 创 新 实 践 者
——从漳平樱花节看“顺牌模式”的破圈之道

知名歌手祖海在福建漳平公益演唱会上倾情歌唱

顺牌文化创始人李爽在《根文旅》新书发布会现场
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