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□ 丁明玥

具有“东方夏威夷”美誉的海南三

亚，不仅吸引了海内外游客热切的脚

步，而且也吸引了许多投资创业者的

目光。

三亚蒙恩福音园文化投资开发有

限公司，就是一家专注于文化旅游产

业投资、开发、运营的综合性企业。该

公司牢牢把握国家规划建设海南国际

旅游岛、大力推动海南自由贸易港发

展、海南深度融入“一带一路”建设等

时代机遇，着力打造海南三亚万国城

文商旅项目，为推动三亚旅游产业转

型升级、高质量发展带来新思路、注入

新动能。

抢抓机遇：进一步激活
海南国际旅游岛资源

2023年11月20日，由强国智库、

海南省商业联合会、三亚蒙恩福音园

文化投资开发有限公司主办的2023

“一带一路”三亚文商旅产业论坛在海

南省三亚市天涯区隆重举行。论坛活

动中，三亚蒙恩福音园文化投资开发

有限公司总经理赖广娟介绍了大爱无

疆·万国城项目推动发展情况，她表

示，“国家对海南的开放政策和利好的

优惠政策力度越来越大，对海南的定

位越来越高，随着‘一带一路’及自贸

港建设加快推进，三亚文旅产业将迎

来新的发展机遇。”

据了解，由三亚蒙恩福音园文化

投资开发有限公司拟投资建设的万国

城文商旅项目，于2017年取得海南省

企业投资项目备案（备案号：2017-

460204-72-03-008649）。项目规

划总用地面积165.17公顷，建设内容

包括：主题公园、医疗中心、剧场、酒

店、教堂、博物馆及相关公共配套，总

投资额约65亿元。

项目位于三亚市中北部，凤凰温

泉旅游区西南侧，距离凤凰机场约4

公里，离三亚市区约15分钟车程，其

优越的地理位置决定了海陆空交通

便捷。

赖广娟表示，在《海南省国民经济

和社会发展第十四个五年规划和二〇

三五年远景目标纲要》中，指出“生态

环境基础设施建设全面加强，能源资

源利用效率大幅提高”“建设21世纪

海上丝绸之路重要战略支点”等，这为

海南提升旅游国际化品质等给出基

调、指明路线。我们投建的项目，旨在

引入“一带一路”超级大IP，打造以“一

带一路”为故事线的文商旅产品，推动

三亚旅游产业转型升级，进而激活海

南国际旅游岛资源，助力海南自由贸

易港建设。

据了解，万国城文商旅项目建设

规划，分为建成31个国家展馆、33个

文化体验场景；开发生态商业街、生态

民宿、美食街；建设业态居住区、山体

景观区、公共配套区等，构筑全新的

综合性国际旅游目的地体验，使游客

既能享受到三亚独特的生态资源、文

化资源和智能融合，又能感受或参与

到富有活力的国际化文化和商贸交流

环境。

拾遗补缺：为旅游度假
胜地添“福音”

同样是投资文旅产业，如何发现

潜力，如何拾遗补缺，决定着项目潜力

和投资效益。赖广娟表示，“我们投资

建设的万国城文商旅项目，之前进行

了充分的考察和论证，并坚持以中央

精神为根基，以改革创新的思维和视

角找准市场痛点，填补市场不足，从而

使未来项目富有特色、不落窠臼，给人

带来文化意蕴厚深、异彩纷呈的新体

验。”

在赖广娟团队看来，三亚旅游服

务项目国际化供应，有较大提升空

间。特别是文旅项目同质化较严重，

并且缺少具有深厚文化内涵的特色型

项目，容易导致游客审美疲劳。就万

国城文商旅项目建设地来说，5公里

范围内无“夜游”项目供给，比如湾区、

滨水公园及小型游船停泊码头，灯光

火车头万人海鲜市场亮化工程、开发

河道、海上夜游项目缺乏，难以满足游

客的夜游需求。另外，住宿产品少且

档次不高，餐饮供应以地方小吃和海

鲜为主，整体以满足需求为主，国际化

供应不高。万国城文商旅项目的建

设，恰恰能填补这些问题。

据了解，万国城文商旅项目注重

抓好顶层设计，比如德国展馆建设，

1/3比例复刻德国议会大厦。商贸商

品展厅主要展示德国啤酒、德国香肠

火腿、德国葡萄酒等，德国汽车博物馆

主要邀请入驻展示奔驰、宝马、奥迪、

迈巴赫、兰博基尼等汽车品牌，而网红

直播间，则安排专业直播人员详细介

绍德国国家文化、历史、人文、艺术和

商品，并通过直播间销售优质商品。

再如，人类命运共同体大剧场，由

美国百老汇原艺术中心总监、大型舞

台剧导演官明军任总导演，融入AR、

全息、仿真投影等国际前沿的数字光

影技术和大型舞台机械及实景舞美，

打造引领世界的沉浸体验式科技演艺

秀场。在这里，不仅是一座展示世界

文化的舞台，更是一座连接人类文明

的桥梁。

聚势前行：共享文旅产
业发展机遇

金色沙滩，碧蓝海水，浓郁的热带

风情……海南之美，引人入胜。旅游

打卡在海南、避寒过冬在海南、投资置

业在海南等，已成为许多人的共识。

据海南省官方消息，2023年海南接待

国内外游客9000.62万人次，实现旅

游总收入1813.09亿元，分别同比增

长49.9%和71.9%，较2019年分别增

长8.3%和71.4%。

赖广娟表示，文化旅游产业是我

国扩大内需的重要抓手之一，海南的目

标是成为国内具有示范引领作用的全

域旅游目的地。从国家到海南的各项

政策叠加优势以及良好的营商环境，无

疑将促使海南文旅产业更上一层楼。

我们的企业希望在政府的关怀支持之

下，与相关投资机构、有识之士共同建

设万国城文商旅项目，共享发展红利。

万国城文商旅项目核心收入实现

方式，主要包括：通过剧院门票、餐饮、

购物、民宿等多种方式，吸引游客消

费，产生文旅项目综合收益；通过出售

和出租部分物业，实现项目资金的快

速回笼和长期稳定收益；利用文旅平

台，推动文化演艺、特色产业等衍生效

益，实现产业联动收益；伴随项目开发

至一定成熟度，吸引战略投资者加入，

实现资本的增值和收益等。

相关资料显示，三亚蒙恩福音园文

化投资开发有限公司成立于2017年，

致力于成为“优秀的国际文商旅运营服

务商”，曾开发的三亚市凤凰观海湖国

际温泉生态度假项目，被列入海南省旅

游业发展“十二五“规划的重点项目。

（本文配图由三亚蒙恩福音园文化

投资开发有限公司提供）

文旅融合 聚势前行 扮靓海岛旅游度假胜地
——访三亚蒙恩福音园文化投资开发有限公司总经理赖广娟

2023一带一路三亚文商旅产业论坛与会人员

海南三亚万国城文商旅课题启动仪式赖广娟

近日，第110届全国糖酒商品交

易会（以下简称“糖酒会”）在成都举

行。五粮液作为“第110届全国糖酒

会首席合作伙伴”“第110届全国糖酒

会展城融合合作伙伴”，以一城“双展”

形式精彩亮相，通过丰富新潮的展城

融合活动，展现“大国浓香”品牌自信，

绽放“和美五粮”文化魅力，传递酒业

高质量发展的积极信号。

全国糖酒会是中国食品和饮料行

业的权威展会，被视为中国酒类行业

“风向标”、食品行业“晴雨表”。本届糖

酒会展览总面积达32.5万平方米，创

历届之最，设置有11大展区及14个特

色专区，超6600家展商、来自45个国

家和地区的超30万件展品亮相展会。

北京、江西、甘肃等约30个国内展团及

法国、日本、西班牙等24个国际展团亮

相，五粮液等酒类知名企业参展。

本届糖酒会首次升级为“春糖

节”，由馆及城、由展到节，将3天的展

期拓展为17天全城联动的盛会。作

为中国白酒典型代表，五粮液在成都

世纪城国际会展中心、成都西部国际

博览城和成都世纪城天堂洲际大饭

店设置展城融合互动展厅、酒店展

厅，联动展现品牌实力和品质自信，

助力酒类消费市场扩容提质。

在成都世纪城国际会展中心3号

馆，五粮液将传统展区进行全新设

计，综合了互动、打卡、体验等功能，

打造了一个以和美文化为内核的品

牌展厅，全面展现五粮液赓续传承的

历史沿革，活态传承“双国宝”——元

明古窖池群，遵循恪守的“种、酿、选、

陈、调”美酒五字诀，以及贯穿企业经

营管理各环节的和美文化内涵。

走进展厅，人群熙攘，501 五粮

液、经典五粮液、第八代五粮液等核心

产品展示区域人气火爆，和美中国系

列、五粮液十二生肖酒，尤其是甲辰

龙年生肖酒赚足眼球，吸引参展观众

排队拍照打卡。世博会、进博会、

APEC工商领导人峰会、博鳌亚洲论

坛等五粮液合作开发纪念酒，五粮

春、五粮醇等五粮浓香系列酒，仙林

露酒、小酌时光、吾调等五粮仙林生

态酒、果酒……展厅内各类产品琳琅

满目、应有尽有，展现着五粮液与世

界共谋酒业发展机遇的开放包容态

度，满足新型多样化消费需求的创新

实践。

“好山好水方能酿出好酒；争做长

江守护者；不愧是大国浓香，五粮液彰

显了国企担当。”展厅互动展示墙前，

一位专业参展观众正在拍摄短视频，

热情参与“五粮液邀您共同筑牢长江

上游生态屏障”的合影打卡集赞活动，

对五粮液坚持生态优先、绿色发展有

了进一步认识。

据了解，本届糖酒会从馆内延伸

到馆外，升级消费业态和内容，通过展

城融合活动，搭建餐饮、艺术、旅游等

会展消费特色场景，吸引更多消费者

参与互动。作为“第110届全国糖酒

会展城融合合作伙伴”，五粮液在成

都交子音乐广场开展了以“五粮液，

这 YOUNG 喝”为主题的“潮玩”活

动，创新打造社交化、沉浸式、体验

式消费场景，成为众多年轻人踊跃

参与的“打卡”项目。业内人士认

为，五粮液通过这一特色展城融合

活动，将有助于丰富酒类消费业态，

更好地满足消费者对高品质生活的美

好向往。

除展城融合互动展厅外，五粮

液还在成都世纪城天堂洲际大饭店

设有展厅，为本届糖酒会营造了“和

合共生，美美与共”的热闹节日氛

围，也为全球客商深入成都创造了

更多消费互动场景，受到各方高度

关注。

（本文文图由五粮液公司提供）

一城“双展”绽放和美魅力 五粮液“香”约糖酒会

第110届全国糖酒商品交易会五粮液展厅

人气火爆的五粮液展台吸引参展观众驻足拍照打卡


