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优质安全丰富:“圳品”带动食品行业高质量发展
深圳市委、市政府出台食品安全战略工作方案，精心打造高标准食品城市品牌——“圳品”，如今已成为

大湾区居民餐桌优选美食品牌，正加快融入粤港澳大湾区市场

相关链接

□ 孟凡伟

明者因时而变，知者随事而制。

当前，在深圳生活的人口达到

2200万人，作为超大型城市，日消耗

食品量多达2.2万吨。然而，深圳仅

有基本农田5.8万亩，95%的食用农

产品、85%的食品以及100%的粮食

依靠外地输入，食品自给率较低。

为贯彻落实习近平总书记“四个最

严”要求，满足市民对食品安全保障

以及对更高标准更高质量的食品需

求，深圳市委、市政府根据2018年出台

的食品安全战略工作方案，精心打造

出高标准食品城市品牌——“圳品”。

今年7月以来，香港人涌入深圳

尤其是福田区消费成为常态。在深圳

各大商圈及不同特色的餐饮店内，随

处可见香港人的身影。业界人士认

为，深圳之所以引发港人赴深消费热

潮，正是得益于优质、安全、丰富的“圳

品”品牌效应，以及高标准高质量的食

品安全保障。

1235个产品获评“圳品”
辐射全国28省538个基地

据了解，“圳品”已被列入《国家市

场监管总局“十四五”认证认可检验检

测发展规划》《广东省国民经济和社会

发展第十四个五年规划和2035年远

景目标纲要》《深圳市国民经济和社会

发展第十四个五年规划和2035年远

景目标纲要》《深圳市第七次党代会

工作报告》等近40项政策文件，2022

年~2023年连续两年被列入深圳市十

大民生实事等重点项目，目前正积极

予以推进落实。

善谋者行远，实干者乃成。“圳品”

构建了“以标准体系为基础依据、评价

体系为方法手段，监督体系为保障措

施”的“圳品”工作三大支撑体系，正是

这种高标准高要求，为食品安全保障

树立了标杆。

截至目前，供深食品标准工作委

员会“圳品”审定工作会议已召开13次，

共有370家企业1235个产品获评“圳

品”，基地范围辐射全国28省137市

301县 538个基地，涵盖32大类198

个品种，基本能够满足市民群众的日

常所需。

当前批次“圳品”，以参展、进商超

等多种活动形式陆续举行上市发布

会，让更多的市民群众更好地了解和

认识了“圳品”，有效提升了“圳品”的

知名度。为更好地推动“圳品”发展，

深圳市市场监督管理局早在2020年

9月就推出了“圳品官”制度。在“圳

品官”中，既有长期关注食品安全的人

大代表、学者，也有“圳品”企业的负责

人、律师和媒体人，他们共同履行“圳

品”推广大使的职责，向深圳市民宣

传、推广和普及“圳品”。

2022年6月，为打通“圳品”品牌

建设“最后一公里”，深圳市积极推动

“圳品”预制菜及“圳品”餐厅建设工

作，现今已推出146种“圳品”预制菜

产品、评价出“圳品”餐厅数十家，有效

地延伸了“圳品”产业后端，拓展了“圳

品”产品体系。

为持续扩大“圳品”的影响力，深

圳市委、市政府大力推出一系列举措：

推动“圳品”进入深圳山姆、盒马、天

虹、钱大妈等主流商超，目前门店总数

超1000家，部分商超端销售额已近

40亿元；推动“圳品”进入全市60%农

贸市场，设立“圳品”专柜；推动“圳品”

进驻全市、区百家党群服务中心；推动

“圳品”进驻圳帮扶、本来生活、广视优

品等电商平台，同时打造“智慧圳品”

供应链管理服务平台、“圳品真好”平

台专属销售平台，拓宽和延伸市场销

售渠道，让市民群众足不出户就能买

到心仪“圳品”；推动“圳品”进入企事

业机关单位及校园食堂，守牢食品安

全底线。

助乡村振兴，促消费帮扶
带动深圳对口地区脱贫致富

“圳品”诞生以来，一直秉承“感恩

改革开放，回报全国人民”的历史责

任，肩负着回馈社会、助力乡村振兴、促

进消费帮扶的担当。截至目前，深圳

48个对口县112家企业229个特色产

品成为“圳品”，为贫困地区产品打通销

路，带动了对口支援地区脱贫致富。

2023年2月5日，央视一套《焦点

访谈》播出《合力打通“出山路”》专题

报道，介绍深圳依托“圳品”从根本上

帮扶广西大化农户致富的路径。广

西大化“七百弄鸡”获评“圳品”后，

走出山路，沿着完整的产业链条，走

向更广阔的市场；深圳海吉星消费

帮扶中心打造“圳品”帮扶销售专

区，助力更多深圳对口地区“圳品”

进入深圳市场。深圳以“圳品”为纽

带，助力对口地区产业提质升级，推

动企业标准化建设，带动深圳对口

地区脱贫致富，有效助力当地乡村

振兴，为各地特色产品高质量发展贡

献着“圳品”力量。

积极探索市场化新道路
加快融入大湾区新发展格局

为持续推动“圳品”品牌建设，不

断提升其影响力，“圳品”工作团队也

在积极探索市场化发展的新道路。

“圳品”品牌市场化，要从标准认

定开始，深入剖析标准研制和品牌建

设的规则方法，完善制度性开放措施。

“圳品”的标准体系、评价体系、监督体

系建设，有效提升了标准水平，完善

了标准认定结构。食品和食用农产

品从田间地头到商超再到餐桌，依靠

“圳品”标准体系保障，以“圳品”为纽

带，形成完整产业链，提高了产品品

牌效益。

粤港澳大湾区作为中国开放程度

最高、经济活力最强的区域之一，在国

家发展大局中具有重要战略地位。深

圳作为粤港澳大湾区核心引擎城市，

充分发挥大湾区综合优势，深化内地

与港澳合作，进一步提升粤港澳大湾

区在国家经济发展和对外开放中的重

要引领作用。

为此，“圳品”积极响应深圳市委、

市政府工作部署，增强市场资源联动

效应，充分发挥了区域性品牌优势，加

强了与粤港澳大湾区、全国、国际大市

场的互联互通、规则衔接和机制对接，

稳步推动“圳品”工作快速发展，加快

融入粤港澳大湾区新发展格局。

一是推进粤港澳大湾区食品安全

标准体系构建，保障舌尖安全。自

2019年2月《粤港澳大湾区发展规划

纲要》发布以来，粤港澳大湾区一直在

积极研制修订湾区共同执行标准-

“湾区标准”，致力推动检测认证规则

对接和结果互认互信，推动检验检测

认证服务交流合作，以更高标准提供

“湾区认证”服务。

深圳市标准院、标促会“圳品”工

作团队积极参与“湾区标准”建设，利

用全球食品安全标准与技术法规动态

比对数据库资源优势，通过比对全球

38个国际组织、国家和地区的食品安

全标准，以“高于国标、不低于香港规

例”及“取其严、取其全”的原则助力

“湾区标准”建设，为全面支撑“湾区标

准”工作稳步运行、助力打造“湾区标

准”城市品牌、以“圳品”标准的实践经

验为“湾区标准”提供借鉴和参考，逐

步探索“圳品”标准上升为“湾区标准”

的路径，为粤港澳大湾区市民提供更

优质安全的食品选择，增强群众的获

得感、幸福感、安全感。

二是加强粤港澳大湾区与珠三角

九市的交流合作，强化大湾区联动发

展。在粤港澳大湾区各地区开展专场

“圳品”宣贯培训活动，让更多市民群

众及企业了解“圳品”、认识“圳品”、申

报“圳品”。

组织开展路演等产销对接活动推

介活动，不仅能够推动各地行业龙头

企业高质量发展，还能帮助更多小微

食品企业拓宽市场销路，助力打开大

湾区市场，带动行业企业提档升级，让

“圳品”“湾品”的品牌影响力进一步提

升，让更多的好产品能够进入湾区、辐

射全国，丰富市民群众的菜篮子、米袋

子、果盘子。

以“圳品”为纽带，通过举办标准

化培训、搭建产业标准体系，有效推动

大湾区对口地区特色农产品产业基

地化、标准化、品牌化发展。同时，积

极开展商贸合作，推进深圳农业龙头

企业、农业科研机构与当地政府、农

民合作社等建立合作关系，打通了东

西部供应链资源和产业帮扶渠道，以

跨区域联动，促进多方建立紧密产业

联系。

以粤港澳大湾区食品安全标准体

系构建为齿轮，以加强粤港澳地区与

珠三角九市联动发展为纽带，深圳大

力推动“圳品”面向湾区，打造出一款

全国联动的区域公共品牌。

畅通国内外市场大循环
加快推动“圳品”国际化

“圳品”应更好联通国内和国际市

场，为构建新发展格局提供有力支撑，

加快推动“圳品”国际化。今年春节过

后，深圳市市场监督管理局领导率队

赴香港进行调研，香港中华厂商联合

会也赴深调研，双方均表示应积极开

展“圳品”推广工作，希望“圳品”能够

作为香港推广的切入口，未来实现深

港两地标准互通，加强交流合作，扩大

“圳品”在香港的市场占有率与知名

度，加速建立“圳品”推广渠道，促进深

港两地食品交流与发展。

今年以来，英国标准协会（BSI）多

次到访深圳市标准技术研究院开展

“圳品”座谈，双方就品牌标准、认定模

式、监督方式等内容进行了深入探讨，

进一步发挥国际专业技术机构、专业

技术力量支撑“圳品”建设，助力“圳

品”国际化发展，让“圳品”走向全球，

享誉世界。

面向未来，“圳品”工作团队将积

极使“圳品”融入大湾区市场，依靠大

湾区市场完整的市场化运作体系，形

成良性循环；将继续加强与 BSI、

SGS、TUV等知名度较高的国际化技

术机构的合作，进一步提升“圳品”国

际知名度；持续对标对表英国风筝标

志、美国USDA有机认证、中国香港优

质“正”印认证等国际先进品牌运作经

验，对“圳品”现有运营模式和机制进

行优化完善，逐步探索“圳品”运作市

场化路径；加强与国际知名认证品牌

的交流，探索品牌间互认、双贴标等合

作的可行性；有序吸纳我国香港、澳门

乃至国外特别是“一带一路”沿线国家

优质产品成为“圳品”，开展国际海域

深海远洋渔业“圳品”评价工作，提升

“圳品”国际影响力；助推将现有评价出

的“圳品”组团出海，参与国际展会，加

强海外宣传推介，让“圳品”享誉全球。

（本文配图由深圳市市场监督

管理局提供）

□ 孟凡伟

深圳市委、市政府坚决贯彻落实

食品安全“四个最严”重要指示精

神，高度重视食品安全工作，于 2018

年出台了《深圳市食品安全战略工

程工作方案》。其中，建立“圳品”标

准体系，打造“圳品”城市品牌工作

是其重要内容。“圳品”是企业自愿

申报，经评价符合供深食品标准体

系要求的食品和食用农产品，是建

立在更高标准之上的城市品牌。

截至目前，深圳已构建“圳品”标

准体系 500 项；发布“圳品”团体标准

572项，涵盖市民日常所需的蔬菜、水

果、肉制品、水产品等 38 大类食品及

食用农产品；制定了 664 项四级评价

制度文件；评价通过 370 家企业的

1235个产品成为“圳品”，产品范围辐

射全国28省137市301县538个基地，

涵盖 32 大类 198 个品种，覆盖百姓餐

桌日常主要的食品及食用农产品。“圳

品”通过高标准高要求，引领食品产业

高质量发展，以全链条监管守护市民

群众“舌尖上的安全”，实现食品安全

风险可控。

本文从“圳品”定位、“圳品”做

法、“圳品”标准、“圳品”评价、“圳品”

监督、“圳品”推广和“圳品”助力乡村

振兴等七方面，进一步介绍目前进展

情况。

“圳品”定位

“圳品”是深圳市委、市政府基于

2018年出台的食品安全战略工作方案

打造的高标准食品城市品牌；是指由

企业自愿申报经评价符合供深食品标

准体系要求的食品及食用农产品。目

前，“圳品”已被列入《国家市场监管总

局“十四五”认证认可检验检测发展规

划》《广东省国民经济和社会发展第十

四个五年规划和 2035 年远景目标纲

要》《深圳市国民经济和社会发展第十

四个五年规划和 2035 年远景目标纲

要》《深圳市第七次党代会工作报告》等

近40项政策文件，2022~2023年连续两

年被列入深圳市十大民生实事等重点

项目，并予以重点推进与落实。

“圳品”做法

“圳品”工作构建了“1+3+9”的工

作机制。即“1”是指一套运行机制、

“3”是指三大支撑体系、“9”是指九大

基本原则。一套运行机制是指以工

作委员会为战略统筹、以深圳标准促

进会为运营管理、以国内外第三方机

构为技术支撑、以企业为申报主体的

圳品运行机制。三大支撑体系包括：

标准体系、评价体系、监督体系。九

大基本原则简要概括为：以标准体系

为基础、技术标准为依据、公开透明

为原则、基地控制为前提、体系评价

为保障、圳品标识为形象、风险预警

为手段、信息平台为支撑、品牌提升

为引领。

“圳品”标准

“圳品”标准的研制，遵循系统性、

先进性、科学性、开放性原则，充分利

用全球食品安全标准与技术法规动态

比对数据库资源优势，以国家标准为

基础，对标国际及发达地区标准，结合

深圳市实际研制“圳品”团体标准，充

分发挥标准的战略性、基础性、引领性

作用，为“圳品”工作提供坚实基础依

据与技术保障，引领食品产业高质量

发展。

“圳品”评价

“圳品”评价以标准体系要求依托

国内外一流技术机构的支撑力量，对

标全球通行的合格评定模式，质量高

要求、环节严把关。以国际标准化组

织合格评定委员会（ISO/CASCO）的

合格评定技术为手段，以ISO 9001质

量管理体系、ISO 22000 食品安全管

理 体 系 、危 害 分 析 与 关 键 控 制 点

（HACCP）等管理体系为核心依据，

对比借鉴发达国家及地区实施的自

愿性评价，搭建一套以源头管理、风

险控制为核心原则的评价体系，涵盖

管理办法、规则文件、准则文件、记录

表单四级文件，实现从农田到餐桌全

链条管控。

“圳品”监督

“圳品”监督是保障“圳品”生命线

的有效手段，包含产品监督及抽样检

测两个维度。以满足“圳品”产品技

术基础要求为前提，依据监督工作规

则文件及圳品标准及评价细则相关

规定，对已获证产品、组织、基地或生

产加工场所等进行符合性检查以及

对产品和种养殖环境进行抽样检

测。符合性检查内容包括对获证组

织的生产加工过程及种养殖基地的

管控能力、投入品使用及管理情况、

追溯体系建立及运行情况、标签使用

情况及企业持续性满足供深食品标

准及相关规则文件要求的必要活动的

检查。

“圳品”推广

为打造具有深圳特色的供深食品

区域品牌，加强品牌建设和宣传推广，

广泛开展“圳品”进商超、进农贸、进机

关、进学校、进社区、进党群服务中心

等活动，不断扩大品牌影响力，以品牌

优势吸引和带动供深食品相关产业

行业素质、管理能力、产品品质等的

主动提升，形成长效的良性循环。推

动“圳品”走进天虹、华润万家、人人

乐、沃尔玛、盒马鲜生、麦德龙、家乐

福、百佳永辉、永旺、钱大妈、山姆等

深圳主流连锁商超，覆盖门店超1000

家，同时“圳品”已走进圳帮扶、广视

优品、本来生活网等电商平台和深圳

地铁集团食堂等大型团餐供应渠道

和深铁食研室等餐饮渠道并不断拓

展销售渠道。

“圳品”助力乡村振兴

“圳品”工作的特点使其在对口帮

扶、东西协作、乡村振兴等方面发挥了

积极作用，以产业振兴促进乡村振

兴。深圳目前对口地区有9省18市97

县。以“圳品”为纽带，通过举办标准

化培训、搭建产业标准体系，有效推动

对口地区特色农产品产业基地化、标

准化、品牌化发展，同时开展商贸合

作，推进深圳农业龙头企业、农业科研

机构与当地政府、农民合作社等建立

合作关系，打通了东西部供应链资源

和产业帮扶渠道，促进了多方建立紧

密产业联系。

从七个方面推广“圳品”不断助力乡村振兴

2023年4月，国家市场监管总局领导赴深圳市市场监管局调研“圳品”工作

“美味优品 圳食未来”2023年全球高端食品及优质农产品（深圳）博览会重

点企业专题推介会

“圳品”产品在山姆会员商店（福田店）进行专区销售


