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以品牌促进高质量发展 以品牌见证新时代巨变

□ 本报评论员 杨 禹

品牌是个老话题。今天，它就像很多老

字号一样，被赋予了一颗年轻的心。

好品牌来自奋进的新时代。2023 年中

国品牌日活动近日在上海进行。在中国品牌

博览会现场，据说“镇馆之宝”是中国空间站

1:10模型。从现场观众的反应看，这确实是

镇得住场子的宝贝。新时代中国人叩问苍穹

的决心、恒心与脚步，堪称中国品牌故事里的

“故事王”。

好品牌源自高品质。品质之于品牌，就

像是一串“0”前面的那个“1”。所以，品牌强

国的底色是质量强国。质量、结构、规模、速

度、效益、安全，写在“十四五”规划纲要里的

这6个词，次序很讲究。产品的质量，发展的

质量，是一切努力的逻辑起点。

好品牌站在家乡的土地上。“厚道甘肃，地

道甘味”，醇厚、甜美。“蜀里安逸”，流淌着巴蜀

大地上安逸文化、巴适生活的悠闲韵律。“新疆

是个好地方”，品牌能唤起期待。“浙里有品”“甬

绽芳华”“赣出精品”……看来搞品牌建设的队

伍里，藏着很多谐音梗高手。“象往云南”，谐音

之外，故事感十足，画面感极强。

把一个地方的优质产品，集合成一个区

域公共品牌，大家都正往里“添柴火”，也共享

其释放的温暖。

在今日中国，品牌建设需顺势而为、乘势

而上。这个“势”，就是高质量发展的大势。

2014年5月10日，习近平总书记在河南

考察时提出，“推动中国制造向中国创造转

变、中国速度向中国质量转变、中国产品向中

国品牌转变。”通过高质量发展给人民群众带

来高品质生活，“三个转变”，势成必然。

品牌是久久为功“养成”的，也是多方合

力“推出来”的。在“淄博烧烤”的新晋品牌背

后，有人与人之间真挚的情感交流，有公共政

策、制度建设的服务与支撑，也有“好客山东”

这类品牌传播的长久铺垫。品牌建设从来都

是系统工程，政府、企业、社会、媒体，各司其

职，各尽其力。

品牌里，有悠久的岁月，也有蓬勃的心

跳。“老”即绵长悠久，“字”即文脉不息，“号”

即金字招牌。老字号不是靠固步自封守住口

碑，而是靠守正创新赢得未来。有的老字号

正创新式地引入工业化、标准化，如北京烤

鸭、豫园名菜。有的老字号巧妙与城市文化

结合，既恪守诚信之德、工匠之精，又以国潮

新品的气质，赢得了年轻人的青睐。

品牌里埋藏着文化认同、情感认同，也

赢得市场认同。东北五常，“一粒米”可以

身价百亿。山西老陈醋，“一滴醋”可以香

飘世界。那些拥有文化根基的创新，更具

情感粘合力，也能在市场的供需之间形成

持久的张力。

中国的人均GDP，去年底已到了1.27万美

元。未来十二三年，还要努力再翻一番。到了

这个发展阶段，全社会更加重视品牌建设，符

合规律。品牌是高质量发展的重要象征，加强

品牌建设是满足人民美好生活需要的重要途

径。拥有品牌的企业，让劳动者能有稳定的生

产与收入。拥有品牌的地方，让消费者能有表

达喜爱的情感出口与价值共鸣。

品牌建设，需要有为政府、有效市场、有

实力的龙头企业一起努力。品牌养成，需要

冲刺式的“口碑爆发”，也需要久久为功的默

默长跑。

最醇厚的品牌，往往由最地道的品质、最

绵长的坚守、最朴素的情感酿成。

品牌的密码，没有秘密，惟有努力。

□ 本报记者 刘 政

“2024年5月10日再相会！”5月14日，

以“中国品牌，世界共享；品牌新力量，品质新

生活”为主题的2023年中国品牌日活动在上

海圆满落幕。

活动期间，中国品牌博览会为线上线下

400余万人次带来深度品牌体验，近百件国之

重器重磅展出，数百件“小而美”的新技术应用

集中亮相；中国品牌发展国际论坛影响力持续

发酵，在全社会广泛传播品牌发展理念、凝聚

品牌发展共识、营造品牌发展氛围。

品牌之力正在积聚，品牌之声正在传扬，

距离习近平总书记提出“三个转变”重要论述

的第一个10年越来越近，接续绘就的品牌画

卷正以致广大而尽精微的姿态，逐渐凝聚成令

人心潮澎湃的“千里江山”图景。

品牌建设理念越走越深

如何培育打造一批质量过硬、美誉度高、

竞争优势明显的中国品牌？国家发展改革委

党组书记、主任郑栅洁在中国品牌发展国际论

坛致辞中表示，一要完善政策体系，夯实品牌

发展基础；二要坚持创新驱动，增强品牌发展

动能；三要持续深化改革，完善品牌发展环境；

四要加大对外开放，深化品牌交流合作。

中国品牌博览会主题展区序厅，一棵“品牌

树”静默伫立。薄薄的柔性显示屏构成的片片

“叶子”，记录着一个个品牌的成长历程。这棵

品牌之树正随每一届品牌日活动日益繁盛，上

千枚“叶子”既铭刻着品牌发展故事的脉络，也

彰显着“中国品牌日”活动的成长故事。

活动效果越来越好。参展企业从首届

596家品牌企业、13家央企参展，到本届约

1900家品牌企业、38家央企参展；线下展览

占地面积由近2.5万平方米扩展至近6万平方

米；线下活动时间从3天延长至5天……记者

了解到本次品牌日活动还举办了近60场行业

论坛、新品发布和约500场各类特色活动，线

下展览观展人数超7.6万人次，线上展览浏览

总量超过400万人。

时代声音越传越广。5月13日，中国品牌

发展国际论坛举办，“各美其美”“美美与共”成

为热词。本届中国品牌日活动期间还举办了

12场中国品牌发展国际论坛分论坛，涵盖农

业、制造业、服务业等领域以及扩大消费、区域

发展、乡村振兴、社会责任等主题。

品牌力量越汇越多。近年来，按照党中

央、国务院决策部署，国家发展改革委积极会

同有关方面，全力推进品牌建设各项工作，牵

头制定《关于新时代推动品牌建设的指导意

见》，推动实施《质量强国建设纲要》，高水平举

办中国品牌发展国际论坛和中国品牌博览会，

发布中国品牌建设年度报告，多措并举引导各

行业各领域深入开展品牌创建行动。通过不

懈努力，品牌建设已经成为全社会的广泛共识

和自觉行动，成为推动高质量发展的有力支

撑，成为加快构建新发展格局的生动实践。

品牌展示窗口越开越大

“在展馆里走了两万步，还是觉得意犹未尽。

第一遍陪朋友逛得不过瘾，今天又自己来了一次。”

5月14日下午一点，一位观展者告诉记者。

2023年中国品牌博览会设有主题展区、综

合展区和专题展区等板块，线下展览占地面积

由近2.5万平方米扩展至近6万平方米，特别新

增了“创新100+”精品展区和乡村振兴展区两

大特色板块对900余家地方品牌企业和38家中

央企业进行展陈。

云南并非只有普洱茶。“这次展会效果很

好，在省外不太出名的品牌也得到了这么多关

注。”双柏白竹山产品营销有限公司经理刘宇

真切感受到，品牌理念正在以分秒计地传递给

每一位观展者。这与云南展区“象往云南”的主

题密不可分。2021年，一群来自热带雨林的亚

洲象，跨越1300多公里北移南返。象群牵动了

全世界的目光，成为世界各国了解中国、了解云

南的一个窗口。云花、云药、云茶、云果、云咖啡

等众多产品打造出令人向往的云南。

“品兴新疆”越叫越响。“经过上次品牌日

活动，我们的中小特色农产品企业销售额同比

增长35%。相比上届品牌日的红酒牛奶，我们

这次带来了更多产品，包括棉纺织品、拉条子

面、白酒、文创等产品。”新疆兵团第八师石河

子市区域公用品牌“军垦1949”有关负责人说。

来自新疆生产建设兵团的新疆伊帕尔汗香

料股份有限公司为观展者带来了一场绝妙的寻

香体验。伊帕尔汗在维吾尔语中意为“香姑娘”，

依托于著名的“薰衣草之乡”兵团第四师可克达

拉的薰衣草产业，通过香薰、美妆产品，聚力打造

生活方式品牌。伊帕尔汗有关负责人说，“从

2019年至今，我们连续参加中国品牌日活动，每

次参与的反响都非常好。通过这个窗口，我们不

仅实现了对企业品牌的宣传，也让企业更加贴近

绿色、健康、智能和时尚消费的新热点。”

中国品牌日活动正成为地域品牌走向全国

的“窗口”。福建省发展改革委副主任张文洋表

示，福建省高度重视品牌工作，将深入实施新

时代民营经济强省战略，努力打造自主品牌创

新生长的沃土，推动“福建制造”向“福建智造”

“福建创造”转型升级。

2023年中国品牌日活动在上海圆满落幕

□ 本报见习记者 甄敬怡

中国品牌，世界共享。躬耕七载，中国品

牌日活动已成为加强品牌交流、促进品牌建设

的国家级盛会，成为全世界了解熟悉中国品

牌、认可共享中国品牌的重要窗口。作为今年

中国品牌日的重要活动之一，5月13日，中国

品牌发展国际论坛在上海成功举办，吸引了五

百余位嘉宾学者齐聚一堂，凝聚品牌发展共

识，共话品牌创新建设。

全球化大潮之下，品牌“走出去”成为企业

融入国际市场的必然趋势和锻造竞争优势的

重要选择。近年来，越来越多的大国重器、科

技利器融入和服务“双循环”，越来越多的中华

老字号、民族品牌走向国际市场。新背景下，

如何以高价值品牌赋能高质量发展，与世界共

享中国品牌发展成果？论坛上，多位地方领

导、企业家代表分享了真知灼见。

以优质品牌擦亮企业的亮眼名片

当前，新一轮科技革命和产业变革正在重

塑全球经济结构，进入新时代的中国，正以积

极有为的崭新姿态加速推进中国式现代化。

新时代昭示新使命、呼唤新作为。如何更好推

动品牌发展，是摆在各方面前的一个重要现实

课题。

品牌是什么？中国中化控股有限责任公

司原党组书记、董事长宁高宁从企业管理的维

度给出深入分析。从为华润集团打造多元化

业务，到确立中粮集团全产业链发展战略，再

到推动中化集团向科技驱动的创新型企业转

型，结合曾执掌多家世界五百强国企的成功实

践，宁高宁认为，品牌是企业组织的整体价值

诉求、战略导向的凝炼表达，是企业整体系统

工作的结果，是由外向内的理念和工作方法，

是市场和公众对企业的投票评价，也是产品的

精神价值、企业精神的表达。

以中国中化为例，宁高宁将中化的战略转

型、战略升级、产业重组与品牌塑造结合在一

起。“选择以牡丹花作为品牌标识，实际上表达

了作为一家化工企业对自然与科学的尊重。

化学是人类探索物质奥妙的科学，中化坚持

‘科学至上’理念引领。同时作为国际化企业，

这样的品牌标识也呼应了中化这家综合性化

工企业向科技化、数字化、创新型企业转型的

战略方向。”宁高宁说。

《质量强国建设纲要》中指出，到2025年

品牌建设取得更大进展，品质卓越、特色鲜明

的品牌领军企业持续涌现，形成一大批质量过

硬、优势明显的中国品牌。

一系列中国品牌成功出海、共享全球的背

后，也蕴含着一代代具有全球化眼光的中国企

业家勇于开拓的故事。海尔集团创始人、董事

局名誉主席张瑞敏讲述了海尔集团自起步阶

段即心无旁骛、保持定力自主创牌的品牌发展

故事，同时分享了对品牌价值的理解：真正的

品牌应体现两种价值，品牌创造者创新价值的

最大化，以及品牌响应者即用户的体验价值最

大化。

以有为政府引导服务的无形之手

品牌的健康发展离不开政府引导、市场主

导、全社会参与的品牌可持续发展体制机制。其

中，政府相关部门的有效统筹、引导和监管对于

营造品牌发展的良好营商环境尤为重要。

去年，国家发展改革委等七部门联合发布

的《关于新时代推进品牌建设的指导意见》中

明确提出，“鼓励各地围绕区域优势特色产业，

打造竞争力强、美誉度高的区域品牌，加强地

理标志的品牌培育和展示推广，提升区域品牌

影响力和产品附加值”。

近年来，四川省品牌建设迈出坚实步伐，

川茶、川酒、川菜等“川字号”老品牌焕发新活

力，军用飞机、轨道交通、燃气轮机等领域一大

批国之重器竞相涌现。绵阳市作为党中央、国

务院批准建设的中国唯一科技城，四川第二大

经济体、川渝第三城，近年来品牌创建成就亮

眼，走出了以高价值品牌赋能高质量发展的突

围之路。四川省委常委、绵阳市委书记曹立军

从五方面分享了绵阳品牌建设的五个“坚持”：

坚持以高端的科技赋能品牌，坚持以过硬的质

量支撑品牌，坚持以优势的产业做强品牌，坚

持以良好的环境孕育品牌，坚持以有力的推广

叫响品牌。

以人才引进为例，曹立军介绍，绵阳市出

台“人才十条”，设立10亿元人才发展专项资

金，去年以来引进高层次和急需紧缺人才2万

6千余名。“绵阳的东材科技是我国综合性绝缘

材料研发制造企业的排头兵，我们帮其引进研

发人才，攻克绝缘纸产品技术难关，目前该企业

国际市场占有率超60%，成为亚洲第一品牌。”

曹立军介绍说。

坚定不移发展实体经济，是“晋江经验”

最鲜明的特色。福建省泉州市是“晋江经验”的

发源地，如今已发展成为中国品牌之都、中国商

标战略实施示范城市，涌现出安踏、恒安、利郎

等一大批在国内外“立得住、叫得响”的品牌。“在

晋江经验的指引下，泉州市坚持实施质量标准

品牌立市战略，全力支持企业‘贯标’认证、增创

品牌，培育了一大批消费者耳熟能详的知名品

牌。”福建省泉州市市委副书记、市长蔡战胜从做

实业、创品牌、优环境三个方面介绍了泉州市的

品牌培育工作。

凝聚品牌发展共识 共话品牌创建经验
——从中国品牌发展国际论坛看中国品牌“走出去”经验

最醇厚的中国品牌
由什么酿成

在2023中国品牌博览会中国航空工业集团展台，以歼-20“威龙”、运-20“鲲鹏”、直-20“神雕”、FC-31“鹘鹰”等以“20时代”为代表的大国

重器航空装备展现出“20”实力。 本报记者 郭丁源 摄


