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本报上海5月 13日电 记者刘政

报道 5月13日，2023年中国品牌发展

国际论坛在上海举办，围绕“中国品牌，世

界共享；品牌新力量，品质新生活”主题，共

谋品牌发展，共促交流合作。国家发展改

革委党组书记、主任郑栅洁在会上致辞。

郑栅洁介绍，按照党中央、国务院决

策部署，国家发展改革委积极会同有关

方面，全力推进品牌建设各项工作，牵头

制定《关于新时代推动品牌建设的指导

意见》，推动实施《质量强国建设纲要》，

高水平举办中国品牌发展国际论坛和中

国品牌博览会，发布中国品牌建设年度

报告，多措并举引导各行业各领域深入

开展品牌创建行动。

“当前，新一轮科技革命和产业变革

正在重塑全球经济结构。我们要真抓实

干、久久为功，以时不我待、只争朝夕的精

神，加快推进品牌建设，不断塑造发展新动

能新优势，推动经济社会高质量发展。”

郑栅洁表示。

一要完善政策体系，夯实品牌发展

基础。我们将不断优化顶层设计，完善

品牌发展政策，深化品牌理论研究，构建

品牌标准体系，进一步健全政府引导、市

场主导、全社会参与的品牌可持续发展

体制机制。

二要坚持创新驱动，增强品牌发展动

能。我们将加快构建以企业为主体、产学研

用相结合的创新体系，进一步加强知识产权

保护，支持专注主业的专精特新企业发展，

弘扬优秀企业家精神、工匠精神，培育产品

卓越、品牌卓著的世界一流企业，不断激发

全社会创新活力和动力。

三要持续深化改革，完善品牌发展

环境。我们将加快建设高效规范、公平

竞争、充分开放的全国统一大市场，营造

市场化、法治化、国际化一流营商环境，

增强国内大循环内生动力和可靠性，提

升国际循环质量和水平。

四要加大对外开放，深化品牌交

流合作。我们将推动共建“一带一路”

高质量发展，支持中外品牌企业加强交

流合作，鼓励中国品牌企业深度参与全

球产业分工和合作，同时也真诚欢迎国

外知名品牌企业来华投资兴业，依托

品牌建设拓展国际经贸合作的领域和

空间。 （全文见2版）

国家发展改革委全力推进品牌建设

□ 本报前方记者 付朝欢

□ 见习记者 甄敬怡

5月10日，第七个中国品牌日如约

而至。中国品牌日系列活动已成为全世

界了解中国品牌的重要窗口。今年的中

国品牌日活动从以往的 3 天延长至 5

天，展馆规模从过去的2.5万平方米拓展

至6万平方米。从大国重器到衣食住

行，一系列展品让人们近距离感知中

国品牌和中国力量。

10 日早上 8 点左右，上海世博展

览馆外就聚集了大量等候入场的人

们。经过两天的逛展，记者在这个浓缩

着中国品牌发展历程与成就的展厅里

深刻感受到，中国品牌已经闯出一片

星辰大海。

大国重器“活”起来

随神舟飞天、看蛟龙入海、和高铁

追风、与盾构潜行……38家央企展台集

中展示了一系列“大国重器”模型，让观

众更加直观地感受到一张张“中国名

片”背后所承载的中国力量。

在展馆现场，由中国铁建所属中铁

十四局和铁建重工联合研发的具有自

主知识产权的国产最大直径盾构机“京

华号”模型异常亮眼，它是国家先进制

造业和科技创新不断深度融合、助推制

造业科技升级的典型样本。“该盾构机

刀盘直径16.07米，正应用于国内最长

城市盾构高速公路隧道——北京东

六环入地改造工程西线隧道，沉降始终

控制在3毫米内，创造了16米级超大直

径盾构机单月最高掘进542米的月进尺

新纪录。”中铁展厅相关负责人对记者

介绍。

从引进到领跑世界，如今盾构机已

经实现了中国设计、中国标准、中国制

造。“作为中国大盾构品牌的重要组成

部分，中铁十四局研发升级四代管片

流水生产线，将管片精度控制在0.3毫

米以内，确保隧道不渗、不漏、不裂、无

错台，实现内实外美。”中铁十四局相关

负责人进一步介绍，目前中铁十四局还

在不断向世界行业难题发起挑战，正建

设世界最长海底隧道以及国内最大直

径、最大水压、独头掘进最长、首次采用

洞内组装工艺等大盾构隧道“超级工

程”34项。

除了随中国铁建大盾构潜江越海，

参观者还能身临其境般穿越地下珠峰，

推开超深层油气宝库的大门。在中石化

展厅的“深地工程”部分，为参观者提供

了“用眼睛攀登地下珠峰”的沉浸式视觉

体验，直观带领参观者了解“深地一号”是

如何推开超深层油气宝库大门并将潜藏

在深地中的油气资源开采出来，化身为各

类能源和化工产品的。

从“嫦娥”奔月到“祝融”探火，从“北

斗”组网到“奋斗者”深潜，从第三艘航

母“福建号”下水到首架C919大飞机交

付，每一次重大科技成就、每一个超级工

程背后，都离不开大国工匠。中国中车展

厅带来了大国工匠现场绝活展示——隔

纸钻气球、触测蒙眼配钥匙。记者赶到展

厅现场时，看到全国五一劳动奖章获得

者、中车首席技能专家、钳工高级技师张

永平正在气球上给A4纸打孔。机器轰鸣

声停止，观众屏息观察，只见张永平手上

的A4纸被穿出一个小洞，而A4纸背后

的气球完好无损。“大国工匠的双手真如

机器一样精密！”现场观众不禁感叹。

中国设备与大国工匠一同创造“中

国精度”、领跑“中国速度”、打造“中国

规模”。你能想象设备总高42米，总重量

2.2万吨的机器有多大吗？国机集团线下

展台展示了这台世界最大吨位8万吨模

锻压力机模型。“8万吨模锻压力机从国

家层面解决了超大型锻压设备‘有’和

‘无’的问题，主要用于钛合金、铝合金、

高温合金、超高强度钢等大型模锻件制

造,为我国航空、航天、舰船、电力等行

业提供高性能的模锻产品。”国机集团

展厅负责人向记者介绍。据了解，8万吨

模锻压力机研制过程中形成的焊接技术

已应用于“蛟龙”号压力筒、储压筒的制

造，多项新工艺技术成果已经推广应用

于核电、深海工程等技术领域。

不仅“上天入地”，也“见微知著”。

国家电网的展台展示了如何运用智慧

杆塔、无人机巡视等先进技术来保障

1000千伏特高压入沪电源大动脉安全；

南方电网技术团队研发的“伏羲”芯片，填

补了工业级CPU芯片全链条自主可控性

的国内空白；通用技术集团展示了纳米时

栅位移测量技术及器件等精密零件……

“通用技术集团参与了‘S试件’五轴机

床检测方法的实际应用改进并主持标

准完善工作，并于2020年获国际标准化

组织（ISO）批准正式发布，成为我国金属

切削机床专业领域首项国际标准。”通用

技术集团绿色发展研究院高级项目经理

孙瑞杰向记者介绍。

聚焦·2023年中国品牌日

从中国品牌日感知“品牌新力量”

新华社上海 5月 13日电 5 月 13

日，中共中央政治局常委、国务院副总理

丁薛祥出席在上海举办的2023年中国品

牌日活动，并在中国品牌发展国际论坛

致辞。

丁薛祥指出，品牌是高质量发展的

重要象征，加强品牌建设是满足人民美

好生活需要的重要途径。习近平主席强

调，要推动中国制造向中国创造转变、中

国速度向中国质量转变、中国产品向中

国品牌转变。中国着力加强品牌建设，

出台一系列政策举措，促进品牌培育、发

展、壮大，打造自己的知名品牌，做强做

大民族品牌，推动品牌发展取得显著成

绩。中国品牌知名度、美誉度和影响力

不断提高，中国商品和服务日益受到国

内外消费者欢迎和喜爱。

丁薛祥强调，中国将以满足人民群众

日益增长的美好生活需要为根本目的，

扎实开展中国品牌创建行动，为经济社

会高质量发展提供有力支撑。完善品牌

培育发展机制，把品牌创建融入现代化

产业体系建设，打造提升农业品牌，壮大

升级工业品牌，做强做精服务业品牌，推

动形成一批影响力大、带动性强的优质品

牌。鼓励企业实施品牌战略，引导企业在

提升产品与服务品质上下功夫，推动企

业将中华文化元素融入品牌建设，打造

中国精品和“百年老店”。加强品牌保护，

严厉打击商标侵权等违法行为，切实维

护公平竞争的市场秩序，积极营造品牌

发展的良好环境。

丁薛祥表示，推动品牌建设要各美

其美，也要美美与共。他提出三点倡

议。一是共同呵护品牌成长，推动完善

品牌相关的知识产权国际规则和标准，

加强商标品牌保护、纠纷处置跨国协

作。二是加强品牌经验交流，携手推动

品牌建设高质量发展。三是促进品牌全

球共享，为各国人民提供更多优质产品

和服务。

论坛开始前，丁薛祥巡视中国品

牌博览会展区，与参展企业负责人进

行交流。

中共中央政治局委员、上海市委书

记陈吉宁参加有关活动。

2023年中国品牌日活动由国家发展

改革委联合中宣部、工业和信息化部、农

业农村部、商务部、国资委、市场监管总

局、国家知识产权局和上海市人民政府

共同举办，主题是“中国品牌，世界共享；

品牌新力量，品质新生活”。

丁薛祥出席2023年中国品牌日活动
在中国品牌发展国际论坛致辞 12省市经济总量过万亿元

经济大省牢牢夯实“稳”的基础

□ 本报记者 程 晖

截至目前，31个省区市

“一季报”已经全部公布。

其中，有 23个省份跑赢了

一季度国内生产总值4.5%

的平均增速，多个省份地区

生产总值增速已超过其在

年初设立的全年经济增速

目标。

全局看开局，全年看首

季。根据统计，一季度共有

12个省份地区生产总值破

万亿元，相比2022年，多了

河北一省。河北以10041.4

亿元的成绩，跻身今年的一

季度“万亿俱乐部”。

经济大省增速
普遍向好

“经济大省在支撑区域

经济发展中发挥了‘顶梁

柱’作用。广东、江苏、山

东、浙江、河南、四川等6个

经济大省位居全国“第一方

阵”，在支撑区域经济发展

中的‘压舱石’作用更加凸

显。”中国宏观经济研究院

国土开发与地区经济研究

所研究员贾若祥接受记者

采访时表示，经济大省成为

我国区域经济实现量的合

理增长和质的有效提升的

最大亮点，为确保全国经济

在高基数起点上保持中高

速增长奠定了坚实的基础。

具体来看，6个经济大

省中，“老大哥”广东省成为

一季度唯一一个GDP总量

突破 3 万亿元的省份，达

30178.23 亿元，同比增长

4.0%。江苏 29401.7亿元，

同比增长 4.7%，距离“3万

亿”门槛仅差“临门一脚”。

“一季度广东第一、二、

三产业齐头并进，全面发

力，为经济发展提供了有力

的支撑。”广东省统计局局

长杨新洪表示，“广东省地

区生产总值增速与去年全

年、去年同期相比均有提

升，经济企稳回升的势头令

人欣喜。但同时也要看到，

要想完成全年目标任务仍

有挑战，全省经济回升基础

仍需加固，要进一步推动广

东在高质量发展的道路上

行稳致远。”

作为唯一入围经济大

省的西部省份，2023 年一

季度四川省地区生产总

值 为 13374.7 亿 元 ，同 比

增长 3.8%。

贾若祥说，四川作为成

渝地区双城经济圈的重要

组成部分，发展速度在西部

地区呈现“一马当先”的态

势，将会对西部地区发挥很

好的示范带动作用，并成为

长江经济带上游地区高质

量发展的核心支撑。

多个中西部省份
增长“亮眼”

“中西部优势省份在支

撑区域经济中发挥了‘二传

手’作用。四川、湖南、湖北、

安徽等中西部省份经济增长

‘亮眼’，成为推动我国区域

经济接续高质量发展的战略

区，并在引领带动中西区域

发展中发挥了示范带动作

用。”贾若祥分析认为。

中 部 省 份 中 ，湖 北

（5.1%）、河南（5.0%）、山西

（5.0%）、安徽（4.8%）跑赢全

国水平，且这4个省份一季

度地区生产总值增速都高

于各自去年全年水平。

从地区生产总值增量来

看，一季度湖北以 1095.06

亿元的增量位居中部第一，

也是6省中唯一一个增量超

千亿元的省份。

贾若祥表示，中部的河

南、湖北、湖南、安徽等省份，

将承东启西、连南接北的区

位优势转化成为高质量崛起

的发展优势，充分发挥区域

空间回旋余地大的优势，积

极承接产业转移，开创中部

地区崛起，形成新局面。

值得一提的是，河南作

为中部地区一季度地区生

产总值总量第一、增速第二

的省份，其主导产业拉动效

果明显。数据显示，河南五

大主导产业（电子信息、装

备制造、汽车及零部件、食

品、新材料）增加值增长

5.6%、投资增长22.3%。

一季度区域经济
呈现多个特点

贾若祥分析称，总的来

说，我国一季度区域经济数

据呈现以下几个特点：

一是企稳回升潜力大。

今年世界经济形势总体不容

乐观，难预料因素比较多。

但从一季度区域经济数据来

看，我国区域经济企稳回升

的态势非常明显，尤其是作

为“压舱石”的经济大省发挥

了重要的“顶梁柱”作用，牢

牢夯实了“稳”的基础。

二 是 稳 中 求 进 质 量

高。从第一季度区域经济

数据来看，通过发挥消费对

促进经济的基础性支撑作

用和投资对优化供给的关

键性作用，我国区域经济不

断稳中趋优，在服务和融入

新发展格局以及促进高质

量发展上取得积极进展。

三 是 预 期 好 转 前 景

广。可以看到，新动能持续

快速成长，为区域经济发展

由“一马当先”到“万马奔

腾”提供了更多动力。我国

区域经济基础厚实，发展前

景十分广阔。

2023年中国品牌博览会湖北馆 本报前方记者 付朝欢 摄


