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□ 汪 智

古往今来，黄金是财富的象征。

黄金珠宝品牌争奇斗艳、精彩纷呈。

周大福：只有真诚，感情才能永恒；周

生生：周而复始，生生不息；六福珠宝：

读爱一生，才懂独爱一人；周大生：情

系今生，我心永恒。这些国际知名的

黄金珠宝品牌享誉全球、风靡世界。

近日，黄金行业旗舰店“金隆金

行”横空出世，以“至真至诚，我心永

恒”闪亮登场，以其全国100多家金隆

金行黄金连锁经营店、数十座金矿矿

山、多个金矿产业合作，与中国科学院

软件研究所区块链应用研究实验室合

作出品贵金属行业联盟链“元金科

链”，以其超凡脱俗的文化内涵、卓尔

不群的艺术设计、高端纯粹的巧妙构

思、典雅精致的结构品质、新颖独特的

黄金文创艺术品呈现，备受消费者的

青睐。

众所周知，黄金作为一种具有货

币和商品双重属性的金属，是各国外

汇储备中的重要组成部分，是抵御金

融风险、守护人民幸福的“硬通货”。

面对不确定性因素日益增多的国际环

境，近年来，世界各国都在积极增加黄

金储备。2018年，我国黄金产量已连

续12年、消费量已连续6年位居全球

第一。金隆金行以黄金产业化多元化

布局带动企业高质量发展，以文化底

蕴构造黄金卓越品质提升品牌价值，

以黄金产业融合发展为引领，以科技

创新品牌战略为先导，更好发挥黄金

的金融使命和货币价值，满足人民群

众对美好生活的向往与需求。

着力打造民族品牌

金隆金行（北京）黄金集团有限公

司是一家集黄金矿产开采、黄金珠宝

生产加工和流通销售的现代综合性大

型企业，擅长矿产投资管理，以矿业权

运作为中心，以金矿的探、采、选、冶为

重点，致力品牌金店的建设与加盟连

锁、黄金制品零售批发、黄金珠宝创意

设计及研发，以及黄金高端私人定制、

黄金艺术品收藏、黄金文化传播等多

种业务的黄金产业化集团性企业。金

隆金行大胆改革创新，其产业布局吸

引了黄金消费者的目光，凭借经营创

新的新思路、新方法、新发展理念，引

领黄金产业高质量发展。

截至今年6月，金隆金行注册资

金96,300万元，旗下拥有金矿、多金

属矿10多座，萤石矿10多座，以及选

矿厂和百余家品牌金店。其中，金矿

评估值为数亿元，生产规模在行业遥

遥领先；金店固定资产不断升级。持

有国家发明专利 2 项及“精御”“昂

御”“精铂”等注册商标，已申请外观

专利50余件，其中35件获得国家专

利授权证书。金隆金行着眼多元化

发展布局，着力打造中国黄金行业民

族品牌。

金隆金行以高质量发展为契机，

以传统文化内涵为载体，以品牌价值

贴心服务为理念，赢得广泛的社会知

名度和美誉度。金隆金行集团公司是

中国黄金协会会员、上海黄金饰品协

会理事、中华全国工商业联合会金银

珠宝业商会常务理事、中国物资再生

协会常务理事、中国冶金建设协会会

员、中国有色金属学会会员、中国联合

国采购促进会矿业发展分会发起单

位，荣获“2019/2020年度中国经济十

大影响力企业”“2021品牌强国十大

民族品牌”等多项荣誉，深受消费者喜

爱和好评。

致力创新融合发展

金隆金行创始人在矿山管理、开

发，矿产资源的探、采、选、冶方面拥有

丰富的开采经验以及完备的黄金提炼

技术。从1996年收购石灰窑矿业到

建立“精御”矿山特色品牌，再到如今

的数十座矿山，黄金选矿由原来日处

理 300 吨，到 2020 年达到 1 万吨左

右。金隆金行不断整合黄金资源，充

分发挥政策主导和市场运作双轮驱动

作用，聚焦存量优化，推进传统矿山转

型，加快供给侧结构改革，逐渐成为黄

金行业的旗舰。

金隆金行与中国科学院软件研究

所开展科技创新合作，从黄金原材料

加工到黄金纯度提炼，以吉林通化二

密铜矿为试点，致力打造现代化、标

准化、智慧化的绿色金矿矿山，实现

环保、技术、生产的全新布局。金隆

金行签约的矿山资源已勘探总储量

达数百万吨，从初期的黑山嘴金矿，

扩大到王营金矿、石灰窑金矿、鑫吉

矿业、宏丰实业、小兰营金矿、磊鑫矿

业、恒邦矿业等，目前控股接管金矿

丰宁集成矿业，形成以金矿产业为核

心的矿业群。

近日，金隆金行在内蒙古赤峰市、

翁牛特旗的三家金矿开业，金隆金行

集团常务副总经理李超、陈丹虹、潘振

彪，黄金文化研究院院长张中林，中冶

新能源副总经理张亚会、办公室主任

刘金凤，精御矿业集团总经理曹天鹏、

副总经理赵剑东、总工程师李振元，精

御矿业集团乌丹区域矿业总经理王振

远等企业主要负责人参加开业盛典，

共同见证新矿扬帆启航。据了解，三

家矿业公司矿产资源雄厚，实力相当，

在矿山开采技术升级后，日处理量不

断升级。金隆金行集团矿业旗下拥有

多个铅锌矿区，日处理矿石千余吨，采

矿区面积达6平方公里左右。

金隆金行以“热爱和匠心为客户

利益努力创新”为企业使命，以“做优

质黄金直供消费者，让消费者利益最

大化；放心金、品牌金、文化金、实惠

金”为企业宗旨，抢抓机遇，布局全国，

全力推进终端金店建设。金隆金行依

托多元化发展渠道优势，加速推进金

店建设及运营工作。金隆金行在全国

的百余家金店，分布在山东、河南、福

建、四川、江西、安徽、广东、辽宁、湖

北、山西、内蒙古、西藏等多个省份。

2019年6月，第一家金店在天津静海

开业，正式拉开金隆金行布局全国金

店的大幕。2019年12月，金隆金行河

南郑州旗舰店开业，是集团公司“自主

品牌产业带动”战略首发项目，也是集

团公司2.0版本金店的首个实施地。

2020年12月，集团旗下第20家金店、

也是创新模式的首家金店——金隆金

行济南钢城店盛大开业，意味着“金隆

金行事业合伙人计划”正式推出。

在金店内涵建设方面，金隆金行

以“三融”为抓手，全力赋能终端发展，

助力各地金店再上新台阶。一是立足

“融合”，采取“线上+线下”营销方式，

健全金店管理运营机制，提升品牌影

响力，为消费者打造高品质购物体验；

二是立足“融汇”，发挥团队效能，建立

终端多层培训机制，提升营销人员专

业化水平，提高服务质量；三是立足

“融智”，以创新为引领，强化创新驱

动，扎实推进云POS运用等，以后台

大数据分析为支撑，对金店进行有效

监管。

实力来源科技创新

金隆金行以科技创新为企业腾飞

插上翅膀，注重品质科技赋能，着力彰

显优质产品与服务。2021年8月，金

隆金行与中国科学院软件研究所区块

链应用研究实验室达成合作关系，共

同设立“区块链贵金属行业应用研究

中心”，成立中科金隆贵金属科技（北

京）有限公司，联合打造黄金贵金属产

业互联网，构建以区块链技术为基础

的贵金属交易应用平台，以统一的资

源整合优势，共同推进区块链技术在

贵金属行业的应用与发展，完成场内、

场外互联互通交易平台，完善黄金流

通可追溯机制，为金隆金行旗下的黄

金产品赋予更多更高的科技含量。

金隆金行投身时代发展的浪潮，

与全球黄金产业发展方向同频共振，

结合当前黄金产业发展实际，研究大

数据、区块链、物联网等技术对黄金产

业价值主张、价值创造、价值传递和价

值实现的影响与构建产业新生态的作

用。建立以黄金为核心的区块链技术

平台，是金隆金行探索数字黄金产业

化新格局、开创数字黄金行业崭新未

来的重要举措，对于金隆金行集团发

展有着里程碑意义。

在产品设计与品牌运营方面，金

隆金行将进一步融入科技与文化元

素，通过实施“互联网+”新时代下的

“科技+文化”双轮驱动，借助新思维、

新概念、新技术，着力将中华优秀传统

文化的创新性发展和创造性转化形象

地体现在金隆金行的新设计、新产品、

新理念中，努力构建新型黄金珠宝互

联网价值互动平台。

金隆金行以大数据等科技手段和

文化传播充分赋能贵金属产业，坚持

差异化的市场定位，坚持自主创意设

计与优质IP联名产品策略，电商、新

媒体、短视频和直播等线上布局与核

心商圈门店等零售渠道形成线上线下

联动，打造新消费格局下具备新内涵、

新趣味和新价值的黄金投资与消费新

品牌，实现贵金属产品新零售，为新消

费人群及传统黄金消费者提供更精准

优质的产品与服务，不断提升品牌影

响力。

努力传承中华文化

金隆金行产品，以传承中华传统

文化为载体和设计理念，让多元文化

拉近黄金产品与消费者之间的距离，

为黄金产品赋予丰富的文化内涵。

作为国内黄金珠宝文化创意产品行

业的领先企业之一，金隆金行始终秉

承“深挖民族文化瑰宝，传承黄金文

化精神，让文化诠释黄金品质”的研

发设计与创新理念，在黄金的生产、

研发设计上着力传播中华优秀传统

文化，注重在黄金珠宝产品中多元化

体现中华悠久的历史和灿烂的文化，

以文化为引领创造性转化和创新性

发展，将金隆金行的黄金产品打造成

为独一无二的“文创产品”，深受消费

者青睐与好评。

金隆金行首倡“让数字藏品活起

来，弘扬中华传统文化”，挖掘与转化

黄金珠宝的文化内涵、艺术价值，构建

特有的黄金文化艺术精品。今年上半

年，先后推出以传统文化元素为设计

灵感的黄金系列产品，包括“春秋赋

歌”“中华美德”“祥瑞五福”“十二生

肖”“花集雅韵”“百家姓氏”“梅菊竹

兰”等多种文化主题的黄金文创产品，

进一步满足消费者的情感与艺术审美

需求。

为提升品牌建设质量，强化品牌

传播效果，金隆金行在内蒙古赤峰市

的首家“金隆金行矿史陈列馆”已在

2021年底竣工。陈列馆中，通过原矿

石、矿山工具的实物展示与采选冶炼

工艺的实景呈现，揭开了黄金开采生

产的神秘面纱，成为我国黄金文化传

播的鲜活载体。消费者可以通过这一

黄金文化切身体验，感受到“百炼成

金”“是金子都会发光”“金子般的品

质”的由来。

竭力构建产业联盟

近年来，金隆金行与国内知名企

业建立了密切稳定的合作伙伴关系，

以“打造一流黄金增值服务运营商品

牌”为企业发展理念，构建黄金产业联

盟。同时，采用“黄金+N”模式进行跨

界合作，构建黄金特色品牌联盟。今

年4月，金隆金行在充分论证的基础

上，与中国老教授协会民俗文化专家

委员会合作，以黄金为载体面向全国

推广黄金文创产品、艺术精品，走出跨

界合作与品牌联盟的第一步。在跨界

合作中相互协作、相互支持，助力彼此

业务在各自领域资源整合，通过打造

黄金文艺精品、传统文创精品、创新黄

金文化内容传播以及一系列文化惠民

活动，突出特色产业，提升黄金文化消

费，践行乡村振兴战略和共同富裕理

念，推动合作取得了实质性进展。

金隆金行，竭力构建产业联盟，提

出新的战略定位。无论是黄金饰品、

黄金礼品、黄金奖品、黄金工艺品、黄

金收藏品、黄金奢侈品，都离不开贵金

属的属性，离不开收藏、传承、交易的

属性。金隆金行推动黄金产业升级，

推崇黄金多元化格局，不断满足人民

群众对生活的品质追求。金隆金行认

识到，与各行业一道，以黄金为载体，

推动黄金与相关产业合作发展，利用

黄金赋能高贵品质，必然让产品增添

黄金价值，赋予黄金属性，增添黄金荣

耀，引领消费时尚。因此，走国际化道

路，竭力构建产业联盟，其实质就是

“黄金赋能产品”，使相关产品价值、品

位、品牌大幅度提升，带来巨大的商业

价值。

全力推动诚信建设

金隆金行成立之初，就把“诚信”

作为企业生存发展之道，把“诚信经

营”作为企业经营之道，加强诚信体系

建设成为企业发展要务。人无信不

立，事无信不成，商无信不兴。只有诚

实信用、脚踏实地、规范经营，才能立

于不败之地。

2021年 12月 15日，以“凝聚力

量 共创辉煌”为主题的“2021年山东

省珠宝商会年会暨颁奖典礼”在山东

省济南市举行。山东省珠宝商会由山

东省商务厅主管，有团体会员5190多

家。大会上，金隆金行黄金集团被授

予“诚信经营企业”称号并颁发奖牌。

金隆金行的履约能力、客户信任、社会

责任等综合实力得到社会各界的广泛

认可。

金隆金行始终坚持“诚信为本

品质为先”的企业核心价值观，认为

唯有优质产品与高质量服务才是集

团稳固发展的根基，唯有不断提升产

品质量方能使集团走过时间长河、历

久弥坚。金隆金行加快连锁实业发

展，将诚信建设、品牌建设、标准化建

设、法治建设纳入发展体系核心，开

拓更加深远的黄金市场，促进黄金业

界交流与合作，推动黄金珠宝产业高

质量发展。

助力黄金产业国际化

黄金产业国际化，是金隆金行做

大做强的必然选择。作为世界第二大

经济体，中国必然有更多企业走出去，

向世界讲述中国故事、传播中国声音，

提升中国黄金产业的全球影响力。金

隆金行励精图治、深化改革、创新产

品、积极作为、提早规划、精准定位，找

准契合公司品牌文化的国际化目标、

国际化伙伴和资本市场运作方式，着

力实施黄金国际化战略。

布局海南省。金隆金行利用海南

自由贸易港平台对黄金珠宝产业开放

的优惠政策，在海南省海口市成立了

金善（海南）珠宝有限公司，以国际化

视野深度挖掘“一带一路”沿线国家黄

金资源，在矿店一体化建设基础上，增

强集团黄金产业生产加工板块，以“黄

金来料加工转内销”拉动海南国际旅

游消费岛经济增长，扩大国内黄金产

品交易和消费，加速实现矿产资源的

资本化，打造黄金产业国际标准化企

业，实现对国际黄金贸易、国内品牌效

应的支撑。

推动国际贸易板块在黄金珠宝领

域做深做透壮大营收。实现澳大利

亚、加拿大国际资源有效利用，推动成

立“一带一路黄金文化交流中心”，让

金隆金行品牌走出国门，把中国黄金

文化传播到世界，引进国外行业资源、

资金和技术，持续提升金隆金行的品

牌知名度和美誉度；通过制度创新、管

理创新，不断深化改革，逐步完善金矿

探、采、选、炼及深加工一体化产业链

体系，建设国内纵横黄金产业链的黄

金集团，持续增强金隆金行品牌实力

和核心竞争力。

全面深化各项改革

推动黄金企业高质量发展，是每

一个金隆金行人矢志不渝的追求。

牢牢把握新时代赋予黄金企业的发

展机遇，全面深化企业内部改革，金

隆金行采用人尽其才的股份制改

革，让每一个金隆金行人在企业都

能“像金子一样发光”，实现自己的

人生价值。

全面深化黄金产品设计改革。黄

金产品，方寸之间，彰显华夏文明。金

隆金行黄金产品文化内涵彰显时代特

征，凸显深邃的文化底蕴、巧夺天工的

文创产品构思，科技创新锻造纯金时

代“5个9”精品，凝聚大国工匠精神。

全面深化企业品牌改革。企业产

品品牌，是企业核心竞争力的灵魂。

近几年来，金隆金行在全国开设了

100多家连锁经营店，统一的文化格

局，统一的装饰装修，成为黄金行业一

道靓丽的风景。

全面深化企业经营改革。金隆金

行将黄金产品与体育赛事、高尔夫赛

事相结合，与深圳、北京、天津等地的

多家高尔夫赛事主办单位紧密合作，

奖牌、奖金、奖杯运用“黄金+体育+民

族文化”理念设计制造，弘扬更快、更

高、更强的奥林匹克精神和为国争光

的民族精神。

全面深化企业文化改革。金隆金行

产品与中华传统文化相结合，与张扬个

性化定制相结合，与婚姻家庭爱情相结

合，传承幸福美好的时代主旋律。

全面深化产品品质改革。黄金消

费者购买的不仅仅是黄金产品，同时

也是购买黄金收藏和传承的文创精

品。近年来，金隆金行引进国际先进

的制造技术、锻造技术、提纯技术，产

品品质，纯金打造，卓尔不凡。金隆金

行形成独特的产供销一条龙发展格

局、矿店一体化格局，保障了黄金产品

没有“瑕疵”。

加快推进供给侧结构性改革。金

隆金行建立包容、开放、合作、共赢的

发展格局，在黄金开采、成本管控、科

技创新、文化文创、管理效能、企改股

改、品牌品质上改革创新，有效激发企

业发展活力，汇聚起高质量发展黄金

产业的强大力量，推动金隆金行快速

稳健高质量发展。

奋力书写时代华章

黄金珠宝产业，作为“人民群众对

美好生活的向往和需求”的重要内容，

直接关系到人民群众的获得感和幸福

感。金隆金行将对黄金产品价值的追

求作为品牌发展的目标，其黄金文创

产品的问世，满足人民群众对黄金珠

宝高质量产品的需求，不断提升人民

群众幸福生活的含金量，不断演绎中

华传统文化故事，唱响“是金子都会发

光”的奋斗者心声，主动融入中国黄金

产业大格局之中。

金隆金行文创产品，以深厚的文

化底蕴、卓越的品质深受消费者青

睐。企业改革创新，深入挖掘历史文

化内涵，持续激发黄金文化发展活力，

加快推进黄金品牌建设，努力开发高

质量黄金文创产品，走融合创新发展

的黄金之路，让金隆金行黄金品牌文

化魅力在新时代绽放出更加璀璨的光

芒，奋力谱写新时代中国黄金产业的

华美篇章。

【本文配图由金隆金行（北京）黄金

集团有限公司提供】

金隆金行奋力谱写新时代黄金产业新篇章
——金隆金行（北京）黄金集团有限公司矿店一体化改革创新发展纪实

金隆金行“沸腾的矿山”开工启动仪式现场

风采 MienMien


