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品牌强国是我国新时代高质量发

展的重要战略。当前，国家品牌强国

战略的积极贯彻与执行，正在推动越

来越多中国自主品牌企业加速推进品

牌国际化进程，与世界一流品牌同台

竞技。

5月10日，是第六个“中国品牌

日”，由中国黄河文化经济发展研究会

主办的“2022品牌强国论坛”在北京

以线上会议方式召开。华彬集团执行

总裁卢战参加了圆桌论坛并发言，同

与会者分享了华彬集团及中国红牛在

品牌建设方面的工作。回顾华彬集团

30余年的发展历程，自1984年创立以

来始终坚持稳健高质量发展，成为品

牌“长红”的典范。

扎根实体
坚持发力大健康产业

当前，我国经济已由高速增长阶

段转向高质量发展阶段，品牌建设

已经成为推动中国经济高质量发展

的新引擎。不仅是航天、基建、科技

等国之重器十分重视品牌建设，像

华彬集团这样的民营企业也在努力

成为大健康产业中品牌创新发展的

领军者。

改革开放以来，随着国力的不断

提升，经历了“中国制造”向“中国创

造”、“中国产品”向“中国品牌”的“蝶

变”。华彬集团也经历了这样一个过

程，其品牌发展经历了三个阶段：

1984年~2010年的成长阶段，2010年~

2015年的壮大阶段，2016年至今是赋

能阶段。

在成长阶段（1984年~2010年），

华彬品牌建设的驱动抓手是“高端赛

事”和“国际文化交流活动”。在这个

阶段，华彬的业务重心从海外逐步转

向国内，业务类型转向实业，主要涉及

两大主要产业——以绿色健康产业为

核心的特色时尚（高尔夫）、写字楼和

国际酒店，以及中国红牛。虽然两大

产业品牌独立，但对中国红牛而言，

华彬是其背后坚定的投资平台。

1995年12月25日，中国红牛正

式创立。据了解，为这一天的到来，

红牛在中国的实际操盘者华彬集团及

其董事长严彬做了大量工作。首先，

中国红牛创始股东包括两家国企，经

过当时的卫生部、商务部、轻工业部、

工商部门等多个主管部门审批，合资

公司才得以成立。其次，中国红牛会

同当时多个主管部门以及相关专家进

行了一场技术论证会，最终将红牛饮

料中的牛磺酸、咖啡因、烟酸、维生素

等营养及添加剂的含量调整至中国相

关标准的允许量。中国红牛成为国内

率先获得保健食品批文的功能性饮

料。最后，合资各方还签署了一份50年

“协议书”。这固然是为了锁定各方长

期合作，保障各方利益，但这份超长期

限的合作协议，还说明彼时合作各方

在这件事上达成一致：中国红牛至少

要做50年。

在壮大阶段（2010年~2015年），

华彬品牌的驱动力为“国际赛事”和

“国内外协同”。以绿色健康产业为抓

手，华彬开启“走出去”品牌策略，通过

收购温特沃斯、三一广场、芙丝等国际

顶级品牌，同时在国内投资咸宁、大理

等绿色健康产业，通用航空、绍兴石化

等战略投资产业，助力华彬品牌快速

建立起国际认知，更通过国内产业扩

张驱动，形成国内外协同联动，组建起

了华彬快消品集团，深耕健康饮品市

场，使华彬品牌形成强大的合力，在国

内外均具有较高的知名度，塑造了国

际化、多元化的强品牌形象。

值得注意的是，2010年中国红牛

销售额突破50亿元，达到55亿元，随

后进入快速发展的赛道，2012年突破

100 亿元，2014 年突破 200 亿元，

2015年达到235亿元。可以说，红牛

品牌从无到有、从0到1、从2亿元到

200 亿元的快速发展，是“牵牛人”

严彬带领的中国红牛团队踏踏实实、

一步一个脚印闯出来的。

在赋能阶段（2016年至今），华彬

品牌的驱动力为公益、产业协同，以

“既大又强”的华彬品牌力量，为国内

外产业赋能。其间，华彬绿色产业集

群迅速壮大，快消品板块也从完全独

立品牌到与华彬品牌形成“强关联”，

形成了“快消品+绿色健康”双轮主业

与通用航空、能源等战略产业协同发

展的局面。同时，随着华彬文化基金

会10多年的发展壮大，其“当东方遇

见西方”“丝路之旅”“青少年教育”等

特色公益品牌与产业进一步融合，使

华彬品牌进一步被大众熟知，更有能

力为各类产业赋能。

在快消品行业，除中国红牛之外，

华彬快消品集团的健康饮料品牌矩阵

中更加入了天然椰子水品牌唯他可

可、少儿果汁饮料品牌果倍爽、纯净水

品牌芙丝等国际品牌。同时，华彬集

团还自主研发了功能饮料战马，在保

留了功能饮料传统配方基础上，率先

以更加天然、健康的速溶咖啡粉、d-核

糖组合来代替咖啡因及其他功能因

子，成为国内为数不多同时具有保健

食品批文和能量型饮料创新配方的功

能饮料。针对多元消费群体，战马还

推出了白桃、柠檬、西柚、大豆肽粉、无

糖等多种口味和成分的产品，以满足

更多元的市场需求。这些自主研发与

海外引进的健康饮料，与红牛饮料共

同构成了高端健康饮品矩阵，组建了

全新的快速消费品集团，全面发力国

内健康饮品市场。

回顾华彬30余年的发展，正如华

彬集团董事长严彬所言：“在健康产业

发展要有‘牛马精神’，既要踏踏实实

做好实业，也要雷厉风行创新变革。”

重信守义
诚信文化擦亮品牌底色

建设品牌强国，必须厚培“诚信”

土壤。诚信是中华传统美德，也是品

牌发展最重要的“名片”。注重“诚信

至上”的营商环境在推动品牌建设、

提高品牌影响力和认知度中发挥着

重要作用，也是品牌生命力得以持续

的支撑。

以中国红牛为例，“Red Bull”是

国际品牌，但中国红牛却是地道的中

国制造。27年前，在中泰经济文化交

流中已经颇有建树的严彬牵线中泰企

业合资成立了中国红牛。无论生产许

可、市场准入还是商标注册，严彬和中

方企业都起到了关键作用。

作为第一批归国发展实业的华人

华侨，严彬始终践行“人无信不立、业

无信不兴、国无信不强”的理念，无论

是中国红牛创立伊始的50年协议书

约定，还是27年来践行社会责任和

商业承诺积累的商誉，重信守义都

是中国红牛成为行业“拓荒牛”的品

牌底色。

作为饮料行业龙头企业，中国红

牛坚守食品安全底线，更秉持行业“食

育”责任人的担当，强化科技赋能饮料

生产和风险品控，通过六道关键点检

验监测技术改进完善生产质量管理，

降低人为因素对生产环节安全的影

响。据悉，自正式投产25年来，红牛

饮料仅生产环节就开展了109项重要

技术改革项目，涉及安全、质量、效率、

环保、减少浪费等方面。与此同时，红

牛饮料的生产工人从创业初期的25人

壮大到1400多人，年产量由0.1487亿罐

增至50亿罐，累计总产量超过500亿

罐。这一业绩创造了中国饮料行业的

奇迹。2020年全国劳动模范和先进

工作者表彰大会上，红牛维他命饮料

（湖北）有限公司员工刘磊荣获“全国

劳动模范”称号。

家国情怀
华彬品牌厚植于中国文化

品牌的形成和发展离不开文化元

素的注入，中国品牌离不开中华文化

力量的滋养。家国情怀、实业报国是

严彬一直坚持的理念，有利于国家、有

利于民族和令消费者受益是华彬做事

的初衷，这种情怀亦一直根植于华彬

品牌。

华彬集团深耕中国市场30多年，

始终葆有对消费者、对行业、对家国社

会的家国情怀和社会责任。华彬文化

基金会通过在文化公益领域逾10年

的投入，让华彬负责任的品牌形象在

国内、国际市场均获得认可。华彬集团

始终坚持发展实业、保就业、稳经济，

以公益慈善服务国家和社会所需。为

了让中国消费者享用属于自己的高品

质健康饮品，华彬通过成功运营，一方

面将中国红牛打造成为中国消费者普

遍喜欢的“中国口味”；另一方面大量

投入，配合有关部门打击假冒、山寨和

走私产品，守护中国消费者健康，也守

护了中国市场秩序。

从创建初期，中国红牛就提出“为

改革开放以来蒸蒸日上、自强不息的

中国人民添力加劲”的企业宗旨，中国

红牛有中国特色的品牌使命，独立的

愿景、价值观，有适应中国市场潮流的

发展方向和明确路径，有独具特色的

组织架构，并由此走上了一条独特的

品牌创立和发展之路。从这一角度上

讲，中国红牛属于中国消费者。

拥有良好文化、精神、价值观的企

业，自然而然也会拥有商业层面之外

更大的格局，对社会责任的践行也会

自然融入于企业的运营之中。在收购

并控股芙丝品牌之后，华彬集团推动

其水源地在中国落地。经过科学选

址，华彬集团在湖北省竹溪县建厂投

产，更为这一项目制定了一系列精准

扶贫、乡村振兴的长效发展机制。

2015年9月25日，华彬集团与竹

溪县政府启动合作。2018年6月，华彬

集团在竹溪县桃源乡投资的华彬芙丝

天然矿泉水工厂正式投产。该项目总

投资10.4亿元，一二期达产后，年产能

达到33万吨，可实现产值22.7亿元，

实现税收1.2亿元。该项目的落地还

带动了当地基础设施、物流运输、农产

品商贸、旅游服务等产业与行业快速

兴起和发展。

严彬认为，在乡村振兴战略中，产

业兴旺是乡村振兴的根本，所以需要

加快发展农村产业，走好产业发展之

路。而发挥民营企业作为市场经济主

体的积极作用是一条可重点研讨的路

径。华彬芙丝矿泉水生产基地肩负起

带动当地乡村振兴的责任。目前，包

装饮用水已经成为竹溪县主要产业

之一。华彬集团更为这一项目制定了

一系列精准扶贫的长效机制，其中包

括打造“扶贫车间”，安置并辐射带动

当地贫困人口就业；以高标准建立污

水处理站与人工湿地，保护当地的绿

水青山；在当地设立“爱心传递”专项

教育基金，为下一代打开连接世界的

窗口；依托芙丝品牌优势，以点带面，

扩大布局产业链上下游关联配套产

业，增强当地“造血”功能。这也是华彬

集团“生态+产业+教育”相结合的扶

贫减贫模式的一个很有代表性的案

例。截至2022年一季度，华彬社会公

益专项支出超4亿元，执行公益项目

150余项。

与时代同频
持续投资深耕品牌影响力

品牌只有经过持续投资和时间沉

淀才会有品牌力，才能形成真正的品

牌影响力。在当今时代，中国品牌要

成为国际品牌，需要进一步加大宣传

力度，不断扩大企业和品牌影响力，才

能在国际竞争中拥有话语权。

华彬集团及其董事长严彬一直积

极实践中国奥运梦想和传播中国体育

精神，并将品牌精神与体育精神、中国

荣耀紧紧绑定在一起，将奥运精神深

深刻入华彬及中国红牛品牌DNA，促

使中国红牛品牌推广形成了助力中国

体育树立品牌形象的共识，让品牌建

设搭上了中国体育事业和群众体育运

动蓬勃发展的快车。

2001年7月13日，申奥城市的民

众代表齐聚莫斯科，为自己喜爱的城

市摇旗助威。经北京申奥委员会同意，

由中国红牛牵头组织的名企和志愿者

组成“民间声援团”赴莫斯科声援助威，

严彬担任声援团团长。2010年 3月

4日，中国红牛成为中国羽毛球队赞助

商，之后更签约林丹作为代言人。

2015年11月5日，中国红牛成为中超

联赛官方合作伙伴。2015年，严彬作

为冬奥申委9位企业界代表委员之

一，参与并助力北京与张家口申请获

得2022年冬奥会举办权。2022年，

北京冬奥会启用直升机作为医疗应

急救援力量，其中有两架贝尔407型

号的医疗直升机来自华彬航空。

此外，华彬集团和中国红牛持续

不断在篮球、足球、羽毛球、极限运动

等多个领域进行有中国特色的体育营

销和超前投入，支持中国体育事业发

展，推动中国红牛成为“挑战极限、突

破自我”的代名词。

结语

一个品牌之所以能成为“领头

雁”，正因为它用正确的价值观引领了

时代的消费潮流。但品牌力绝不是一

夜之间爆发形成的，而是需要久久为

功。华彬集团和中国红牛不断深度融

入中国经济社会发展进程和消费场

景，坚持长期主义，对产业链和区域经

济发展起到巨大带动作用。其品牌精

神正是国人奋斗精神的折射，亦是

中国品牌的初心与使命。

在大健康产业和快消品行业，在

国际市场中叫得响的中国品牌并不多

见。但我们相信，通过整合国内国际

资源，用重信守义、家国情怀等精神力

量擦亮品牌的文化底色，凝聚中国品

牌力量，更多的中国品牌必将迈向全

球产业链和价值链前端，任重道远但

值得期待。

（本文配图由华彬集团提供）
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华彬生态园成为节地治沙和城市生态改造典范

中国红牛车间工人品控巡检

中国红牛爱心物资捐赠现场

华彬集团董事长严彬
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