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陕西延安陕西延安：：优化产业结构优化产业结构 助助力老区经济高质量发展力老区经济高质量发展

近年来，革命老区延安加快转变经济发展方式，优化产业结构，推进高新技术产业开发区发展建设。目前，陕西省延安市

高新区已形成能源科技为主导，电子信息和节能环保为配套，其他先进制造业和现代服务业协同发展的产业体系，为革命老区

经济高质量发展培育新动能。图为工人在彩虹（延安）新能源有限公司生产车间查看光伏玻璃产品。

新华社记者 张博文 摄

本报讯 记者安宁报道 日前，经

国务院批复同意，国家发展改革委相继印

发《赣州革命老区高质量发展示范区建设

方案》（以下简称“赣州方案”）以及《闽西

革命老区高质量发展示范区建设方案》

（以下简称“闽西方案”）。两方案均提出，

到2025年，示范区经济发展主要指标位

居全国革命老区前列，形成一批典型经验

做法；到2035年，示范区与全国同步基本

实现社会主义现代化。

赣州方案从全面推进乡村振兴、发展

特色优势产业、打造美丽中国赣州样板、

推进改革开放走深走实、健全公共服务体

系、弘扬革命精神等方面作出部署。其

中，乡村振兴方面，赣州方案提出要支持

江西省将赣州相关县（市、区）纳入省级乡

村振兴重点帮扶县。持续做好农村危房

改造和抗震改造工作，建立健全农村低收

入人口住房安全保障长效机制，因地制宜

推广装配式钢结构等新型建造方式。支

持安远县数字乡村试点建设，推动数字农

业平台等建设。

发展特色优势产业方面，推动打造现

代家居、纺织服装、有色金属、电子信息、

新能源及新能源汽车零部件、医药食品等

产业集群，支持创建国家新型工业化产业

示范基地、国家级工业设计中心，规划建

设稀有金属、家具、服装等特色产业行业

大数据中心、分中心。

生态建设方面，坚持绿水青山就是金

山银山的理念，实施重要生态系统保护和

修复重大工程，打造“源头地区”山水林田

湖草综合治理样板。深化生态产品价值

实现机制探索，重点围绕生态产品价值核

算、供需精准对接、市场化经营开发、保护

补偿、绿色金融创新等方面加大实践探索

力度。

闽西方案从巩固绿色优势、坚持创新

驱动发展、促进城乡协调发展、推动互联

互通、增进民生福祉、推动红色传承等

方面作出部署。其中，巩固绿色优势方

面，闽西方案提出要巩固提升生态环境质

量，深入推进山水林田湖草系统治理，推

广龙岩长汀水土流失治理经验；深化生态

文明体制机制创新，推广龙岩武平、三明

林改经验，推动开展全国林业改革发展综

合试点；促进产业绿色低碳循环发展。

推动互联互通方面，要加强对内对外

开放合作，支持三明探索与上海市、支持

龙岩探索与广州市开展对口合作，加快建

设现代化交通基础设施，在扩大双向开放

上发挥示范作用。

推动红色传承方面，要加强红色资源

保护，加快长征国家文化公园（闽西段）建

设，加强龙岩古田会议旧址群等革命遗址

遗迹保护传承利用；加强文化传承发展，深

入挖掘革命历史文化资源，创作相关题材

文艺作品，讲好红色故事、赓续红色血脉。

在组织保障方面，两方案均明确，中

央财政通过革命老区转移支付等现有资

金渠道支持示范区建设，加大对示范区补

助力度。充分发挥支持赣南等原中央苏

区振兴发展部际联席会议制度作用，协调

推进示范区建设重要事项。

本报讯 记者安宁报道 为深入贯彻落实

习近平总书记关于革命老区振兴发展的指示批

示精神，落实《国务院关于新时代支持革命老区

振兴发展的意见》，进一步加强对革命老区振兴

发展工作的指导，支持革命老区振兴发展实现新

的进展。近日，国家发展改革委印发了《革命老

区振兴发展2022年工作要点》（以下简称《工作

要点》）。

《工作要点》围绕巩固拓展脱贫攻坚成果衔

接推进乡村振兴、基础设施建设、传承弘扬红色

文化、促进绿色低碳转型发展、支持革命老区重

点城市发展、加大政策支持等6个方面，明确了

58条年度重点任务。《工作要点》提出，以赣闽

粤、陕甘宁、大别山、左右江、川陕、湘赣边、湘鄂

渝黔、海陆丰、琼崖、沂蒙、太行、浙西南等12个

革命老区和赣州、龙岩、三明、延安、遵义等20个

革命老区重点城市为重点，加快推动“十四五”相

关专项规划和重点领域实施方案的落地见效，更

好发挥革命老区专项资金、转移支付、对口支援、

对口合作等支持政策的作用，持续健全新时代支

持革命老区振兴发展的“1+N+X”政策体系，努

力营造全社会支持参与革命老区振兴发展的良

好氛围。

下一步，国家发展改革委将会同有关部门和

有关省（区、市），认真落实《工作要点》，支持革命

老区振兴发展在新时代取得新的更大进展，以实

际行动迎接党的二十大胜利召开。

国家发展改革委明确58条重点任务支持革命老区振兴发展

赣州闽西革命老区高质量发展示范区建设方案印发
到2035年，两地与全国同步基本实现社会主义现代化

国家税务总局：
引导个体工商户积累信用资产

本报讯 记者刘梦雨 实习记者鲁哲报道 为聚焦优

化税收营商环境新挑战，近日，国家税务总局发布《关于推

出2022年“我为纳税人缴费人办实事暨便民办税春风行动

2.0版”的通知》（以下简称《通知》）。

据悉，此次《通知》在年初已陆续出台105条便民办税

缴费措施的基础上，再推出16条便民办税缴费新措施。在

新增16条便民办税缴费措施上，《通知》明确，引导个体工

商户积累信用资产。适用增值税一般计税方法的个体工商

户，可自愿参照企业纳税信用评价指标和评价方式申请参

加评价，符合条件的可申请办理留抵退税。完善新型动态

精准监管机制。坚持依法治税原则，严密防范和严厉打击

各类涉税违法行为，对通过虚增进项、隐瞒收入、虚假申报

和其他欺骗手段骗取留抵退税的违法行为持续加大打击力

度，并对性质恶劣、情节严重的予以曝光。

在“春风行动2.0版”主要内容上，《通知》提到，“春风

行动2.0版”共计121条便民办税缴费措施，分为五大类20

项。一是诉求响应更及时。包括需求快速响应、政策及时

送达、问题实时解决、关注个性需求4项29条具体措施。

二是智慧办理更便捷。包括提升网办体验、精简办理流程、

减少资料报送、便利发票使用、提速退税办理5项27条具

体措施。三是分类服务更精细。包括助力大型企业、扶持

中小企业、完善缴费服务、服务个税汇算4项25条具体措

施。四是执法监管更公正。包括优化执法方式、加强精准

监管、保障合法权益3项20条具体措施。五是税收共治更

聚力。包括推进部门联动、深化国际协作、促进社会协同、

拓展信用应用4项20条具体措施。通过这次升级，“春风

行动2.0版”将有力促进服务更加精细、监管更加精准、执

法更加优化、共治更加协同，纳税人缴费人的体验感、获得

感和税法遵从度将进一步提升。

一季度我国吸收外资
同比增长25.6%实现“开门稳”
本报讯 日前，商务部新闻发言人束珏婷在网上例行

新闻发布会上介绍，今年1月~3月，我国吸收外资同比快

速增长，实现了“开门稳”。全国实际使用外资3798.7亿元

人民币，同比增长25.6%。

数据显示，高技术产业引资增长较快。1月~3月，高

技术产业实际使用外资1328.3亿元，同比增长52.9%。其

中，高技术制造业增长35.7%，高技术服务业增长57.8%。

东中西部引资全面增长。1月~3月，我国东部、中部、

西部地区实际使用外资同比分别增长23.4%、60.7%和

21.9%。全国有21个省（区、市）实际使用外资实现了两位

数以上增长。

束珏婷还介绍了商务部近期召开汽车产业链外资企业

座谈会有关情况。她说，与会外资企业对中国市场的成长

性充满信心，普遍看好中国长期稳定发展的经济前景和市

场潜力，表示将坚持把中国作为最重要的海外市场之一。

近期，国内疫情对内外资企业的生产经营活动造成了

一定影响。对此，束珏婷表示，商务部会同有关部门和地方

积极采取措施帮助企业解决问题，特别是帮助疫情重点地

区的外资企业，协调解决复工复产、人员入境、物流运输等

方面的具体问题。经过各方共同努力，一些企业反映的困

难陆续得以缓解。下一步，将继续密切关注疫情态势，进一

步发挥重点外资项目工作专班作用，帮助企业实现稳定有

序经营。 （谢希瑶）

□ 本报记者 安 宁

2022年一季度，为深入贯彻落实党中

央、国务院关于促进消费持续恢复有关决

策部署，国家发展改革委牵头组织开展了

2022年“消费帮扶新春行动”（以下简称

“新春行动”）。通过各地区、各部门的共同

努力，截至目前，各级机关、各类企业、社会

组织及公众通过参与“新春行动”，已累计

直接采购、帮助销售脱贫地区产品和服务

约970亿元，有力助推了脱贫地区特色产

业发展，促进了国内消费持续恢复。

精心组织周密部署“新春行动”

以春节、元宵节等传统消费旺季为契

机，国家发展改革委印发《关于组织开展“消

费帮扶新春行动”促进消费持续恢复的通

知》，明确了活动时间、参与范围、活动内容

和相关要求，广泛动员各地区、各部门以及

消费帮扶重点企业加强对脱贫地区特别是

乡村振兴重点帮扶县、大型易地扶贫搬迁安

置区生产的产品和服务帮销力度，为促进消

费持续恢复和特色产业发展作出贡献。

同时，利用部际沟通协调机制，积极动

员各行业、各系统、各地方利用春节、元宵

节消费旺季积极帮销采购脱贫地区产品和

服务。活动中，30个部门、各省（区、市）以

及消费帮扶重点企业联盟成员单位发挥各

自组织动员优势，进一步巩固了政府组织

和市场机制相结合的帮销渠道。此外，国

家发展改革委专门与京东、阿里、抖音等重

点电商平台加强沟通协调，利用“两节”促

销活动，进一步提升市场化帮销比例。

各地区各部门积极行动全力支持

党政机关在行动。粮食和物资储备局

遴选出脱贫地区“中国好粮油”产品29个，

在“中国好粮油”发布会上集中发布，启动

品牌专场推介活动，助推脱贫地区粮食产

业高质量发展。文化和旅游部通过文旅之

声微信号、文化和旅游部官网等渠道持续

更新“体验脱贫成就 助力乡村振兴”全国

乡村旅游扶贫示范案例和精品路线，为开

展县域旅游消费提供丰富选择。共青团中

央开展“青耘中国”2022年货节专场、直播

助农等活动，启动中国青年年货节活动，累

计帮销6.67亿元。全国妇联指导各级妇联

组织通过集市展销、旅游带动等举措，发挥

女性消费独特优势，帮销脱贫地区产品和

旅游服务1.16亿元。科技部、工业和信息

化部、民政部、自然资源部、住房和城乡建

设部、交通运输部、邮政局等通过定向采购

帮扶、引导社会力量参与帮销等方式，积极

推进“新春行动”，加大脱贫地区产品帮销

力度。北京、内蒙古、上海、江苏、浙江、福

建、湖南、广东、重庆、四川、云南、陕西、甘

肃等省（区、市）精心部署推动“新春行动”，

发挥东西部协作、对口支援、中央单位定点

帮扶等机制作用，组织开展形式多样的产

销对接、品牌推介活动，线上线下多渠道扩

大脱贫地区产品和服务消费规模。

电商平台在行动。中央网信办、广电

总局、国家发展改革委等部门指导重点电

商企业积极行动、帮销助农。京东借助“京

东年货节”汇集160个乡村振兴重点帮扶

县产品，打造“家乡年货 新春行动”专场，

在App首页黄金位置推广并实施大数据

精准推送。天猫商城上线“消费帮扶新春

行动”专场，开设促销活动页面，集中推介

包括吉林汪清、河北灵寿、广西田东在内的

脱贫地区农副产品，促进上行外销，扩大网

上销售规模，累计销售额超143亿元。抖

音电商按照“新春行动”要求推出“冬季山

货节”活动，投入千万级补贴，吸引脱贫地

区“新农人”和农货商家开播，活动期间实

现390万人下单、助销547.3万单农货；同

时，“山货上头条”话题短视频播放量达

14.4亿次。

各企业各行业积极参与有力作为

重点企业在行动。供销集团组织所属

“832平台”开发上线了“新春行动”活动小

程序，并实现个人购买金额计入本单位年度

采购金额，活动期间平台累计实现销售额

3.96亿元。招商局集团借助旗下“27°农”

平台推出一系列迎春新品，帮销脱贫地区农

副产品，同时依托招商银行“客户关爱”需

求，采购脱贫地区农副产品制作年货关爱包

2.7万余份，为脱贫地区群众打开稳定的增

收致富通道。联通集团在所属各级单位加

大活动宣传，要求各级单位食堂开展“迎新

春”消费帮扶专项活动，各级工会慰问品积

极采购消费帮扶产品，活动期间累计采购和

帮销脱贫地区产品和服务2170余万元。

行业系统在行动。金融系统及时做好

产销对接，组织22家中央金融单位开展

“新春行动”，发动干部职工采购脱贫地区

农产品，同时指导各类金融机构积极参与

“新春行动”。卫生系统组织各级工会在元

旦、春节职工福利采购时优先采购定点帮

扶县农特产品，推动脱贫地区农产品进机

关、进食堂、进医院、进职工家庭。铁路系

统举办“铁路消费帮扶新春行动”，加大脱

贫地区农副产品“进站上车”组织力度，用

好铁路车站、列车2800余个专营店、专区

和600余台铁路消费帮扶货柜，活动期间

累计销售4270万元；同时运送脱贫地区农

副产品1.16亿吨，减免运费等2.6亿元。

“新春行动”助推脱贫地区特色产业发展
截至目前，各级机关、各类企业、社会组织及公众通过参与“消费帮扶新春行动”，

已累计直接采购、帮助销售脱贫地区产品和服务约970亿元


