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言之有信

（未完待续）

玉环县友利叉车配件有限公司

台州跃尔自动化设备有限公司

温岭市鑫诺尔鞋业有限公司

温岭市康美塑胶有限公司

台州市协舟光学眼镜有限公司

临海市东瑞灯饰有限公司

临海市聚申工艺品有限公司

杭州盛辉物流有限公司

浙江盈拓通信科技有限公司

杭州翰泽实业有限公司

杭州富阳大宇乳胶制品有限公司

杭州圣梭数控机械有限公司

杭州富阳绿丰包装厂

杭州枫情印务有限公司

浙江保利电梯导轨制造有限公司

杭州普旭特精密机械制造有限公司

杭州步创电气设备有限公司

德清县伟盛铸造有限公司

武义县翱翔弹簧厂

绍兴市君诚汽车销售服务有限公司

长兴立信纺织有限公司

长兴明锐电子有限公司

长兴永信进出口有限公司

浙江天源工程管理咨询有限公司

绍兴市佳蓓包装彩印厂

德清辰德实业有限公司

德清吉星粉末涂料有限公司

嘉兴市诚峰金属制品股份有限公司

嘉善天瑞包装材料有限公司

嘉善荣建砂布工业有限公司

嘉兴九禧食品有限公司

嘉善天豪服饰辅料厂(普通合伙)

嘉善中意轴承厂

嘉善县双倩服装辅料厂(普通合伙)

嘉兴宝成实业有限公司

嘉善金亿精密铸件有限公司

龙禹建设股份有限公司

嘉兴市东灿贸易有限公司

杭州聚贤纺织有限公司

杭州意骏贸易有限公司

建德市新戎包装材料有限责任公司

建德市楚峰建材有限公司

杭州建豪环保设备有限公司

杭州鸿绅机械有限公司

杭州富阳炳富园艺场

杭州富阳启顺化工有限公司

杭州富阳正博纸张有限公司

杭州万霖置业有限公司

绍兴市亨捷针纺有限公司

绍兴市吉太昌进出口有限公司

长兴中海机动车驾驶员培训有限公司

浙江德清固耐特护栏有限公司

浙江固创化纤有限公司

湖州智博电力建设有限公司

绍兴市澳旺纺织品有限公司

绍兴市顺利石材有限公司

绍兴市万佳布艺有限公司

龙泉市伟林快递服务有限公司

玉环九沃管业有限公司

浙江台州喜得宝鞋业有限公司

温岭市鑫迪硬质合金工具有限公司

台州市意捷泵业有限公司

台州市王鼎电器有限公司

台州阮隆自动化设备有限公司

台州市枪宝工具有限公司

温岭市万客隆彩印包装有限公司

玉环市鹤梦管件有限公司

温岭市金鑫汽摩配件厂(普通合伙)

温岭正泰税务师事务所有限公司

温岭市日盛机械有限公司

建德市永兴混凝土有限公司

杭州富阳杰祥数码产品有限公司

杭州卓裕钣金制造有限公司

杭州富阳盈康贸易有限公司

杭州慕莎家具有限公司

杭州云华网络科技有限公司

浙江联合润农农产品配送有限公司

嘉善飞瑞五金机电有限公司

浙江嘉联精密五金配件有限公司

嘉兴市江博纺织品有限公司

□ 张子谕

近日，中央网信办下发《关于

进一步加强“饭圈”乱象治理的通

知》，其中取消明星艺人榜单、优

化调整排行规则等内容备受关

注。随后，部分主流社交媒体、影

音平台纷纷下线明星艺人个人榜

单，仅保留作品相关排行，并且对

明星艺人付费产品及内容进行了

相关优化。

长期以来，一些商业网站和机

构以让粉丝“氪金”为目的，屡屡发

布各类所谓人气榜单、数据排名。

在粉丝们看来，高排名会让“爱豆”

有更高曝光率，进而实现“数据变

现”，让其事业更上一层台阶。若想

要喜爱的明星在榜单、排名上达到

满意的位次，粉丝们必须不停投入

真金白银控评、打榜、刷销量……由

于这类投票多为机械性的重复工

作，专注此类打投行为的粉丝也被

称为“数据女工”。

“对哥哥的真情实感只有数

据才能体现”“今天打投不努力，

明天哥哥歇菜回家种地”……为

了让喜欢的偶像艺人获得满意的

数据，粉丝们只能不断去调整、研

究、适应各种投票规则。

数据排名乱象，早已受到各方

诟病。有的平台为了自身利益、为

了提升粉丝黏度，不断对榜单排名

进行“优化”——只要粉丝充值、购

买虚拟应援物品，就能向粉丝展示

偶像艺人高人气的假象；有的粉丝

群体内部曾出现大粉头，对低龄粉

丝、未成年人进行洗脑、控制，让其

心甘情愿定期“上供”，统一打投、

做数据，而实际上，大量资金的调

配使用都缺少必要监督，大粉头中

饱私囊、卷钱跑路，甚至非法集资

等情况都曾发生……

现实语境下，取消各类榜单，

让偶像、艺人的“数据人气”脱水，

降低追星热度，已是推进“饭圈”

治理、引导青少年理性追星、净化

网络空间的一种必须。

进而言之，取消明星艺人榜

单，也有助于让文化娱乐市场回

归初心，引导粉丝更多关注文化

产品质量本身。

此前，不少商业榜单都是“做

数据”的结果，刷出来的“成绩”往

往只能在粉丝小圈子里“圈地自

萌”，无法获得更广泛的认可。取

消榜单，是引导艺人将更多精力投

入到提高自身业务能力上去，也是

引导粉丝多去关心作品本身。

某种角度上，一些商业网站和

平台已经成为网络水军、流量造假、

黑公关等乱象的帮凶，他们也应该

成为重点整治、严厉打击的对象。

不做“数据女工”的倡导背后，

是对理性追星发出的强烈呼吁和

呐喊。此次专项行动还将持续进

行，期待有关部门把公众利益摆在

第一位，把那些影响面广、危害性

大的网络问题作为整治重点，不走

过场，不放空炮，还公众一个天朗

气清的网络空间和舆论环境。

□ 易佳颖 李 强

近年来，围绕明星打榜、作品

冲销量排行等，衍生出粉丝非法

集资刷榜、冲销量等多种乱象不

断。而随着8月27日中央网信办

发布《关于进一步加强“饭圈”乱

象治理的通知》，提出取消明星艺

人榜单、优化调整排行规则等内

容，连日来多平台纷纷响应。目

前，微博超话3个分类榜单、抖音

相关明星榜单已下线，腾讯、豆瓣

等发布公告，对整治“饭圈乱象”

展开专项行动。

“天下苦榜单数据久矣，追星

本来是件快乐的事，但数据这样

强迫性的KPI任务让追星失去了

原本的意义。”一位粉龄13年之

久的资深粉丝对《21世纪经济报

道》的记者表达了对取消榜单等

乱象治理的强烈支持，“让追星回

归到原本的意图吧。”

数据将粉丝架上高墙

近些年来，微博逐渐成为以

明星为核心的粉丝圈层聚集地，

粉丝们为偶像打榜刷数据，提高

商业价值。而微博依靠粉丝为平

台带来的流量，甚至会专门设置

榜单引导粉丝互动，试图从各个

方面充分挖掘粉丝的经济价值。

此次微博下线的势力榜就曾

是粉丝的“氪金”大户，仅仅是为

了在不同榜单之间的晋升，粉丝

甚至一度“氪金”千万。

“搬家”，这一来自日常的词

语，在粉圈有了特殊的含义，指的

是把艺人的名字从微博明星三个

势力榜单中的晋升，例如，从新星

榜搬到内地榜。而如此大费周章

意义何在？甚至不惜花费上千万

元能换来什么？

一位明星后援会会长小直表

示，“这就只是虚拟的数据，我并

不觉得这两个榜单之间能代表什

么，但这是面子问题。尤其是当

多家竞争时，搬家无疑是一场漫

长的计算、组织、动员的战事。”

此前，微博明星有3个势力榜

单，练习生榜、新星榜和明星榜。

一般而言，选秀出来的艺人是在

新星榜上，比赛结束后，粉丝就会

筹划把自家偶像从这个榜搬到内

地明星榜上。榜单的排名由阅读

量、互动值、社会影响力和爱慕值

等4个指标共同决定。

其中，爱慕值由粉丝向偶像

送花完成，此前，微博年费会员每

月免费获得5朵花，普通会员3

朵花。这还是微博被约谈后自

2019年9月起实行的新规，在此

之前鲜花明码标价，2元/朵。而

粉丝真金白银的爱，也吸引了品

牌来分一杯羹。

品牌会以捆绑一定任务的销

售额“送花”的形式促进粉丝消

费。在2018年7月流量明星林某

和黄某的“搬家战事”中，化妆品

品牌伊利莎白雅顿（以下简称“雅

顿”）就曾推出199元~559元的3

款商品，许下了销量过 1 万送

9999朵花的承诺。

“100万元的销售额换雅顿近

4万元的花，我不觉得亏，给了销

量，粉丝跟品牌之间有互动，粉丝

还能用到面霜，双赢。”林某的一

位粉丝表示，雅顿最后送了两次

9999朵花，一共花费39,996元，

而粉丝消费即便以最便宜的199

元的单品计算，花费也有398万

元。粉丝的购买量，即便以1/4计

算，也达到了100万元的花费，也

就是5000瓶。“这点量粉丝还是

买得起的。”

全月合计，林某的爱慕值为

630万，黄某则为646万。据官方

后援会披露，这次搬家总支出达

到314万元。但小直提到，后援

会并不会把所有的开销公开。

“300万就不要拿出来说了，集资

百万元搬家闹不出这么大动静。”

她进一步解释道，“搬家在准

备时，就要考虑到自家和对家的

情况来选择时机，争取一击即中，

因为每月的数据是要重新统计，

失败了，粉丝的钱就会打水漂。

这次双方的投入之大甚至一举改

变了微博的规则，本来是一个月1

个名额，改成了3个，当月两个人

都搬家成功了。粉丝们付出这么

多，搬家不成功不仅仅是会脱粉

的问题，还可能会有爆发群体性

事件。”

林某的粉丝表示，“两家花费

都不少，最后的数字真的惊到我

了，我是真的心疼，花出去的够给

小林在他喜欢的杭州买房子了。”

“搬家就是面子问题，一个团

里，别人都搬了，那你搬不搬？”小

直说，“以前内娱不是这样的，大

概是在2016年开始，来自日韩的

流量法则席卷而来，从偶像圈卷

到了整个娱乐圈。”

她表示，现在专门负责数据

的数据组基本上成为和后援会的

平级组织，甚至更强势，这在某种

程度上就是内卷的逻辑，数据将

粉丝架上高墙，偶像和粉丝都很

累，被数据要求推着往前走，躺赢

的只有平台。作为圈内人，也是

苦数据内卷久矣。

平台引导推波助澜

与此同时，粉丝群体与微博

形成共生关系的同时，饭圈与资

本在裹挟中滋生的乱象也远不止

“搬家打榜”。今年5月份，选秀

“倒奶”事件引发社会声讨，北京

广电发布《关于进一步加强网络

综艺节目管理工作的通知》，严禁

“花钱买投票”以及刻意引导、鼓

励网民采取购物、充会员等物质

化手段为选手投票；6月份，中央

网信办在全国范围内开展为期2

个月的“清朗·‘饭圈’乱象整治”

专项行动。

但作为粉丝用户群体留在微

博的重要原因之一，饭圈的存在

也离不开微博的暗中引导，当“乱

象”被根治，当改革势在必行，原

本的热搜生意难以为继，对于日

活月活用户规模，用户留存使用

时长等一系列与广告直接相关的

指标都会产生影响，加之明星博

主数据造假、僵尸粉等乱象，其单

一的广告变现业务也不容乐观。

根据财报数据显示，微博

2021年第二季度广告和营销营收

为5.023亿美元，同比增长47%，

剔除自阿里巴巴的广告收入后为

4.624亿美元，同比增长52%，主要

得益于广告需求的全方位走强和

销售团队强有效的执行力。

另外，微博2021年第二季度

增值服务营收为7210万美元，较

上年同期的 4680 万美元增长

54%，这主要得益于公司收购并

于2020年11月并表的互动娱乐

公司的营收贡献，以及来自线上

游戏服务的营收增加。

而受新冠肺炎疫情对整体广

告需求端尤其是对2020年上半年

需求端的消极影响，2020年全年

新微博广告和营销营收14.9亿美

元，较2019年下降3%。增值服务

营收为2.038亿美元，较2019年下

降14%，主要原因是直播业务的营

收下降。值得注意的是，2020年

前三个季度中，增长趋势的会员业

务营收部分抵消该因素的影响。

短视频掀起的新一轮流量争

夺中，快手抖音等短视频平台凭

借自身流量大、用户留存时间较

长，分流了大部分广告主的预

算。在广告市场基本盘一定的情

况下，竞争越发激烈，对于微博这

样主要依赖广告营收且流量并不

能算优质的平台来说，其商业化

能力将受到一定的阻碍。

音乐难逃流量怪圈

网信办发布进一步加强“饭

圈”乱象问题治理通知后，音乐行

业也迅速开始了“自省改正”。

8月28日，QQ音乐随即取消

了人气榜、音乐巅峰榜、扑通排名

等涉明星艺人排行的非作品类排

名，平台上的新歌、专辑等音乐作

品被限制重复购买；隔天网易云

音乐在官方微博公告，将下线所

有明星艺人榜单，保留音乐作品

相关排行，对所有付费数字专辑

及单曲进行限购。

为音乐买单、为作品买单成

为未来必然趋势的同时，随着当

下粉丝经济注入的水被拧出来，

国内音乐市场难逃脚步踉跄。

8月17日，腾讯音乐（TME）

发布了2021年第二季度财报，总

营收80.1亿元，同比增长15.5%，

收入的增长主要由在线音乐订阅

付费以及广告收入的高景气增长

驱动。

其中社交娱乐服务及其他的

收入为 50.58 亿元，同比增长

7.4%，月活用户2.09亿人，同比下

降 13.3%，付费用户同比下降

12.7%，每月每付费用户收益

（ARPPU）为 153.3 元，同比增加

23%。在短视频冲击与用户规模

见顶的外患内忧之下，作为主力

业务的社交娱乐增长乏力，相比

之下在线音乐则要表现好得多。

据财报数据显示，在线音乐

服务的收入为29.5亿元，同比增

长32.8%，月活用户6.23亿人，同

比下降4.3%，付费用户达到6620

万，同比增加40.6%，每月ARP-

PU为9元，同比下降3.2%。

而在线音乐服务中，包含绿

钻会员、付费音乐包、数字专辑等

业务的音乐订阅收入为 17.9 亿

元人民币，同比增长36.3%，而此

次数字专辑开启限购，势必给音

乐订阅收入带来下行影响，但也

有观点认为流量歌手的专辑销量

应该会有所下降，但是未必会大

幅度下降。

2018年，流量明星蔡某的一

条微博转发量过亿，把“流量怪

圈”推向大众视野，粉丝可以通过

付费使用“星援App”来刷流量：

无需登录新浪微博客户端即可转

发微博及自动批量转发微博。后

开发者因提供侵入计算机信息系

统程序罪一审获刑5年，但“星援

App”的倒下并没有结束流量黑

市的疯狂。

即便是2019年的微博更改

规则，将刷榜用的“鲜花”从直接

购买变为与购买会员赠送，这也

并未抑制住粉丝刷流量。粉丝只

是从直接购买“鲜花”变为大量充

值会员获得“鲜花”，粉丝们刷流

量的经济负担不降反增。

因此即使数字专辑限购，刷

流量依旧可以通过注册或购买多

账号进行，对流量场中的“数据

工”远不是什么难事或新鲜事。

音乐行业的发展的逻辑本应

该是合理的用户付费能够滋养平

台成长，平台能够借此反哺音乐

人的创作，而在经过互联网音乐

早期的野蛮生长之后，近两年音

乐行业也在逐渐从免费转回到付

费上来。但如果不是为作品本身

买单，依靠“饭圈”来“粉饰太平”，

也是南辕北辙了。

数据内卷乱象丛生“饭圈”整治持续加码

挤出“数据人气”水分 推进“饭圈”乱象治理

宁夏银川宁夏银川：：推行电子机动推行电子机动车驾驶证车驾驶证
自9月1日起，国内28个城市将推广应用驾驶证电子化，电子驾驶证与纸质驾驶证具有同等的法

律效力，在全国范围内有效。驾驶员可以通过“交管12123”App进行电子驾驶证申领，电子驾驶证可以

在办理交管业务、接受执法检查时使用。据了解，截至9月1日10时，银川市公安局交警分局车管所已

有38,059人申领电子机动车驾驶证，审核通过32,972人，目前审核工作正在有序开展。图为银川市公

安局交警分局车辆管理所金凤业务大厅，民警在展示电子机动车驾驶证（正页）。

新华社记者 杨植森 摄


