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本报讯 为加快推进“全

国体育消费试点城市”建设，

满足人民群众日益增长的体

育健身需求，陕西省西安市近

日印发关于《西安市推进国家

体育消费试点城市建设实施方

案》（以下简称《实施方案》），拓

展体育消费新基础，创新体育

产业新模式，打造体育消费新

名片，构建体育消费新格局。

《实施方案》围绕建设国家

体育消费试点城市提出了4个

方面12项要点。首先，深挖体

育消费潜力，开发西安世博园、

汉城湖公园、昆明池公园等公

园风光带体育功能，落实全民

健身“四个一”工程建设等拓展

体育消费空间的举措。第二，

释放体育赛事活力，鼓励市场

主体参与赛事组织、赞助和服

务。第三，建设体育惠民公共

服务平台，提升体育惠民服务

水平。第四，促进“体育+”高质

量发展，通过深化体教融合、

体文旅融合、体医融合，打牢体

育发展根基，丰富体育文化底

蕴，丰富体育民生内涵。

《实施方案》指出，加快体

育消费产品创新升级，打造体

育融媒体，建立智慧体育公共

服务体系，有助于提升体育产

业的商业价值，促进西安体育

传播产业深度发展。因此，要

转变政府职能，构建“一带一

路”双循环体育消费格局，推

进“放管服”改革，优化体育消

费环境；盘活体育消费市场资

源，创新体育消费场景；丰富

体育消费业态，加强体育对外

交流。 （张梦凡）

□ 周 蕊 何欣荣

5月1日晚，2021年全国消

费促进月与上海第二届“五五

购物节”同步启动。

首届带货5000亿元、举全

市之力再次举办的第二届“五

五购物节”备受期待，2021年全

国消费促进月与之汇流，更将

进一步激发市场活力、释放消

费潜力。

“一月一节”的举办地上

海，围绕服务构建新发展格局，

正在打造国内大循环的中心节

点和国际国内双循环的战略链

接。上海市市长龚正指出，上

海将加快建设具有全球影响力

的国际消费中心城市，进一步

打造引领消费潮流的风向标、

推动消费升级的新引擎以及优

化消费环境的新优势。

破圈！从“五五购物节”
到全国消费促进月

最新数据显示，从 1日晚

8点开始的24小时里，上海地区

消费支付实时金额达到173亿

元，同时段相较去年同比增长

了11%。同比再创新高，折射

出上海的旺盛消费活力。

今年1月～3月，上海社会

消费品零售总额同比增长超过

48%。在去年的首届“五五购

物节”里，上海线上线下消费合

计超过5000亿元。

上海市商务委副主任刘敏

说，上海已初步建成了国内一

流消费中心城市，是中国社会

消费品零售总额以及网络购物

交易额“双冠军”城市。“十四

五”开局之年，在上海举办2021

年全国消费促进月启动仪式，

对上海来说是认可也是鼓舞，

上海将继续做好创新转型促消

费的“大文章”。

上海并不满足于成为国内

消费“双冠军”，而是积极对标

全球顶尖消费中心城市。

最新出台的一份文件，就

聚焦“提升‘五五购物节’功能

定位”“促进消费升级”“深化数

字化转型”“强化支撑体系”等

四个方面，提出12条措施，剑指

国际消费中心城市。

上海市商务委主任顾军介

绍，2021年，上海进一步明确举

全市之力，将第二届“五五购物

节”打造成为上海建设国际消

费中心城市，全力打响“四大品

牌”的重要功能性平台和标志

性活动。

参加启动仪式的中宣部副

部长、中央广播电视总台台长

兼总编辑慎海雄表示，“十四

五”的第一个春天，中国经济稳

健开局，展示了强大韧性和消

费的蓬勃生机。中央广播电视

总台将助力全国消费促进月，

助力上海“五五购物节”，助推

上海国际消费中心城市建设。

值得注意的是，“五五购物

节”正在加速破圈，与全国消费

促进月同步启动，实现了购物

节品牌的“溢出效应”。

百联集团副总裁浦静波介

绍，以上海为中心、辐射长三

角、布局全国，百联集团此次

“五五购物节”期间将在全国发

放15亿元百联“55消费券”、推

出210项活动，触达20个省的

4000家门店。

在加速一体化建设的长三

角地区，“五五购物节”的联动

效应更为明显。苏州联动上海

“同频”举行“五五购物节”，三

省一市的82家品牌企业更是共

同宣告成立“长三角地区异地

异店线下7日无理由退换货服

务承诺企业联盟”，合力打造消

费权益有效保障的长三角满意

消费环境。

吸睛！政府搭台造节，
三个“新”了解一下

新潮品、新鲜货、新桥梁，

透过“一月一节”这个窗口，三

个“新”变化正在改变商业生态

和消费格局，带来消费升级新

动能。

吸睛的有跨界合作首发的

新潮品。

4月30日晚间，“上海全球

新品首发季”正式启动，首发季

期间，逾550个国内外品牌推出

2800余款新品。

“我们在‘五五购物节’期

间全球首发50款新品。”优衣库

相关负责人表示，相比往季，此

次上市的新品不但数量更多，

而且从上海市场出发辐射全国

800多家门店。

汽车后市场服务企业途虎

养车与双钱集团以及飞跃品牌

联手，上线一款跨界合作联名

的“国潮球鞋”。途虎养车市场

副总裁严瑱表示，希望通过跨

界“卖鞋”触达越来越庞大的年

轻用户。

吸睛的有漂洋过海的进博

同款新鲜货。

开业第二天就迎来限流！

4月30日刚刚亮相“中华商业

第一街”南京路的“进博商品集

市”里，游人如织。550平方米

的空间内，集合了40个国家和

地区的近万款国别特色商品和

进博同款商品，为游客和居民

们带来“进博风味”消费体验。

绿地贸易港集团总经理

薛迎杰说，“进博商品集市”依托

贸易港的商贸产业链功能，为海

外名优新品开通路、搭平台、引

流量，加速展品变商品、商品变

爆款、参展商变投资商。

吸睛的还有消费助力扶贫

的新桥梁。

南京路上的“黄金位置”

里，出现了这样一个新门店，商

品们看起来朴实无华，手写的

打折信息甚至有些“简单粗

暴”。这是上海市消费帮扶工

作平台联合拼多多推出的“百

县百品”直营店，“五五购物节”

期间，上海11家门店内的农产

品都获得大额补贴，助力对口

帮扶地区直连上海大市场。

拼多多相关负责人介绍，

“互联网+农业”模式推动小农户

直连消费者，既让居民“菜篮子”

更丰富，也鼓了农民的钱袋子，

“消费正在变得更加有意义”。

提质！不止于“买买买”，
国内大循环迎“活水”

约1900项活动重磅推出，

2800余款新品首发，在建设强

大内需市场、畅通国内大循环

的背景下，热闹的“一月一节”

背后“门道”不少。

商务部部长王文涛说，组

织开展2021年全国消费促进

月活动，目的是进一步激发市

场活力、释放消费潜力，更好服

务构建新发展格局。

数字化成为大循环的“加

速器”。呼应上海城市数字化

转型的步伐，无论是老牌商业

巨头，还是年轻互联网新锐，对

数字化的拥抱更加积极主动。

“百年南京路，正在加速数

字化的脚步。”上海南京路步行

街企业联合会会长、新世界集

团总裁陈湧说。

在上海南京路上实地走访

会发现，消费者不仅可以在新

世界城、新世界大丸百货等大

商场内使用数字人民币，最新

上线的“进博商品集市”内也可

以刷数字人民币，吸引不少消

费者“尝鲜”。

“在数字化大背景下，上海

‘五五购物节’成了零售企业数

字化转型的练兵场和提速器。”

苏宁易购集团副董事长孙为民

介绍，借助“五五购物节”，企业

将推动智慧零售战略在长三角

全面落地。

中外携手成为大循环的

“增能器”。在购物节的带动

下，外来的“洋和尚”通过发新

品、开新店，进一步坚定扎根上

海和中国的信念，而本土巨头

则吹响了转型的号角。

“去年‘五五购物节’的情

形历历在目，我们见证了市场

的快速反弹。”欧莱雅北亚区总

裁兼中国首席执行官费博瑞

说，今年购物节期间，欧莱雅开

出巴黎欧莱雅全球首家概念

店，更加坚定地拥抱中国市场。

作为上海“商业航母”，百

联集团董事长叶永明介绍，借

助“五五购物节”的东风，百联

集团开启了品牌焕新，提出“一

核三柱”产业发展战略，“未来，

商业金融、商业资产、商业投资

板块将赋能商业零售板块，使

老牌商贸流通企业焕发出全新

的活力”。

“通过1900项活动的‘量’，

我们希望用消费市场的需求

来引导产业链、供应链、价值链

发生‘质’的变化。”刘敏说。

□ 杨 恺 陈爱平

作为上海打造“世界会客

厅”的重要载体，近年来黄浦江

游览不断提升品质，滨江区域

水上岸上皆是风景。

文旅融合，水岸联动，相映

成趣。在疫情防控常态化背景

下，站在新的发展机遇期，黄浦

江游览继续秉承海纳百川、兼容

并蓄的城市精神，广迎四方来客，

同赏浦江美景，共品上海之味。

文旅融合“烹调”江上
文化大餐

今年是中国共产党成立

100周年。浦江游览将推出“溯

源百年壮丽征程，汲取前行文

化力量”系列红色党建产品，届

时有“百年记忆 流光溢彩”“游

浦江 学党史 忆光辉”“人民之

路 初心之旅”三条红色路线。

红色线路串联起国歌展示馆、杨

浦滨江、秦皇岛码头，沿途穿插

微党课学习、互动体验学习等。

黄浦江游览是一个缩影，

展现中国共产党带领全国人民

取得的一系列伟大成就。

近年来，上海创新“文旅融

合”思路，在黄浦江游船上推出

非物质文化遗产展示，融合传统

音乐、戏剧、曲艺等元素，将这些

文艺表演变成一碟碟别具一格

的“上海小菜”，端到游客面前。

2020年底，国家级非物质

文化遗产代表性项目——龙凤

旗袍手工制作技艺登上浦江游

船“申城之光”号。在桨声灯影

里，龙凤旗袍推出T台秀及传

统工艺展示活动。精致的旗袍

工艺，与黄浦江两岸的夜景灯

光交相辉映，业内人士和船上

游客纷纷点赞。

上海市文化和旅游局局长

方世忠说，各方合力推动浦江游

览创新再出发、品质再提升，把最

好空间资源留给人民，以优质文

旅供给服务人民，用宜乐宜游环

境滋养人民，全力打造世界级旅

游精品，助力建设“世界会客厅”，

充分展现海派文化的精彩、时尚

之都的色彩、魔力上海的风采。

滨江五区铸就黄金
“生活秀带”

水上异彩纷呈，岸上同样

精彩。依江而兴的滨江五区做

足“绣花功夫”，用一处处网红

打卡地点亮城市大动脉。

以杨浦滨江为例，曾经机

器轰鸣的工厂被颇有现代气息

的植物和步道取代，“工业锈

带”蝶变为“生活秀带”，向人们

述说上海工业百年发展历程。

走进杨浦滨江南段起点上

海国际时尚中心，逛潮店看时

尚展，欣赏街边音乐演出，晒太

阳喝咖啡，甚至自制一块巧克

力，男女老少都能在这个总建

筑面积约13万平方米的国家

4A级景区找到各自所爱。

漫步于此的游客或许不曾

想到，如今人头攒动的时尚地

标其前身可以追溯至1921年

动工建厂的日资裕丰纱厂。像

这样蝶变的工业遗产云集杨浦

滨江15.5公里岸线，让曾经承

载老上海城市记忆的标志性建

筑焕发出新时代的文化魅力。

不仅是杨浦，“五一”期间，

滨江五区整合优势资源，为市

民游客奉上一场文旅融合的假

期盛宴。黄浦区的“外滩枫径”

市集自5月1日起再次开街，以

春日游乐会主题升级游客沉浸

式体验。虹口区北外滩的“河

滨源 fashion”市集覆盖“衣·

饰”“醉·遗”“食·器”“住·

家”“友·聚”等多品类，让游

客品尝传统与时尚碰撞的文

化大餐。在徐汇滨江，西岸美

术馆大道推出覆盖沿线5处惠

民联票……

在黄浦江两岸，上海市杨

浦区、虹口区、黄浦区、徐汇

区、浦东新区等已汇聚一大批

文化演艺、文博展览、旅游体验

项目。

从“万国建筑博览会”
到“花开中国梦”

登上游船，满眼是黄浦江

沿岸时尚的建筑群；到达目的

地，则是百花齐放。上海在今

年5月推出花博会主题一日游

线路，让更多市民游客领略上

海“水岸联动”之美。

上海久事旅游（集团）有限

公司党委书记、总经理陈晓龙

介绍，该集团携手崇明区推出

的这条线路，单程约3.5小时，

计划从黄浦江十六铺码头出

发，沿途赏浦江美景，品上海小

吃，观花博胜景，一日游兼顾日

航、夜航不同景色，人们既能领

略中心城区黄浦江两岸现代时

尚的都市魅力，也能体验崇明

世界级生态岛绿的世界、鸟的

天堂、花的海洋。

上海文旅企业在“水岸联

动”旅游领域，不断探索如何让

时尚都市和美丽郊野联动起

来，让更多人以多样化的出行

和旅游方式领略上海城市之

美。2019年，上海曾推出联通

上海市区和崇明区的水岸联动

一日游线路，并根据不同季节

设计不同的主题。这条线路在

推出时，几乎次次航班“爆满”。

目前，黄浦江游览业已成

为上海著名的“旅游名片”。

2019年，黄浦江游览年接待量

突破500万人次。在新冠肺炎

疫情严格的防控举措下，这项

“常游常新”的观光休闲项目依

然热度不减。上海市文化和旅

游局数据显示，“五一”假期前

三天，黄浦江滨江五区共接待

游客336.98万人次，黄浦江游

览船共接待游客7.38万人次。

本 报 讯 从 2000 年 到

2020年，全国城市节水量累计

达到972亿立方米，相当于9个

南水北调中线工程的年调水

量。住房和城乡建设部相关司

局负责人表示，我国坚持提高

用水效率，转变用水理念，大力

推进城市节约用水工作。全国

城市用水总量占全国用水总量

的10%左右，支撑了全国60%

的人口和70%以上的GDP。

5 月 9 日～15 日是第 30

个全国城市节约用水宣传周，

今年宣传周的主题是“贯彻新

发展理念，建设节水型城市”。

住房和城乡建设部表示，鼓励

全国各地开展内容丰富、覆盖

面广、实效性强的宣传活动，

营造全民节水、惜水、亲水的

良好氛围。

目前海绵城市建设理念

逐步融入城市规划建设管理

各个环节，通过“渗、滞、蓄、

净、用、排”等措施，提升城市

对雨水的利用、调蓄、吸纳能

力。据介绍，截至2020年底，

全国共建成落实海绵城市建

设理念的项目达到4万多个，

提升了雨水资源涵养能力和

综合利用水平，实现雨水资源

年利用量3.5亿吨。

节水型城市示范带动作

用明显，全国130个城市创建

成为节水型城市，这些城市用

水总量占全国城市用水总量

的58.5%，有力带动全国城市

节水工作。用水效率显著提

升，城市人均综合用水量从

2000 年每天 518 升降低到

2020年每天323升，降低了1/3。

城市再生水利用量大幅提升，

2020年全国城市再生水利用

量达146亿立方米，较2006年

增加了14倍，是城市供水总量

的23.2%。

（王优玲）

本报讯 “大家目前使用

‘随申码’（沪版健康码）更多

是出于疫情防控的出行需要，

但实际上我们推出‘随申码’

的第一天，就把它定位为上海

市民生活工作的一张‘数字名

片’，健康只是它的其中一个

功能。”上海市政府办公厅副

主任、上海市大数据中心主任

朱宗尧日前表示。

上海市信息化企业家协

会年度大会暨2021上海“数聚

智理”产业峰会近日在沪举

办。朱宗尧说，“随申码”已经

可以被用于乘坐公交、地铁、

轮渡；到上海的公立医院，可以

不带社保卡，凭这个码可以挂

号看病；在很多体育场馆，它已

经取代了健身卡……这就是上

海城市数字化转型的工具。

2021年伊始，上海宣布推

动“经济、生活、治理”全面数

字化转型，对外发布了《关于

全面推进上海城市数字化转

型的意见》。到2025年，上海

计划在全面推进城市数字化

转型方面取得显著成效，在国

际数字之都建设上形成基本

框架。到2035年，上海计划成

为具有世界影响力的国际数

字之都。

朱宗尧说，目前上海总体

而言初步解决“数据孤岛”的

问题。今年是上海市大数据

中心成立的第四年，上海大

数据中心“数据湖”的运营情

况如下：归集数据 658.59 亿

条，跨部门数据共享调用

65.33亿次，跨层级数据交换

244.28亿条。 （郑莹莹）

本报讯 占地超过18万

平方米的一汽富维智能工业

园项目，日前在吉林长春汽车

经济技术开发区启动。该项

目将实现年产170万套座椅总

成，110万套座椅骨架总成的

生产能力，对中国一汽整车发

展将起到有力支撑。

中国一汽总部所在地长

春正在加速布局“智能”项

目。2020 年，中法智能产业

园、吉林玲珑1420万条轮胎智

能生产项目，以及被誉为“长

春国际汽车城布局智能网联

关键子”的富赛汽车电子研发

中心、富赛汽车电子工业园等

项目先后启动。

今年以来，中国一汽产销

两旺。长春市委常委、常务副

市长王海英介绍，今年一季

度，中国一汽产销分别为92.1

万辆和105.9万辆，分别增长

65.4%和74.3%。

在此背景下，中国一汽抢

抓汽车产业“电动化、智能网

联化、共享化、数字化”的发展

机遇，通过布局“智能”项目，

形成从零部件到整车生产的

产业链条。

中国一汽董事长、党委书

记徐留平表示，中国一汽正在

全力打造以新能源智能汽车

产业链为核心链，融新型消

费链、智能绿色交通出行链、

智慧能源链、新基建链等“五

链”为一体的未来型智慧绿

色城市汽车生态系统。中国

一汽会以长春为全球创新研

发总部，进一步优化全球化研

发布局。 （高龙安）

全国城市二十年节水量累计近千亿立方米

上海探索“数字工具”撬动“数字之城”

“汽车城”长春加速布局“智能”项目

西 安 创 新 构 建 体 育 消 费 新 格 局

大 循 环 转 起 来
“一月一节”汇流助推上海国际消费中心城市建设

水上岸上皆景 上海浦江游打造“世界会客厅”

上海举行上海举行““五五购五五购物节物节””

5月4日晚，上海首次启动大规模商业促销活动“五五购物节”，多家在线新经济企业参与，通过线上

流量优势反哺线下卖场，实现电商与实体零售融合互动，激活消费潜力、驱动消费复苏。图为大熊猫

人偶在上海环球港商场为“五五购物节”营造气氛。 新华社记者 陈 飞 摄


