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言之有信

“国货”发展不能光
想着“火起来”，还要
考虑如何“走下去”。
要更加注重练好“内
功”，维护品牌形象，
进而走出真正属于自
己的品牌升级之路。

红 黑 榜

天津市重大税收违法案件当事人（12）

——信息来源：“信用中国（天津）”网站
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“炒鞋”转战国产鞋 疯涨31倍背后藏风险

“ 国 货 ”不 是“ 炒 客 ”新 生 意

□ 温 婧

日前，在一些专门的网络电

商平台上，出现高价兜售球鞋的

“炒鞋热”。比如，在得物App

上，标价数倍于参考价的鞋子不

胜枚举，一双参考价1499元的

李宁牌旧球鞋还挂出了48,889

元的天价，暴涨31倍之多。平台

为暂时无法支付的买家提供分期

消费贷的服务。

对此，律师表示，有些人在

“炒鞋”时,把价格哄抬很高,这

其中有可能涉及价格违法行

为。央媒也发表评论称，鞋是用

来穿的，不是用来炒的。遏制这

种疯狂的做法和歪风邪气，监管

部门应该坚决出手，通过法治手

段为这轮炒鞋热降温。

炒鞋成风有卖家竟
涨价数十倍

如今，不少年轻人热衷于“炒

鞋”。顾名思义，将一些鞋子低价

买进，再高价卖出，这些黄牛只

在一双小小的鞋子上就可以赚

到成千上万元。

在得物App上，“李宁韦德

之道 4 全明星银白款”标价

48,889元。而该鞋参考发售价

仅1499元，涨幅达31倍。目前，

这一商品目前尚未有成交。

不过，另一双“李宁韦德之道7

wow7 The Moment 超越限

量款”最高标价达到10,889元，

相比参考价1699元涨了近7倍。

此外，一款“安踏哆啦 A 梦联

名休闲板鞋”的成交价格为

3199元，相比发售价499元涨了

5倍多，这款鞋子的成交记录有

近9000条。

据悉，除了得物，国内还有

多个平台成为一些炒鞋贩子专

门的交易平台。包括此前被央

行上海分行简报点名的Nice、斗

牛、当课(get)、YOHO！有货、识

货、切克、Drop store、95分球

鞋、盯潮等。

北京青年报记者看到，在得

物平台上，已经开放了“佳物分

期”的消费金融贷产品。客服表

示，如果卖家同意，买家就可以

选择开通该产品后分期付款，该

产品目前由360金融或分期乐

提供。

有鞋贩子表示：“炒的那些

鞋之前都是限量款，所以这些鞋

升值是因为货少。现在有的是

因为平台推波助澜，比如故意估

价较高，这样他们就可以做自己

的那些金融贷款了。”

也有买家表示：“如果没有

炒鞋的这些人，我们本可以很顺

利地买到喜欢的鞋。很多人职

业化地炒鞋，月入好几万，这些

钱都是从我们普通学生或者其

他普通买家手中赚的差价！”

得物回应称已下架
23款高价球鞋

近日，得物App也发布回

应表示，经核查，此次事件涉及

的三款球鞋的价格均为平台卖

家个人所设定，且在卖家设定的

价格下并无买家成交或极少有

买家成交。目前，针对这三款卖

家所标价格波动过大的球鞋，已

进行下架处理。

除上述三款球鞋，得物同时

对全平台商品进行核查，另发现

20款球鞋存在卖家所标价格波

动较大的问题，对这些球鞋都做

了下架处理，并对3名涉嫌恶意

影响商品标价波动的卖家采取

封禁措施。

得物App表示，平台将会

增加对卖家异常标价的监测，对

卖家标价波动过大的商品，会第

一时间做相关处理。一旦发现

恶意操纵价格的卖家，将进行包

括下架商品、封号等在内的严肃

处理。

记者发现，多款球鞋目前仍

能在平台搜索到，但点击进入后

显示“已下架”。

炒鞋可能自断国产
品牌升级之路

对近期事件，新华热评称：

如果因为“炒鞋”导致球鞋爱好

者买不到想要的球鞋，进而让

国产品牌失去消费者的信任，

无异于竭泽而渔，自断国产品

牌升级之路。值得注意的是，

当前，少数互联网平台打着“真

假鉴定”等旗号，在“炒鞋”问题

上借机推波助澜；还有一些平

台为“炒鞋”“囤鞋”的年轻消费

者提供信贷支持，扮演不光彩

的角色。对当前一些网络平台

借机哄抬价格的行为，品牌方

应当尽快动起来，维护品牌形

象。监管部门也应积极作为，

加强监管和引导，维护市场秩

序，为“国货”发展创造良好环

境。中南财经政法大学数字

金融研究院执行院长、教授

盘和林表示，这种“人造稀缺”

是难以持续的。从根本上说，此

次特定鞋款的稀缺是因为“鞋

贩子”垄断了二级市场，当商

家下一轮供货铺开，市场上的

供需矛盾在很大程度上将得

到缓解。

低价买进、高价炒作的行为

为何屡禁不止？网经社电子商

务研究中心特约研究员、北京盈

科（杭州）律师事务所方超强律

师认为，“炒鞋热”之所以难以监

管，主要在于以下四个方面：第

一，“炒鞋客”炒鞋手段的行为相

对“高明”和隐蔽，从执法层面上

很难判定是否构成串通；第二，

在暴利驱使下，多方“炒鞋客”和

普通消费者自发入场，无须通过

串通，也可通过较大的体量造就

鞋子的稀缺性；第三，相当多的

人被暴利诱惑，充当“韭菜”入

局，参与“击鼓传花”的人多了，

鞋价就越传越高；第四，有所谓

的“潮品”平台，为“炒鞋”充当线

上交易市场，却在平台监管上疏

于管理。

针对一双原价1499元的球

鞋炒到48,889元高价的乱象，

网经社电子商务研究中心特约

研究员、北京志霖律师事务所副

主任赵占领律师也表示，现在有

些人在“炒鞋”时,把价格哄抬很

高,这其中有可能涉及价格违法

行为。比如，相互串通，操纵市

场价格，损害其他经营者或者消

费者的合法权益；捏造、散布涨

价信息，哄抬价格，推动商品价

格过高上涨的；利用虚假的或

者使人误解的价格手段，诱骗

消费者或者其他经营者与其进

行交易等。

“炒鞋”背后的金融
违法问题值得警惕

此前，央行上海分行的简报

指出，“炒鞋”行业背后可能存在

的非法集资、非法吸收公众存

款、金融诈骗、非法传销等涉众

型经济金融违法问题值得警

惕。一是“炒鞋”交易呈现证券

化趋势，交易量巨大；二是部分

第三方支付机构为“炒鞋”平台

提供分期付款等加杠杆服务，助

长了金融风险；三是操作黑箱

化，平台一旦“跑路”，容易引发

群体性事件。

对于一些平台推波助澜趁

机推销自家的借贷类金融产品，

网经社电子商务研究中心特约

研究员、上海汉盛律师事务所高

级合伙人律师李旻表示，部分炒

鞋者盲目地冲进“炒鞋”市场，并

通过分期付款、借贷等杠杆方式

购入鞋子，一旦“炒鞋”市场泡沫

破裂，将对“炒鞋者”的偿还能力

造成影响；而“炒鞋”平台的运营

如出现问题，其提现功能往往也

会受到影响。

□ 臧梦雅

消费者是用脚投票的，任何

品牌都离不开消费者的信任和

支持，国产品牌当然也不例外。

“国货”发展不能光想着“火起

来”，还要考虑如何“走下去”。

为此，要更加注重练好“内功”，

维护品牌形象，进而走出真正属

于自己的品牌升级之路。

近期，一些网民在购买李宁、

安踏等国产品牌的商品时发现，

部分“限量款”球鞋价格飙涨。

其中某品牌一款球鞋的价格涨

幅达31倍，令人咋舌。此外，实

体商场内的部分国产品牌旗舰

店也出现了抢购、断货的情况，

以至于不少消费者感叹：“国货

也买不着、买不起了。”

其实早在几年前，一些外国

品牌的限量款球鞋就曾经引发过

一波疯狂的“炒鞋潮”，而知名国

产品牌的限量款球鞋在二手市场

上存在一定溢价也并非新鲜事。

如今，球鞋、玩具等都被一些年轻

消费者当作“期货”来炒，“万物

皆可炒”甚至成了“时尚”。

投 机 者 的 本 性 永 远 是 逐

利，“炒客”们又怎会放过一个

新的“风口”。最近，广大消费

者支持国货的行为让国产品牌

“火起来”，但也给了部分“鞋贩

子”以可乘之机。“爱国心”都能

被明目张胆地拿来“利用”，可

见投机者的疯狂。这些疯狂的

“炒鞋客”们捕捉到了国货潮中

的“商机”，突破底线炒作国货

球鞋，殊不知这是在消费大众

的“爱国热情”。

“国货”可以是潮流商品的

新标签和新卖点，但不应成为

“炒鞋客”们牟取暴利的新生

意。要知道，无论普通经销商还

是消费者，一旦陷入跟风炒作的

“旋涡”，很难再“上岸”。当这一

波热度消退之后，市场恢复理

性，为此倾家荡产的往往是高价

“跟进”的小商户；而消费者因一

时“热血”支持国货，到最后却被

“炒鞋客”们“割了韭菜”。与此

同时，“炒客们”背负的风险其实

也在增加。进一步而言，“炒鞋

客”们通过非正常手段将国产品

牌球鞋的价格炒至畸高，以至大

大脱离了球鞋应有的真实价位，

伤害的是整个行业的健康发展。

4 月 6 日，某潮流产品网购

平台的官方微博发布关于近期

个别鞋款价格波动的情况说明：

针对某3个国产品牌的卖家所标

价格波动过大的球鞋，已做下架

处理。这也提醒监管部门，对于

市场上存在的“炒鞋”行为，要尽

快出台有效措施，遏制“炒作”之

风，还普通消费者正常的消费环

境，还企业和经销商户公平的市

场竞争秩序。当然，相关国产品

牌方也要行动起来，积极为自己

“正名”，防止继续被投机者大肆

利用，否则，品牌形象受损，行业

发展堪忧。

值得一提的是，最近一段

时间国产品牌迎来发展契机，

不可否认，这与一些外国品牌

因恶劣行为遭到中国市场冷落

有关。但是，面对突然出现的

发展机遇，如果国产品牌没有

做好赢得消费者的准备，那就

只能是被投机者“利用”一番而

已。还是那句话，消费者是用

脚投票的，任何品牌都离不开

消费者的信任和支持，国产品

牌当然也不例外。“国货”发展

不能光想着“火起来”，还要考

虑如何“走下去”。为此，要更

加注重练好“内功”，维护品牌

形象，进而走出真正属于自己

的品牌升级之路。

全面升级后的首都体育馆全面升级后的首都体育馆
正式亮相正式亮相

4月3日，“相约北京”冰上项目测试活动花样

滑冰比赛在首都体育馆举行。这也是首都体育馆

完成冬奥场馆改造后的亮相。图为运动员在花样

滑冰项目测试活动中。

新华社记者 彭子洋 摄
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