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重点推荐

文化时评

成为非遗项目
能否在传承中守正创新

今年11月底，北京市文化和旅游局公

布北京市第五批市级非遗代表性项目名录

推荐项目名单，京韵大鼓(少白派)赫然在

列。那么这一非遗项目现在发展现状怎

样？在传承过程中，有哪些特色和优势需

要保持？在守正创新的过程中，又遇到了

哪些困难？ 0版1

古建保护需
直面“灵魂考问”

□ 易 之

近日，有两篇关于古代建筑的调查报

道，引发了不小的讨论。一篇是《古建筑

倒卖灰色产业链：倒卖古宅改头换面，跨

省迁建拆真造假》，说的是很多散在各地

的古建或是古建部件被四处倒卖。

另一篇是《山西“文物认养”喜忧参半：

张壁古堡重获新生，有的却认而不养》，文

章说的是山西推出古建认养，有不少成功

的案例，也有的认而不养，效果不佳。

两篇文章对照着看，格外有意义。其

实两篇文章揭露的问题，都指向一个“灵

魂考问”：在古建保护中，经济效益究竟排

在什么位置？这是关键却又让人有些“羞

于启齿”的问题，似乎文化上的事，不能只

用经济效益来衡量。但仔细一揣摩，之所以

造成这些问题，其实恰恰是经济上的因素。

比如，古建倒卖，恰恰源于古建有商

业价值，地方政府买去重建“古城”，酒店

买去装潢店面等等。但古建留在当地，却

未必能为当地直接带来经济效益，于是明

里暗里的倒卖甚至偷盗便层出不穷。再

比如，文物认养有的地方效果不佳，恰也

是有些古建或是地处偏僻，或是名声不

大，或是游览价值不高，挫伤了认养的积

极性。

两个新闻对照阅读，事实上也可以推

演出一个逻辑链条：正因为有些古建留在

当地创造不了经济价值，方才为拆解倒

卖、异地重建创造了空间，把古建挪到了

可以“变现”的地方去。从市场经济的角

度来说，其实这是一种“资源配置”。即把

资源进行物理空间上的转移（异地搬迁），

外在形式上的改造（修复重建），从而实现

它的经济价值。

但是，关键问题在于古建不是一般的

商品，它的文化意义意味着它不宜像其他

商品一样，动辄斩断历史文化脉络，改变

历史风貌，我们仍然需要古建的社会价

值。国家在这方面的态度也是明确的，

2015 年，住房和城乡建设部、原国土资源

部和公安部曾联合下发《关于坚决制止异

地迁建传统建筑和依法打击盗卖构件行

为的紧急通知》，明确坚决制止和依法打

击传统建筑及构件被异地迁建、盗卖等行

为，并将在全国启动专项督查。

不过，这些“传承历史”“关照来路”

“文化记忆”等等有理想色彩的期待，往往

却有凌空蹈虚的风险。很直观的就是，对

于一地的村民来说，他们如何克制倒卖的

利益诱惑，而去坚守一种文化信念？对于

追求盈利的企业来说，如何能够不计成本

地“认养”？

因此，“有没有经济价值”这种很直白

却又很关键的问题，在古建保护领域也不

宜再回避，甚至要放到更关键的位置予以

考虑。比如对散在民间的古建，对于愿意

进行保护的村民或公益组织等，是否可以

考虑经济补贴？对愿意认养缺乏经济价

值古建的企业，是否可以给予税收减免？

当然，具体的政策层面如何提高可行性还

需要研究，但思维层面应当拧过来：古建

保护不能只靠情怀来推动，实打实的经济

效益，应当毋庸置疑地认真评估。

古建保护其实还有一个重要特征，即

“经不起失败”。一个古建流离失所或是

淹没不见，很有可能是一段历史再也无法

寻觅。从这个角度看，提升古建保护的有

效性和可行性是迫在眉睫的。相比这种

紧迫的刚需，“经济效益”这样的话题，实

在也不需要回避了。
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字 词 里 的 年 度 记 忆

见证古代“海上陶瓷之路”
□ 袁慧晶

在江西省博物馆的馆藏文物

中，有一件表情惟妙惟肖的北宋青

白釉胡人牵马俑，是当时蜚声海内

外的景德镇瓷器对外贸易的真实写

照，对研究“海上陶瓷之路”的历史

具有极为重要的价值。

江西省博物馆新馆开放后，展

出文物3000余件，但拥有独立展柜

的文物并不多。胡人牵马俑就是其

中一件。长方板形底座之上，立着

骏马一匹，昂首、翘尾，两侧各立一

位胡人，圆目、高鼻、八字长胡、发髻

高挽、脚蹬长靴、身着胡裙、头仰天

空，其中一人手作牵引状。马上马

鞍绳套齐全，骏马作嘶鸣长啸状，俨

然整装待发。

1970年，景德镇市郊新平乡洋

湖村的村民，因取土掘出了一座北

宋墓葬。这件文物就是当时出土

的，考古学者分析它是宋代景德镇

瓷窑工人作为随葬明器而烧造的。

“文物兼具工艺价值和历史价值，一

方面，它是景德镇窑青白瓷中的佳

作，另一方面，它的双胡人造型比较

独特。”时任江西文物考古研究所所

长的彭适凡回忆说。

胡人是我国古代对西域各地民

族的泛称，面部主要特征为圆目、高

鼻、翘须。宋代瓷器雕塑在继承了

唐、五代陶瓷艺术的基础上，充分吸

收泥塑、石刻等姐妹艺术之长，得到

空前发展，达到瓷雕艺术的新阶

段。在这件胡人牵马俑上，匠人就

是用了深浅、粗细、疏密、长短、曲

直不同的刻线来塑造形象，其刀法

利索、线条刚劲、疏密有致、排列规

整，具有浓厚的装饰趣味和民族艺

术风格。

彭适凡说，牵马俑作为明器随

葬，在魏晋南北朝时期就已开始。

隋唐时期，多为三彩。宋元时期，

多为陶瓷质，但牵马者有汉人也有

胡人，有一马双人者也有一马一人

者，双胡人牵马的造型比较少见。

后来划归景德镇管辖的乐平市

1978年也出土过一件单胡人牵马

俑。那么，为什么景德镇瓷窑生产

的瓷雕艺术品中会出现不少胡人

形象呢？

据江西省博物馆党委书记

徐长青介绍，汉武帝以后，西汉的商

人出海贸易，开辟了海上丝绸之

路。随着航海和造船技术的发展演

进，宋代海上丝绸之路日益兴盛，瓷

器成为出口的主要货物，人们又把

海上丝绸之路称作“海上陶瓷之

路”。与此同时，来华经商的胡人大

批运载本国、甚至东非等地的特产

来到中国，并把瓷器等中国的特产

运往海外。

景德镇古称“昌南”，在宋代创

烧出享有“饶玉”之称的青白釉瓷

器，获得宋真宗的赏识，以年号“景

德”赐名。景德镇青白釉瓷质量最

好，产量最大，影响最广，其烧造技

术迅速传播到江西境内10余个县

市的窑场，省外的许多窑场也相

继仿烧，形成了一个以景德镇为

中心、居宋代六大窑系之首的青

白瓷窑系。景德镇窑生产的青白

釉瓷也成为当时输出海外的热门

“国货”。

“这件胡人牵马俑是当时现实生

活的写照，也是古代中西贸易往来的

珍贵实物证明。”徐长青认为。彭适凡

说，《搜神记》《太平广记》中有过关于

胡人在江西活动的描述。景德镇烧

造的瓷雕艺术品中出现胡人形象并

非偶然。这说明唐宋时期，胡商的

足迹不仅遍布都城长安、洛阳、扬

州、广州以及泉州等对外贸易繁华

的城市，而且还活跃于江西。

蛋雕亮相闽台蛋雕亮相闽台残疾人文化周残疾人文化周
第十届闽台残疾人文化周交流活动近日在福建省福州市开幕。闽台残疾人文化周已经举办十届，已成

为两岸残障人文化事业交流的重要平台。图为福州职业技术学院特教学生制作的蛋壳雕塑亮相闽台残疾

人文化周文创作品展。

张 斌 摄

□ 史竞男

有哪些字词，能勾画你我共同

的2020回忆？

由国家语言资源监测与研究

中心、商务印书馆等主办的“汉语

盘点2020”活动，陆续发布了“年度

十大网络用语”“年度十大流行语”

“年度十大新词语”。这些由专家、

网民和大数据选出的年度词语，记

录下这一年的社会热点，也于字里

行间留下国家发展和时代变迁的草

蛇灰线。

一起来“盘”，让我们重温字词

里的年度记忆——

十大网络语勾勒网民
生活百态

网络用语的语言特色鲜明，是

网民抒发情感、表达态度的独特

方式，线上线下流行度都很高。

2020年“十大网络用语”为：逆行者、

秋天的第一杯奶茶、带货、云监工、

光盘行动、奥利给、好家伙、夺冠、不

约而同、集美。

新冠肺炎疫情突如其来，无数

最美“逆行者”奋不顾身投入战斗；

人们“不约而同”，在家中通过“云监

工”等方式为战疫加油；疫情对经济

运行带来冲击，各行各业加入“带

货”行列，邀请“集美”们共同助力地

方经济发展；生活水平不断提高，拥

有“秋天的第一杯奶茶”，也要坚持

“光盘行动”；“好家伙”，电影《夺冠》

热映，“女排精神”振奋人心，人们喊

出“奥利给”……

专家表示，这些年度最热网络

用语，基于国家语言资源监测语料

库（网络媒体部分），采用“以智能

信息处理技术为主，兼顾领域专家

意见和搜索引擎收录情况”的方式

获得。监测语料库包含网络论坛、

新闻、博客等不同媒体形式语言资

源。透过十大流行网络用语，一幅

鲜活生动的网民生活百态图跃然

纸上。

十大流行语浓缩时代
影像

语言是社会的产物，凝聚时代

缩影；流行语更是语言生活的重

要组成部分，传达出生活中的喜

怒哀乐。经评选，“2020年度中国

媒体十大流行语”为：新冠肺炎、

抗疫、复工复产、民法典、网课、

双循环、人类卫生健康共同体、

抗美援朝 70 周年、六稳六保、嫦

娥五号。

这些流行语语料数据规模达

10余亿字次，代表了中国媒体的关

注焦点。

专家点评认为，2020年“新冠

肺炎”疫情在全球蔓延，国际社会

携手“抗疫”，共同打造“人类卫生

健康共同体”。教育部门提倡停课

不停教、不停学，“网课”一度成为

主要教学方式。“六稳六保”惠民措

施相继出台，“复工复产”有序推

进，构建基于“双循环”的新发展格

局，经济社会基本步入正轨。“民法

典”审议通过，“嫦娥五号”成功发

射，以及全国各地开展纪念“抗美

援朝 70 周年”活动……十大流行

语凝结了这一年震撼人心的全民

记忆。

十大新词语记录新变化
新发展

活动发布的“2020年度中国媒

体十大新词语”依次是：复工复产、

新冠疫情、无症状感染者、方舱医

院、健康码、数字人民币、服贸会、双

循环、天问一号、无接触配送。

据介绍，这些新词语基于国家语

言资源监测语料库，利用语言信息处

理技术结合后期人工确认获得。语

料来源于2020年1月1日~11月底的

9份主流报纸的文章、20家电台和电

视台的节目、4家门户网站的新闻，

数据规模近19亿字次。

这是举国同心、守望相助的一

年。“新冠疫情”突如其来，武汉16家

“方舱医院”临时组建并投入使用，

有效解决了新冠肺炎感染者收治难

问题。当下全球疫情形势依然严

峻，外防输入、内防反弹的压力持续

存在，进一步加大对“无症状感染

者”的筛查力度至关重要。伴随着

疫情防控常态化，小小的“健康码”

发挥了大作用，有效提升社区防疫

的精准度和效率。

这是直面挑战、化危为机的一

年。随着疫情防控局势平稳，各地

有序推进“复工复产”。为保障用户

和骑手安全、满足民众基本生活需

求，各物流、外卖平台陆续推出“无

接触配送”服务，智能取餐柜、无接

触配送软件、无人配送机器人顺势

而起，为相关市场带来无限可能。

为推动经济更高质量可持续发展，

以国内大循环为主体、国内国际“双

循环”相互促进的新发展格局应时

而生。金秋时节，一场以文化、科

技、金融、贸易等为引领的硬核“服

贸会”受到国内外广泛关注，提振了

全球经济发展信心。

这是加大创新、奋力开拓的一

年。“数字人民币”开拓经济发展新

赛道，覆盖生活缴费、交通出行、购

物消费等多领域。“天问一号”开启

火星探测之旅，迈出中国自主开展

行星探测第一步……

这些新词语记录生活新变化、

社会经济新发展，串联起2020年人

们共同经历的点点滴滴。

近日，国家语言资源监测与研

究中心发布“2020年度十大网络用

语”，这些语言特色鲜明的网络用语

是广大网友抒发情感、表达态度的

独有方式。那么，您知道这些热词

代表的意思吗？

逆行者：指反向行走的人，常用

于称呼面对危难挺身而出的强者，

如抗击新冠肺炎疫情中的最美“逆

行者”。平凡人中涌现的无数“逆行

者”，用生命守护生命，深刻诠释着

新时代英雄精神的内涵。

秋天的第一杯奶茶：指秋天来

了，情侣、好友或家人之间以请喝奶

茶之名发红包，表达亲密之情。

带货：指明星、网红、互联网营

销师等通过视频直播等途径对商品

进行推销。2020年，各行各业的人

纷纷加入直播带货行列，助力地方

经济发展。

云监工：原指抗击新冠肺炎疫情

期间，数千万网友在线观看武汉火神

山、雷神山医院建设现场24小时直

播，主动充当“云监工”。现泛指通过

网络远程监督某件事的进展。

光盘行动：“光盘”是指将盘子

里的东西吃光。“光盘行动”旨在让

人们培养节约习惯，养成珍惜粮食、

反对浪费的习惯。

奥利给：该词是“给力噢”的倒

读，因网络主播的使用而流行。作

为感叹词，包含赞美、加油打气等多

种感情色彩，被网友配以夸张、魔性

的表情和音调广泛使用。

好家伙：最早是相声中常见的

语气词，表示感叹之意。后来网友

在吐槽某事或对某事感到惊讶时，

通常会加上“好家伙”加强语气。

夺冠：该词因同名电影《夺冠》

而流行，电影展示了中国几代女排

人不服输的劲头。这种默默付出、

顽强到底的“女排精神”，成为“中国

精神”的一个缩影。

不约而同：原指没有事先商量而

彼此见解或行动一致。因新冠肺炎

疫情，该词有了新含义：不约会、不聚

集已经成了大家共同遵守的规则。

集美：源于网络上的一个称

呼。某网络主播在直播时经常将

“姐妹”发音成“集美”，显得亲近可

爱，于是网友纷纷效仿，以此称呼自

己的好姐妹。

除了这些上榜的网络用语，“耗

子尾汁、它不香吗、网抑云、小朋友

你是否有很多问号、爷青回、年轻人

要讲武德”等也都是被网友们常发

在弹幕上的热词，不知道让你印象

最深的是哪一个呢。

网 络 热 词 释 义

国家语言资源监测与研究中心发布“年度十大网络用语”
“年度十大流行语”“年度十大新词语”


