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水 利 扶 贫 利 国 利 民
——对水利扶贫工程的回忆和建议

□ 高俊才

扶贫工作涉及很多方面，水利工程

具有多重效益，水利与扶贫的结合，有

很多经验可以总结。20多年来，我亲历

了很多水利扶贫工程的前期工作和建

设管理过程，深有体会。

扬黄河之水，济山区之贫

宁夏扶贫扬黄工程通过建设扬水

站，用黄河水发展灌溉面积，采取易地

扶贫的方式，改善贫困山区搬迁人口的

生产生活条件。

20世纪90年代，邹家华副总理专程

到宁夏调研扶贫扬黄工程的前期准备工

作，我跟随我委陈耀邦副主任参加了调

研。工程实施过程中，朱镕基总理在考察

黄河期间，专程到建成的扬水泵站考察，

我跟随我委曾培炎主任参加了这次考察。

为了落实好党中央、国务院的要求，

把宁夏扶贫扬黄工程建设好，陈耀邦、刘

江、姜伟新等委领导带队，先后多次到宁

夏实地调研。从立项到开工建设再到竣

工，在10多年时间里，我们会同水利部

规划计划司，多次到实地调研具体情况。

当时我委把这项工程作为支持西部

地区扶贫的标志性水利工程。一期骨干

工程投资20多亿元，主要是商水利部安

排的。该工程建设了红寺堡扬水、固海

扩灌等水利工程，历时约10年，发展了

50多万亩灌溉面积，原来的不毛之地变

成了绿洲，30多万贫困人口从山区移到

灌区。党的十八大以来又加大了精准扶

贫的政策力度，现在已从根本上改变了

生存条件，为脱贫奔小康打下了坚实基

础。搬迁到灌区的农民，发展灌溉农业，

不仅大幅度提高粮食产量，解决了吃饭

问题，而且通过种植经济作物逐步走上

致富之路。前几年，我去调研时了解到，

他们种植的枸杞、富硒西瓜、富硒黄花菜

等，在北京、上海等大城市都有销售。农

民在自身脱贫致富的同时，也为丰富城

市农产品市场作出了贡献。

农村饮水安全工程是
德政工程、民心工程

20多年前，大部分地区农村的人畜

饮水条件很差，贫困地区更是差中之

差。20世纪90年代，我委的扶贫工作

由地区司转到农经司，后来又从农经司

转到了地区司。1996年，我担任副司

长后分管扶贫工作3年多，当时我委专

项用于扶贫的以工代赈资金每年40亿

元，由农经司负责具体安排，农村人畜

饮水工程是当时的安排重点。

温家宝任副总理期间到河北省丰

宁县调研扶贫工作，我作为分管扶贫和

水利工作的副司长参与了这次调研。

陈耀邦任我委副主任期间，也到河北省

丰宁县（当时我委的扶贫联系点）专题

调研扶贫工作，我和人事司的领导参加

了调研。国务院领导和委领导在调研

中进村入户，对解决饮水安全问题问得

很细，在当时的谈话、讲话和后来的工

作部署中，要求得很具体。

进入新世纪后，党中央、国务院对

解决农村饮水安全问题更加重视。为

落实好中央要求，前后10多年里我委

多次到国务院专题汇报农村饮水安全

有关工作，其中有3次是国务院常务会

议，研究全国农村饮水安全工程分期规

划。我先后陪同马凯、张平、徐绍史、王

春正、刘江、姜伟新、杜鹰等委领导参加

了这些会议。我委和水利部商地方编

制了多期规划，覆盖了所有贫困县。

为保证规划的顺利实施，我委连续10

多年把农村饮水安全工程作为中央预

算内投资的重点。其中，“十二五”期

间每年安排200多亿元，占农口投资的

1/5左右，是当时最大的一项水利投资；

在资金投向上优先安排贫困地区的工

程，中西部贫困地区的工程投资中央

承担大头。

□ 本报评论员 杨 禹

2020年的10月1日，让人百

感交集。

刚刚过去的这一年，我们的

人民共和国，从70周年走向71周

年。这是中华民族五千年成长历

程中的短暂一瞬，这是从磨难中

奋起、在不屈中不凡的厚重一步。

这一年太考验人了。

我们经受了新冠肺炎疫情的

冲击，中国经济遭遇前所未有的

困难，国际环境更加复杂多变。

我们捍卫生命的能力、应对变局

的能力，国家治理体系和治理能

力，都经受大考。

这一年太教育人了。

疫情之残酷，较量之壮烈，让

我们对生命、健康和安全，对家

人、战友和英雄，对国家、制度和

实力，对团结、坚韧和奋起，都有

了更深切的感受与思考。

这一年太鼓舞人了。

面对疫魔，中华民族展开了

旷世搏杀。中国经济奋力以保促

稳、稳中求进。面对危害中国国

家安全、主权、尊严的宵小之徒，

我们进行了最坚决的斗争。脱贫

攻坚在冲刺，改革开放在加劲，全

面小康在眼前，新的征程在招手。

这一年，危急时刻，又见遍地

英雄。中国人，挺难，很勇，真棒。

这个世界上什么最宽广？大

海最宽广。比大海更宽广的是什

么？是中华民族的胸怀。

这个世界上什么地方最高？

珠穆朗玛峰最高。比珠穆朗玛峰

更高的是什么？是中华民族实现

伟大复兴的志向和我们给自己订

立的目标。

如果我们把全面建成小康社

会这第一个百年奋斗目标，比拟

成一座珠峰，那么进入2020年之

际，我们已离登顶不远。但也就是

在这个时候，百年大疫突然袭来。

攀登珠峰最难处，就是在海

拔8600米处，有一段数米高、直上

直下的峭壁，谓之“第二台阶”。60

年前中国登山队第一次行至此处，

是架着人梯上去的。直到今天，此

处仍艰险异常。而一旦咬牙攀上，

后边几乎笃定登顶。

硝烟未尽的这段战斗岁月，

我们就是在攀登“第二台阶”。再

难也要越过它。

不久的将来，登顶之际，我

们也绝不会满足于此，因为志比

峰高。我们必将乘势而上，开启

奔向第二个百年奋斗目标的新

征程。

那又是一座有待征服的珠

穆朗玛峰。新征程再出发之际，

我们在哪儿？还在半山腰上。

此后三十载，仍将处处风景、重

重险关。

将近两年前，在庆祝改革开

放40周年大会上，习近平总书记

在充分总结了此前 40 年的光辉

历程、伟大成就、宝贵经验之后，

话锋一转，告诫我们：“我们现在

所处的，是一个船到中流浪更急、

人到半山路更陡的时候，是一个

愈进愈难、愈进愈险而又不进则

退、非进不可的时候。”

同在一个讲话中，他还强调，

前路之上，“甚至会遇到难以想象

的惊涛骇浪”。

庆祝新中国成立 70 周年前

夕，去年9月3日，他在一篇专门

讲“发扬斗争精神、增强斗争本

领”的重要讲话中，再言此句。

新冠肺炎疫情，不就是那时

我们还“难以想象的惊涛骇浪”？

一年之后，2020年9月8日，

在全国抗击新冠肺炎疫情表彰大

会上，习近平总书记总结了抗疫

斗争的六条深刻启示，其中之一，

就是——“新中国成立以来所积

累的坚实国力，是从容应对惊涛

骇浪的深厚底气。”

对行舟者来说，风浪是常

态。对攀登者来说，山陡是常

态。山越陡，越能激发我们的勇

气，激发我们的能力，激发我们队

伍的团结。

昨天、今天、明天，带来我们

想得到的和难以想象的惊涛骇浪

的，显然，包括但不止于这场百年

大疫。

金秋，国庆与中秋拥抱在一

起，家与国连结得如此具体。国

的昌盛、家的幸福，皆为你我所

愿，赤诚且坚定。

把国的昌盛、家的幸福牢牢

攥在我们自己手中，需胸怀两个

大局——中华民族伟大复兴的战

略全局和世界百年未有之大变

局；我们需体现“最重要的还是做

好我们自己的事情”；我们要敢于

斗争、敢于牺牲、敢于胜利。

把国的昌盛、家的幸福牢牢

攥在我们自己手中，需树立正确

的历史观、正确的大局观、正确的

角色观，把我们自己放进两个大

局中，方知责任、担当、使命。

把国的昌盛、家的幸福牢牢

攥在我们自己手中，需我们每一

个人都更加勇敢，更加坚定，更

加温暖，更加有力，需要我们更

加团结。

去秋至今秋，这一年，我们走得

艰难勇毅。我们也因此对习近平

总书记的这两句话，有了更深刻

的体会——

“千百年来，中华民族历经苦

难，但没有任何一次苦难能够打

垮我们，最后都推动了我们民族

精神、意志、力量的一次次升华。”

“中国人民相信，山再高，往

上攀，总能登顶；路再长，走下去，

定能到达。”

让我们共勉。

把国的昌盛 家的幸福
牢牢攥在我们自己手中

畅享抗疫成果 释放复苏信号
——中国假日经济热潮令全球瞩目

□ 俞懋峰

“十一”黄金周历来是观察中国经

济的重要窗口。新冠疫情防控常态化

下的首个“十一”黄金周，中国消费市场

明显复苏，旅游出行、餐饮购物、文化娱

乐均呈现繁荣景象。海外观察人士和

媒体指出，假日经济火热既体现抗击疫

情斗争取得重大战略成果，也向世界传

递中国经济持续稳定复苏的清晰信号。

高效抗疫为黄金周保驾护航

中国成功控制疫情，是中国人得以

在黄金周放心出行消费的大前提。彭

博社评论，疫情在中国已基本得到控

制，黄金周假期显示了中国对经济复苏

和公共卫生措施的信心。

韩国现代经济研究院新兴市场部

部长韩载振表示，中国在全球率先控制

住疫情，取得令人瞩目的防疫成就。在

疫情防控常态化环境下，促进假日经济

能够充分释放居民消费活力。

疫情在全球重创多个行业，旅游业

首当其冲。得益于对疫情的有效控制，

黄金周在中国掀起旅游热潮。数据显

示，10月1日~4日，中国共接待国内游

客4.25亿人次，实现旅游收入3120.2亿

元人民币。

“中国以惊人的速度回到接近正常

状态。”《纽约时报》如此评价。德新社

报道说，“今年全球旅游业预计将损失

超过1万亿美元，而在中国旅行已经大

致恢复正常。”

不少海外媒体将目光投向解封约

半年后的武汉，感叹其恢复力之强。英

国《泰晤士报》网站刊文说：“武汉体育

中心重新开放首日的预约人数就达到

了上限，购物街上熙熙攘攘，地标建筑

黄鹤楼在夜晚上演绚丽的光影秀。”美

国有线电视新闻网报道，黄鹤楼是黄金

周最受追捧的景点之一。

消费畅旺传递经济复苏信号

黄金周期间，中国消费市场多点开

花，民众消费加速向品质化、多样化、个

性化发展，消费升级趋势明显。

海外媒体注意到，在中国各大旅

游平台，注重私密性和安全性的自驾

游或定制游等高品质旅游产品受到

青睐。

“自驾游和1人~6人规模的定制型

小团体旅游是今年中国‘十一’黄金周

旅游市场的热门主题。”英国广播公司

网站这样报道。

随着旅游出行迎来高峰，与之息息

相关的餐饮和购物也迅速升温。在三

亚国际免税城，日化美妆柜台前人头

攒动，一些知名品牌门店因限流需排队

入店。

新加坡《联合早报》分析，疫情导致

出国旅游及代购受限，原本在海外“买

买买”的中国中产阶层转而在国内挥洒

购物热情。

美国智库彼得森国际经济研究所

高级研究员尼古拉斯·拉迪表示，中国

消费已经开始复苏，8月份社会消费品

零售总额增速年内首次由负转正。受

黄金周期间“报复性消费”等因素影响，

零售业有望加速复苏。

黄金周还见证了文化消费强劲复

苏。票房分析机构猫眼的数据显示，截

至5日零点，国庆期间新上映的两部影

片《我和我的家乡》《姜子牙》票房均突

破10亿元人民币。

此前受到抑制的文化娱乐消费在

黄金周集中释放，使中国电影市场迎来

一波“爆发”，让仍处于低迷中的海外电

影市场看到希望。

超大市场规模助推中外共赢

“十一”黄金周展现的巨大消费能

量，不仅体现了中国的市场规模优势，

也凸显了构建“双循环”新发展格局释

放的发展动能。

墨西哥经济部长格拉谢拉·马克斯

表示，具有强大活力的国内市场推动着

中国经济复苏，中国将逐步形成以国内

大循环为主体、国内国际双循环相互促

进的新发展格局。

经济合作与发展组织9月预测，今

年中国是二十国集团中唯一实现经

济增长的成员。海外观察人士认

为，中国超大的市场规模意味着中

国消费回暖将带动各国对中国的出

口和投资，促进周边经济体及世界经

济复苏。

美国景顺投资公司亚太区全球市

场策略师赵耀庭在接受美国媒体采访

时说，随着中国经济摆脱疫情影响强劲

反弹，亚洲经济体必将受益。

新加坡国立大学李光耀公共政策

学院副教授顾清扬认为，中国国内消费

增加会通过国际贸易渠道增加世界需

求总量，促进全球经济复苏。

水稻成水稻成熟收割忙熟收割忙
秋收时节，安徽省颍上县农

民抢抓农时收割水稻，田间地头

一派繁忙景象。图为颍上县八里

河镇的稻田。

新华社记者 周 牧 摄


