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行业观察

从田间地头到“上天下海”新电商直播引关注
□ 朝 创

8月 15日，原南海舰队副

政委俞林森将军、游艇高级教

练员撒元超等先后走进拼多多

直播间，开展船艇、航海及国防

领域的教育科普，吸引了84万

网友观看。

本次活动的策划人介绍

说，“今年正值中国人民解放军

建军93周年，在南方地区的洪

涝灾害中，人民军队依旧奋战

在抗洪一线，此次直播旨在向

公众普及船艇、航海及国防教

育相关知识。感兴趣的网友，

还可以在拼多多直播间里直接

下单，购买从 8.65 万元到 780

万元不等的摩托艇及游艇。”

当天，77岁的俞林森将军

走进直播间，随即引来等待已

久的网友一片问好声，“将军

好！”“最可爱的人！”

据了解，俞林森出生于

1943年，曾任中国人民解放军

海军北海舰队政治部主任、海

军南海舰队副政委等职务。

1997年，俞林森被授予海军少

将军衔。

“中国海军一路走来非常

不容易，现在我们有了自己的

航母及各种先进的武器装备，

国防实力大大增强。”俞林森说。

在直播间里，俞林森讲述

了自己的军旅生涯。他说，“我

们早期的舰艇只是两三百吨的

吨位，而我们的对手那时候

是两三千吨，我们相差了 10

倍，但还是咬牙拿下了战斗

的胜利。”

中国海军国防力量已经今

非昔比。2012年，中国海军首

艘航母“辽宁舰”正式入役；

2019年，中国第一艘国产航母

“山东舰”交付给海军。今天，

中国海军的现役舰艇总吨位居

世界第二，已经是西太平洋地

区最大规模的海上武装力量。

此次在拼多多直播间宣讲

国防教育，俞林森身着的正是

“辽宁舰”航母的纪念衣帽。

“军民鱼水情”一直是人民

解放军的优良传统，今年时值

建军93周年，在南方多地的洪

涝灾害中，人民解放军投身抗

洪一线。很多网友注意到，民

用船艇像摩托艇、充气艇等，在

抗洪救灾中发挥了显著作用。

此次直播活动，除了带来

国防、军用舰艇知识的介绍，直

播间还邀请到了广州正浩航空

集团董事长、航海高级教练员

撒元超，讲解民用船艇知识，并

带网友走近港口码头，观摩游

艇及摩托艇，近距离感受在江

河湖海航行的魅力。

在直播间里，网友注意到，

页面右下角的商品小红盒里，

已经有多款售价从8.65万元到

780万元不等的民用摩托艇以

及游艇等商品上架。

据介绍，本场直播活动由

广东省江苏商会、广州温州商

会等联合举办，活动持续了4个

多小时，累计吸引84万网友观

看。有闯进直播间的网友表

示，“太过瘾了，上次刚看完拼

多多卖飞机，没想到又卖起了

游艇。”

据报道，今年7月拼多多一

场直升机“飞播”活动同样引发

了近百万网友围观，直播间一

架售价1500万元的空客H125

直升机显示“拼单2件”，有两位

买家付下了订金。目前，已有

数位消费者通过此次直播，正

在与商家进一步接洽商品购买

的详细事宜。

与此同时，河北巨鹿县副

县长付玉林、内蒙古自治区牙

克石市委副书记、市长臧著强，

库都尔林业局党委书记董晓斌

也纷纷走进拼多多直播间，

为自己家乡的特色农副产品

带货。

在直播间的众多产品中，

有一款蓝莓果汁背后的故事让

人动容。在呼伦贝尔，全国残

疾人自强模范臧彩楼几乎是家

喻户晓。他曾被火车轧去左

腿；大火中他死里逃生遍体伤

痕；妻子女儿遭遇横祸，离他而

去……他退掉了政府给的低保

金，用自己仅有的一点钱，艰难

创业。

臧彩楼修过鞋，修过表，开

过网吧，做过卖场。2011年，他

用创业积蓄办起了蓝莓饮料加

工厂，持续带动当地的残疾人

就业，同时向周边的贫困户收

购蓝莓和沙棘果，助力当地脱

贫事业。

面对拼多多的直播镜头，

臧彩楼说，“1996 年政府为我

捐款的文件，我直到今天还保

留着。当年很多好心人对我

的帮助，我不敢忘。开工厂做

饮料，想为家乡做点事，也是

报恩。”

“今年以来，全国各地的农

产区纷纷选择上行新电商，平

台各项涉农数据均创历史新

高。一季度，平台新增涉农商

家超过27万，接近去年全年新

增数量。”拼多多新农业农村研

究院副院长狄拉克表示，很多

农产区通过新电商实现“产地

直连餐桌”，将农产品卖得多、

卖得远、卖价更好，实现了全面

帮助农户增收。

供 给 侧 创 新 推 动 养 老 革 命
泰康首届长寿时代论坛发布四大解决方案迎接长寿时代挑战

□ 司 倩

8月18日，泰康保险集团在

京举行“长寿时代高峰论坛暨泰

康方案发布会”，隆重发布四大

解决方案，迎接长寿时代。全国

老龄办副主任吴玉韶、北京大学

著名教授钱理群、北京医院院长

王建业、著名经济学家曹远征等

嘉宾出席论坛。

大健康将成支柱产业

作为长寿时代理论的前瞻

者，泰康保险集团创始人、董事

长兼CEO陈东升在论坛上阐

述，“未来三五十年或者到本世

纪末，人类将进入长寿时代。

人口结构的变化必然带来社会

政治、经济结构的颠覆性影

响。个人和社会必须立足全生

命周期，积极主动应对这一系

列的变化，面对人类社会的终

极挑战。”

保险业在参与构建长寿时

代下的产业体系方面具有独特

优势。保险是金融服务业，更是

民生产业，与养老、健康产业有

天然交集。保险资金特有的长

期性和稳定性，使保险公司可以

长期投资支持养老、医疗健康产

业发展，不仅能解决上述产业发

展的融资问题，也能实现保险资

金投资的多元化，更是保险产业

链的延伸，建立产业生态、取得

协同效用。

面对长寿时代的机遇和挑

战，泰康提前布局，打造大健康

产业生态体系，形成长寿、健

康、富足三大闭环，致力于做大

民生工程和大健康产业的核心

骨干企业。通过整合保险支付

与医养服务，泰康已从“传统人

寿保险”覆盖到整个“大健康产

业生态体系”，探索长寿时代解

决方案的“中国样本”。

今年，泰康第三次荣登《财

富》世界500强，以295.02亿美

元营业收入大幅跃升至第424

名。泰康保险集团总裁兼首席

运营官刘挺军表示，泰康通过

推动医养康实体建设与保险的

融合发展，既通过供给侧产品

创新满足日益增长的健康需

求，又促进需求侧健康险、养老

险的创新发展。

创新发布四大解决方案

论坛上，泰康保险集团执

行副总裁兼泰康人寿总裁

程康平代表集团发布泰康方

案，由三大客户解决方案和一

大职业解决方案共同构成。

长寿解决方案，主要通过

“年金险+养老服务”，将保险

产品结合“确认函”的方式对接

医养实体服务，依托泰康长寿

社区提供一站式养老生活解决

方案。

健康解决方案，通过构建

“健康险产品+健康服务+大健

康生态”来实现，泰康自建医疗

生态体系、健保通医疗网络，及

生态链股权投资，让泰康客户

可以享受到最优质的医疗资

源，给予生命更多保障。

财富解决方案，通过“保险

金+资管服务”，泰康资产作为

国内资本市场的优秀机构投资

者，客户通过泰康实现财富保

值增值，未来无缝对接至泰康

高品质医养服务中，从而形成

立体化财富解决方案。

职业解决方案，健康财富

规划师（HWP）这一职业构想

源于陈东升董事长，响应长寿

时代号召和客户迫切需求，横

跨医养、健康和财富管理三大

领域，是专业服务于高净值人

群全生命周期、全财富周期的

专家，是一站式健康财富管理

综合解决方案的推广者。

泰康方案的意义在于，通

过“保险支付+实体服务”的伟

大创新，为客户提供全生命周

期的解决方案，通过健康财富

规划师这一全新职业，为客户

个性化定制泰康方案。

泰康希望用创新的商业模

式，让中国人在新的时代更健

康、更长寿、更富足。

深圳开启卫星赋能物联网新时代
□ 梁畅水

近日，深圳市卫星物联网

产业协会第一届第一次会员大

会在光明区中集卫星物联网产

业园举行，中集产城、华讯方

舟、日海智能等40家会员单位

代表出席会议，进行现场表决

和选举。大会审议通过了协会

章程、选举办法，并现场选举出

协会第一届理事会理事成员，

以及会长、副会长、监事、监事

长等人选。

当选会长深圳市中集产城

发展集团有限公司副总经理

张一平在致辞中表示，卫星物

联网已被写入国家网信办“十

四五”规划和深圳市“十四五”

规划草案，他对未来前景充满

期待。深圳市卫星物联网协会

定位行业智库、企业平台、个人

圈层，将为卫星物联网产业的

健康发展、为各会员企业的业

务发展、为每位参与协会工作

同仁的个人发展共同协力。

可以说，该产业协会聚集

了深圳卫星物联网产业链上的

大部分企业。如在卫星制造领

域，深圳航天东方红海特卫星

有限公司自主研发的航天装备

取得一定的进展；在卫星应用领

域，华讯方舟科技有限公司正在

布局卫星互联网业务领域。

业内人士指出，卫星物联

网的挑战终归在应用。企业端

用户要加快应用示范，突破产

业化的前期瓶颈，全产业链协

同发展。同时，要联合金融创

新促进示范产业化推广以及保

险与卫星物联网技术的融合，

发挥深圳的先行示范区优势和

海洋城市优势，在智慧海洋方面

深度着力，构建金融、应用和技

术的融合体系。

深圳市卫星物联网产业协

会顺应当前航天技术的创新发

展与物联网、卫星互联网、5G

等“新基建”的部署推进，秉持

公益性初心，以物联网应用为

驱动，通过产业化服务和专业

化运营，搭建“产业资源共享+

协同技术攻关+高端人才培

养+产业咨询研究+行业应用

推广+产业资本加速”六位一

体的产业创新服务体系，完善

产业链条，培育产业生态，打造

应用示范标杆，实现创新引领，

促进航天技术与物联网产业的

协同创新与融合应用，开启卫

星赋能物联网的新时代。

以 生 态 创 造 美 好 人 居
探索设计与现代居住的密切联系，墨瑟门窗设计论坛峰会圆满召开

□ 司 倩

日前，百名河北保定、雄安

新区的设计师精英和设计机构

齐聚墨瑟总部，探索设计与现

代居住的密切联系，以生态创

造美好人居。金堂奖全国联盟

秘书长黄艳红，河北建筑装饰

协会设计委专委、河北建设集

团装饰工程有限公司设计院院

长尚广金，墨瑟门窗总经理

刘志来等出席活动。

“金堂奖·中国室内设计年

度评选”是中国最具规模和影

响力的室内设计行业年度评

选。金堂奖自2010年举办以

来，每年吸引数千个各领域优

秀年度竣工作品的集结。同

时，吸引了大量港台及欧洲、亚

洲等各国外籍设计师的积极参

与，代表了中国室内设计高速

发展的趋势、代表了中国室内

设计走向世界的决心和希望。

本次活动在墨瑟门窗总部

举办，彰显了墨瑟门窗在设计师

行业获得的高度认可，同时也表

达出了墨瑟门窗愿为家居行业

设计师搭建成长平台。

刘志来表示，随着消费不

断升级和消费者审美的提升，

作为门窗行业的引领者，墨瑟

门窗一直秉承“聚焦先进设计

理念，探索空间未来设计发展

趋势”，始终引领国际前沿科技

并坚持自主研发，为消费者创

造出更具设计感更智慧的产

品。墨瑟门窗愿与更多前沿设

计师携手，共同打造更为健康、

科技、生态的人居环境。

尚广金指出，建筑装饰与室

内设计与我们的生活息息相关，

人与自然和谐共处是我们共同

的追求，未来我们愿与墨瑟门窗

这样的企业一起，挖掘更多被动

式建筑设计的可能，创造更加舒

适、科技的人文居住设计方案。

秉承“设计创造价值”的使

命，为保定雄安室内设计的发

展增砖添瓦，金堂奖全国联盟

秘书长黄艳红等人共同开启

“2020-2021金堂奖全国联盟

（雄安站&保定站）”启动仪式。

墨瑟门窗通过搭建设计师

平台，对话国内乃至国际顶级设

计师，交流设计理念和作品，并携

手顶级设计师，共同设计打造知

名项目，不断提升设计的实践价

值。聚焦先进设计理念、探寻空

间设计价值，墨瑟门窗积极探寻

不断变化的消费需求之下的未

来人居新模式，为人居空间提供

门窗解决方案及设计创意研究。

墨瑟门窗将携手为搭建

设计发展的优质平台不懈努

力，以人居环境的不断优化改

善为核心，秉承让生活更美好的

理念，不断探索居住空间的可能

性，探索美好人居的发展方向，

为中国室内设计师搭建实现设

计价值、实现个人理想的平台。

视频彩铃让等待创造巨大价值

□ 李 娜

随着 5G时代的到来，三

大运营商共同宣布启动5G商

用服务，在此时代契机之下，中

移视铃以通话视频彩铃为基

础，打造大B端集团企业开发

及C端细致服务专业团队，在

升级传统语音彩铃为视频彩铃

的同时推出短信视频，让用户

之间产生信息交互，内容不仅

突破文字局限和容量限制，更

加实现了文字、图片、音频、视

频、位置等信息高效融合。

呼叫等待视频是最精准、最

低成本的媒介平台，产品可以量

身定制，播放端可定时定量定用

户。据统计，房地产公司定制企

业视频彩铃后成交额提升

83%、东风4S店企业视频彩铃

带来商业转化率高达90%。

目前，中移视铃彩铃科技发

展北京有限公司已与三大运营商

签约视频彩铃全国投放权、与世

界500强更多品牌陆续合作中，

在潜移默化中让品牌深入人心，

塑造品牌形象、精准定位用户类

型，有的放矢。在信息传递过程

中，支持加密，在让每一次呼叫都

成为用户创造价值的管道的同

时，还有效保护用户隐私，人人都

是安全可靠代理商和媒介端。

图书编辑策划要练好“三部曲”
□ 阴耀华

图书的编辑策划直接影响

着我国出版行业的发展，是党

和国家一直重视的方面。在当

下的出版业中，图书如何顺应

社会时代的潮流发展，加强书

籍的内在价值，是一个需要探

讨的战略性问题。

第一，加强市场调研。市

场调研是图书编辑工作的前提

条件，在图书编辑中选题是尤

为重要的，一个好的选题能够

支撑文章的内容骨架，是文章

的精神主旨。因此，在编辑之

前要做好市场调研工作，通过

对书店、读者的分析，进行深化

拓展了解，以严谨的态度针对

市场的变化选题。

第二，提升作品质量。作

者是书籍制作的主要力量，书

籍的编写与制作通常体现着作

者的文化底蕴和专业职业素

养。尤其是在现代化的图书编

辑发展中，读者对于作品的要

求越来越高，普通平淡的文章

已经不能吸引他们的眼球，只

有新颖有内涵的文章才是读

者的追求。因此，读者的需求

直接成为作者写作的一定标

准，作者应对自身进行高质量

的严格要求结合时代发展，创

作高水平的文章。此外，编辑

要及时与作者进行交流，了解

当下创作的程度，并根据市场

的动向可与作者进行协商。这

样不仅能够创作出适合当下发

展的文章，更能提升作者的创

作效率。

第三，加强品牌营销理

念。图书编辑策划的最后一

项工作内容就是销售。创作

并印刷出图书后，如何针对

市场的需要进行合理的销售

是重点。为了使营销利润最

大化，不能降低图书质量就

只能提高营销手段，要做好

图书的宣传工作，扩大图书

的影响范围，可利用网络宣

传与实体宣传相结合的方

式，让更多读者了解将要出

版的图书。可以利用微信、

微博等形式打造图书品牌形

象，申请独立的图书公众号，

运用公众号传播出版社的文

化与相关书籍，增强社会影

响力。

图书的编辑策划关系着出

版业的发展速度，在社会水平

不断提高的当下，读者对于书

籍的要求与时俱进。作者在创

作历程中，想要保持原创地位

吸引读者的阅读兴趣，就需要

在日常学习中增加自身的文

化知识，了解时代发展的进

程，才能使作品在多样的文章

中立足。编辑在对市场进行

相关调研后，要与及时与作

者交流。与此同时，还要加

强品牌营销理念，树立良好的

图书品牌形象，才能完善图书

的编辑策划，最终推动出版业

的发展。（作者来自：河北人民

出版社有限责任公司）

原南海舰队副政委俞林森将军（左）走进拼多多直播间。 石 头 摄


