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今 雨 轩

品 读

美食纪录片《寻味东莞》
将与观众见面

本报讯 又一部美食纪录片《寻味东莞》将于6月

21日与观众见面。该片通过有“世界工厂”之称的

广东东莞的地道风味折射一方水土，带领观众探索风

味流转背后的历史变迁与人文情怀。

该制片人李洁表示，由东莞市委宣传部等单位出

品的《寻味东莞》分为《得天独厚》《山水相逢》《欢宴流

转》3集，分别从顺应天时、依山傍海和迁徙交融3个角

度来展现当地美食风貌。

2012年《舌尖上的中国》横空出世后，美食纪录片

迅速风靡全国，成为一个重要的纪录片类型，《人生一

串》《老广的味道》《风味人间》《新疆味道》等作品都受

到观众欢迎。

“美食的意义不止于果腹，更承载着一片土地上人

们的家庭观念、生活方式、情感连接、精神信念和价值

传承。”李洁说。 （白 瀛）

□ 赵 琳 郑 芋

潮玩在国内发展已经超过10

年，最初是以小众圈子为主，到目

前拥有大众玩家所经历的时间并

不长。业内人士表示，相当多数

据表明，潮玩市场越来越火爆，这

和当下人们日益提高的生活水平

有关。

帮动漫产业“突围”

坐落在北京电影学院东郎产

业园的 ViViCat 品牌工作室门

口，负责迎客的是一只肥硕慵懒

的大白猫，撅着粉色小嘴，用湛蓝

呆萌的眼神盯着每一位客人，让

客人瞬间被萌化。

ViViCat是北京猫猫家文化

传媒有限公司旗下的版权形象。

创作者郭斌是一个北方硬汉，就

职于中央美术学院，既是一名教

师也是圈内知名的动画人，从业

20多年，承担了多部优秀动画片

的创制工作。2017年起，他利用

自身的雕塑专业优势涉足潮玩设

计，尝试把各种猫咪的形态和动

作化身为富有生命力的形象，出

色的盲盒产品设计被知名玩具品

牌公司泡泡玛特看中并签约，于

2019年4月上海潮流玩具展上首

次亮相并一炮而红。

参与导演过《福娃奥运漫游

记》《熊猫和小鼹鼠》《宇宙护卫

队》等多部动画片的爱猫人士

郭斌，创作ViViCat的本意是为

了制作一部猫主题的卡通片。

郭斌说他没料到中国动画消

费市场产业链条发生了巨大的变

化。以前在动画行业，形象IP都

需要有一个市场培育过程——先

制作出动漫形象卡通片，如果在

全国播出推广得到观众的喜欢，

其中的卡通人物就可以制作出衍

生品，然后才可能被市场接受。

衍生品是以前动画片制作公司唯

一能够变现的渠道。

“但当我做了潮玩ViViCat

后，才发现原来市场上可以接受

没有经过漫长培育期的卡通形

象，通过类似于泡泡玛特这样的

平台公司助力，直接进入潮玩商

品赛道，作品可以直接变现了。”

首次尝试让郭斌对潮玩市场充满

了惊喜和期盼。

进入大众消费市场

中国有最著名的两大潮玩盛

会——上海国际潮流玩具展

（STS）、北京国际潮流玩具展

（BTS），分别于每年春季在上海、

秋季在北京举办。

“2019年首次参加上海国际

潮流玩具展时，被疯狂的潮玩迷

给震到了。之前一部片子是否有

人喜欢，我们很难直观地得到观

众的反馈。在潮玩展上，可以面

对面感受到年轻人对潮玩的狂

热。”一位潮玩界创业者说，展览

开馆时蜂拥而至的人们疯狂地跑

到自己喜欢的潮流玩具品牌展位

上，排着长队等候买潮流玩具。

参加这类盛会，创作者也可以充

分接近受众，寻找创作的灵感和

方向。

国内潮玩展展期多为3天。

第一天参加展览的人大部分是潮

玩的超级热爱者和少数做生意

的，他们为了第一时间销售盈利，

当天的选购量较大。第二天参加

潮玩展的大多是潮玩爱好者，多

为年轻人，还有部分是带着孩子

的中年夫妻，也会有一些采购

者。第三天因为商家都会将商品

以清仓价销售，这一天参观的多

为“捡漏”的商人和客人。

大一学生小凡为了给她的好

友挑一款生日礼物，特意跑到了

北京国瑞购物中心泡泡玛特店，

看到店里正在发售ViViCat懒躺

系列，立刻被圈粉。“看到瑜伽球、

太空舱呀，都太喜欢了，不知该给

朋友买哪个。我自己最想要懒

躺。”小凡惊喜得手舞足蹈。

“盲盒死忠粉丝明显集中在

‘千禧一代’‘Z世代’潮流消费者

身上。盲盒从形象、色彩、功能性

上都实现了突破，可谓牢牢抓住

了这群年轻人的心。他们喜欢刷

新鲜好玩的视频，也喜欢收集新

潮的小玩意儿，如果能在这些可

爱美好的形象上再附加品牌调性

和功能性，会完美占领消费者的

心。”一位北京本土4A公司工作

多年的资深客户经理小莉这样

评价。

近年来，随着盲盒的火爆销

售，人们对潮玩的认知也有了很

大改观。

“但归根结底，盲盒只是一个

销售方式，潮玩才是品类。”萌奇

文化创始人林武锋强调这个基本

常识。

潮玩风口渐起

以即将登陆港股市场的泡泡

玛特为例，它通过一款潮玩Molly

风靡全国，原本自2014年~2016年

持续亏损的业绩迅速转为盈利，

并在 2017 年成功登陆新三板。

这家公司就此被推上了潮玩集团

老大的位置。

2018年是又一个爆发点，当

时的盲盒模式带动了潮玩行业整

体发展。盲盒模式起源于日本，

在20世纪90年代就被日本玩具

公司使用。它和动漫、电影的衍

生品不同，盲盒潮玩多由设计师

创造，多以外观设计和艺术风格

取胜。

2019年“双十一”，泡泡玛特

天猫旗舰店1小时销售额惊人，同

比增幅 295%，LABUBU迷你一

代系列盲盒9秒钟就售出5.5万

个，全天一共卖出潮流玩具超200

万个，销售额达到8212万元。

潮玩的火爆除了赶上了这个

好的消费时代外，也和当下互联

网的发展有着密切关系。泡泡玛

特一份财报显示，2019年其线上

业务量达到近40%。

和很多新兴的风口行业一

样，潮玩也正在经历从野蛮生长

到逐渐正规、产业化的过程。赛

道中的玩家将面临饱和式发展和

恶性竞争，也会迎来行业的进步

与革新。

其实潮玩需要整套流程的搭

配，设计、建模、生产、销售等环节

都需要投入成本与时间，甚至可

能最后产品不受消费者喜欢，直

接面临亏损。

然而，对于设计师来说，可以

借助泡泡玛特这样的平台公司去

实现设计到产品及市场的转化，

就加速了潮玩产业链条的快速转

化能力。“如果设计到生产、仓储、

店面、销售这一个系列链条都只

靠我一个人或是公司来完成的

话，那我们早就死掉了。”郭斌坦

言，潮玩这个风口，带给动漫界很

多年轻创业者一个全新的机会。

□ 谷亚光

忘记历史意味着背叛。我们

不能忘记，在上世纪30年代~60

年代的中国哲学界活跃着一位伟

大哲学家，他用明白晓畅的语言

向中国人民介绍马克思主义哲

学，为中国革命和建设提供了思

想武器。

在 1935 年前后一段时间，

艾思奇在上海的《读书生活》杂志

社等处工作，由于国民党反动派

的打压，艾思奇介绍、宣传马克思

主义哲学只能以新哲学的名誉，

而不能直露地说是马克思主义哲

学。马克思主义哲学包括辩证唯

物论、唯物辩证法、历史唯物论等

丰富内容。艾思奇在与读者的交

流中，用马克思主义哲学思想分

析回答现实问题，后来形成了两

本有名著作，一本是《大众哲学》，

一本是《哲学与生活》。

《大众哲学》一经出版旋即风

靡大江南北，赢得广大读者欢迎，

尤其深受青年知识分子热捧。里

面的思想给青年知识分子打开了

一个新世界，引起青年打破旧世

界、创造新生活的向往。许多青年

正是读了这本书，奔赴延安参加了

革命。已到延安的青年人也在读

了这本书后，坚定了革命信心。但

蒋介石集团对这本书却是既恨且

惧，无奈反动阵营没有对等的英

才。这本书影响了几代人，使数以

百万计的共产党员明白了马克思

主义的真理。直到上世纪80年代，

许多青年学子还在阅读这本书。

据《哲学的力量》的作者

任仲然考证，毛泽东曾经认真阅

读过艾思奇的《大众哲学》和《哲

学与生活》，尤其是对《哲学与生

活》更感兴趣，并且形成了一个完

整的读书笔记。1937年 10月，

毛泽东在给艾思奇的一封信中还

说过：“思奇同志：你的《哲学与生

活》是你的著作中更深刻的书，我

读了得益很多。”实际上，艾思奇

这位哲学家与毛泽东这位政治家

在延安时期有过一段非常密切融

洽的关系，艾思奇的哲学著作对

毛泽东创作《矛盾论》和《实践论》

也有过一定的启发。

艾思奇是一介书生，在战争

年代他如果上战场，只不过能成

为一名普通的战士，但当他作为

一名把马克思主义哲学中国化、

大众化、现实化的思想传播者时，

他的力量就不可限量了。马克思

曾经说过：“哲学把无产阶级当作

自己的物质武器，同样的，无产阶

级也把哲学当成自己的精神武

器；思想的闪电一旦真正射入这

块没有触动过的人民园地，德国

人就会解放成为人。”艾思奇作为

马克思主义哲学中国化、大众化、

现实化的杰出人物，他传播的

马克思主义哲学思想无疑在中国

人民解放过程中发挥了重要作用。

艾思奇的著作很多，后世收

集整理的他的著作达八卷之多。

任仲然写作《哲学的力量》这本

书，就是想通过发掘艾思奇的思

想精华，汰选出可供当代人吸收

利用的精神食粮。

艾思奇与鲁迅年龄相差 30

岁，但他们在上世纪30年代的上

海却是与国民党文化“围剿”共同

作战的战友。鲁迅使用的是文艺

武器，艾思奇使用的是哲学武

器。文艺武器和哲学武器都是

思想武器。艾思奇对鲁迅评价很

高。在鲁迅逝世以后，艾思奇先

后写下4篇文章，对鲁迅的战斗

精神和思想威力给予高度赞扬。

任仲然说：“他把鲁迅看作一面活

动的镜子，中国民族革命的镜子，

看作跨过两座思想山峰的人——

从个人主义到集团主义，从人道主

义到社会主义，从进化论到历史的

唯物论，承担起了思想的、时代的、

社会的庄严使命。”艾思奇很看重

鲁迅的伟大民族精神，昭示了鲁迅

的时代使命，讴歌了鲁迅的革命品

质，而且他给鲁迅的革命思想品质

加了三个定语：科学的、唯物的、现

实主义的。他认为鲁迅的文章强

烈体现了追求真理和正义的哲学

功能，鲁迅作品中文学韵味是地道

的中国“土特产”，哲学色彩是深邃

凝重面向世界的，二者有机融合，

呈现出宏大的真理场面。

艾思奇对鲁迅思想深髓、具

备“摧毁”与“发扬”双重战斗精神

称赞有加，但对共产党的叛徒、国

民党的理论人物叶青的批判也是

激烈而有力的。艾思奇把叶青的

反共、倒退、混淆理论与实践关系

等思想的唯心主义本质揭露无

遗，给叶青以致命打击。

艾思奇也对胡适当时的实用

主义哲学的唯心主义本质做过分

析批判。而且，他认为“真正的

‘超党派’‘超政治’的哲学思想是

不可能存在的，这些自命‘超政

治’‘超党派’的唯心主义哲学在实

际上是为反动的政治党派服务

的。”“三十多年来胡适一派人所散布

的实用主义思想，在中国学术文艺

界和一般的知识界里，还有很大的

毒害作用……实用主义是美国资

本主义土壤里生长起来的一种最

反动最腐朽的唯心主义哲学。”由

此联想到苏联解体前戈尔巴乔夫

曾经推崇实用主义新思维，推崇超

越哲学，放弃马克思主义指导地

位，丧失原则和立场，结果使共产党

丢掉了政权。教训不可谓不深。

由此也可看出艾思奇思想认识的

深刻性和长远意义。

艾思奇的哲学贯穿着透彻的

唯物史观，时刻不忘以现实问题

为导向，着力剖析伪哲学坏哲学，

体现了学者真诚的实践倾向。

马克思曾经提醒我们：“社会生活

在本质上是实践的。凡是把理论

导致神秘主义的神秘东西，都能

在人的实践中以及对这个实践的

理解中得到合理的解决。”艾思奇

对马克思的这一论述理解得很深

刻，在他哲学生涯中做得最多的就

是不断打破神秘化，把理论从神秘

引向实践，在实践中合理解决理论

问题，同时指导和推动实践。

艾思奇用短短50多岁的生命

书写了马克思主义哲学通俗化和大

众化的壮丽画卷，也助推了马克思

主义的中国化和现实化，创造了一

种新与旧交替的哲学精神和范

式。当然，他的哲学文章时代烙印

和现实针对性过强，对中国传统哲

学精华吸收有限，特别是其后期受

苏联哲学影响较重等也反映了其

哲学思想的局限性。通读《哲学的

力量》全书，能收获许多智慧，我认

为，这是一本值得阅读的好书。

童书质量大意不得
□ 张 贺

儿童的健康成长离不开阅读，小时候的阅读经历

可以构成一个人的精神底蕴，影响深远。当前，我国家

长、老师和社会各界高度重视儿童阅读，据调查七成以

上的家长有陪孩子阅读的习惯，亲子阅读、家庭共读蔚

然成风。

受益于此，我国少儿出版发展迅速，少儿类出版物

无论是品种还是销量都增长迅猛。2018年我国出版

童书4.4万多种，总印数达8亿多册，在销品种超过30

万种。琳琅满目的童书极大丰富了小读者的精神世

界，成为他们美好童年不可或缺的一部分。

但也要看到，少数童书质量欠佳，需要引起重视。

近日，一本幼儿绘本在家长中引发争论。绘本讲的是

小熊过生日请客，森林里的小动物都来参加，吃蛋糕

时，小熊发现一位朋友不见了。“你知道谁不见了吗？”

画面上，赫然一盘鸡肉，暗示小鸡已经被做成了菜。绘

本的本意是训练孩子的观察能力，但显然，编著者没有

从幼儿心理出发，生硬地编造这种荒唐的情节，很可能

给孩子造成困扰。

无独有偶，最近引发争论的还有一套在少年儿童

中知名度颇高的漫画书，书中竟然涉及自杀、宣扬“外

貌论”、伪科学等情节。很多家长表示，这样的内容不

能接受。

存在问题的童书当然是少数，但还是不可避免会

打击家长们对国产童书的信心。近年来，国产原创绘

本大有起色，市场占有率不断提升。但同时也要看到，

一些编著者缺少幼儿教育的基本知识，对幼儿心理和幼

儿生活场景把握不到位，既不理解幼儿的思维方式，也不

懂如何合理调动其想象力，以至于童书中出现不适合幼

儿阅读的情节。还有一些原创绘本带有浓重的模仿痕

迹，实际是出版单位急功近利下的产物——看到引进版

的训练幼儿观察力的绘本畅销，就匆忙推出同类产品；看

到幼儿习惯养成类绘本大热，也急急忙忙冲进去。匆忙

上马，画面不够精美，内容也良莠不齐。

目前，我国儿童阅读市场仍处在高速发展的黄金

期。童书是我国出版业中发展前景被看好的一个板

块，童书的内容质量关系到千千万万少年儿童的健康

成长，马虎不得、大意不得。

文化资讯

潮玩给动漫产业创造全新机会

拂去历史尘埃 他的思想依然光芒闪耀
——读任仲然《哲学的力量》：艾思奇留给我们的精神遗产

壁画壁画““飞天神韵飞天神韵””首次成规模立体首次成规模立体呈现呈现

近日在兰州甘肃省博物馆展出的“飞天神韵·莫高精神——敦煌石窟文化艺术展”，是敦煌研究院

首次成规模集中晒出塑像、壁画、仿制乐器、服饰头饰、华盖、建筑模型等“飞天神韵”，立体展现敦煌石窟

千年营建历史、丝路多元文化交汇的艺术结晶。图为观众被展品吸引。 杨艳敏 摄

和很多新兴的风口行业一样，潮玩也正在经历从野蛮生长到逐渐正规、产业化过程

西藏实现所有行政村
文艺演出队全覆盖

本报讯 为丰富农牧区各族群众精神文化生活

需求，西藏进一步加大村级公共文化资源供给，截至

今年6月，已实现所有行政村文艺演出队全覆盖。

在拉萨市城关区木如社区，由20名社区群众组成

的文艺演出队正在进行日常排练，《雪域梦》《西藏妇

女之歌》《锅庄舞》等歌舞节目精彩纷呈。

文艺演出队队员索朗曲珍说：“这些节目都是我

们自己编排的，清唱加舞蹈，到哪儿都能演。‘五一’期

间，居委会大院挤满了人，开会后还能看演出，大家都

很开心。”

据西藏自治区文化厅公共文化处处长米玛介绍，

为确保全区所有行政村文艺演出队都能正常运转，从

2020年开始，自治区每年为所有行政村文艺演出队各

安排补助资金5万元。每年村级文艺演出队确保组织

不少于8场公益性演出，以丰富基层特别是偏远农牧

区群众的文化娱乐生活。

另据了解，为逐步形成“政府主导、群众主体、社会

参与”的村级文化建设格局，夯实基层文化建设基础，

2020年起，西藏还将实施“美丽西藏，可爱家乡”优秀文

化产品乡村供给工程。此项工程每年将收集一批创新

性文艺作品，并以配套音视频形式分发至各行政村。

目前，西藏已基本建成区市县乡四级公共文化设施

网络，实现各地市有图书馆、群艺馆和博物馆，各县有

综合文化活动中心，各乡有综合文化站。（春 拉）


