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中国持续强劲和日益多元的消费

需求给企业打开新的机遇之窗，中国市

场上的“全球首秀”“亚洲首发”比比皆

是，日益优化的营商环境也给企业提供

了更肥沃的商业土壤。

6版

唐山港无人驾驶
集装箱卡车投入试运行

近日，河北省唐山港引进的以5G

技术为支撑的无人驾驶集装箱卡车在

京唐港区集装箱码头完成港内运行测

试工作，进入试运行阶段。图为无人

驾驶集装箱卡车在唐山港京唐港区集

装箱码头运送集装箱。

新华社记者 杨世尧 摄

我国新型显示产业
技术迭代催生新风口

本报讯 伴随新一轮科技革命的

到来，中国新型显示产业整体增长速度

已连续多年超过全球产业增长速度。

新华社记者从日前在合肥举办的首届

世界显示产业大会上了解到，我国新型

显示产业在快速发展过程中形成四大

产业集群。5G时代，电子产品朝着智

能化、柔性化、便携化方向持续升级，技

术迭代催生新型显示行业新风口。

“2018年，中国新型显示行业营收

规模约3553亿元，过去5年我国新型显

示产业的年均复合增长率高达27%。”

据中国电子信息产业发展研究院副院

长刘文强介绍，我国新型显示产业在快

速发展过程中，已经形成了以北京为核

心的京津冀，以合肥、上海、南京和昆山

为代表的长三角，以深圳、广州、厦门为

代表的珠三角，以及重庆、成都、武汉为

代表的成渝鄂四大产业集群的空间布

局，这四大集群特点鲜明、优势各异。

“目前我国已成为全球显示产业重

要的研发和生产基地。在显示面板不

断取得进展的同时，上游材料及装备等

配套产业实力也逐步增强，玻璃基板、

液晶、偏光片等关键材料逐步实现量产

并开始规模化应用，产业链协同发展趋

势明显。”工业和信息化部电子信息司

司长乔跃山说。

5G时代带来新的机遇。中科院院

士欧阳钟灿认为，明年显示产业将会实

现5%的稳定增长，而且未来几十年都

将保持这样的增长。

5G催生行业技术的跨界融合，车

载显示、手机显示和AR/VR显示的发

展给新型显示产业带来新的风口机遇。

（王 菲）

□ 熊 丰 王炳坤

辽宁辽阳，又一个制造业桂冠

问世。

10月底，工信部发布信息称，

奥克化学股份有限公司聚羧酸减

水剂聚醚入围第四批制造业单项

冠军产品。继忠旺集团摘得制造

业单项冠军示范企业后，这座老工

业城市又有企业在制造业单项产

品上夺魁。

聚羧酸减水剂聚醚是一种新型

减水剂原料，可大大提高混凝土的

强度和使用寿命，广泛应用于国内

高铁、地铁等基础设施建设领域。

奥克公司凭借45%以上的国内市场

占有率，在这一高科技产品领域独

占鳌头。

回忆研发过程，奥克控股集团

高级副总裁宋恩军颇为感慨。“公司

起步初期，就像个中药铺一样有几

百个产品，几百个客户，但是市场都

不大。”宋恩军说，几经摸索，奥克公

司领导班子提出了“大趋势、大市

场、少竞争”的产品与开发原则，并

以超前的市场眼光，瞄准了当时中

国建筑市场还很少用到的聚羧酸减

水剂聚醚。

十几年前，由于技术壁垒和价格

高昂，国内只有三峡大坝等少数重大

工程在使用这一产品并完全依赖进

口。奥克公司勒紧腰带持续投入突

破了“卡脖子”技术，近些年来伴随着

我国高铁普及、高速公路等基础设施

建设等级提高，高性能混凝土减水剂

聚醚保持稳定增长态势。仅减水剂

聚醚一个单品，如今就占到奥克公司

营业收入的80%。

奥克公司努力打造冠军产品，是

辽阳工业企业转型升级的一个缩

影。在辽阳市工业和信息化局采访，

局长张方纪拿出一摞材料介绍，像这

样的“冠军”企业还有不少：

三三工业有限公司，凭借掌握

复杂地质掘进技术的优势，已是中

国掘进机械领域唯一的民营企业，

产品进入国内绝大多数建设地铁的

城市，并远销美、英、俄、加、意等国

家和地区；

忠旺集团，伴随着在铝制品行业

数十年磨一剑，如今已成为全球第二

大、亚洲最大的工业铝挤压产品研发

制造商，在轨道运输、汽车、航空等铝

应用领域处于全球领先水平……

其实，作为东北地区典型的老工

业城市，三四十年前，辽阳曾有过不

少“明星”产品和企业。

计划经济时期，国家在辽阳布局

化工、建材、机械、纺织等产业，从“小

屯”水泥，到“双联”牌制药离心机，再

到造纸机械，擦亮了响当当的“辽阳

造”招牌。

特别是20世纪70年代末期，国

家投入巨资建成辽阳石化纤维厂，这

里织出了新中国第一批国产“的确

良”。由此，“的确良”成为一代国人

的记忆。

“如果说过去的‘明星产品’是国

家‘送’来的，近些年的‘明星产品’则

是我们‘闯’出来的。”张方纪说，它们

见证了辽阳企业面向市场开拓创新、

一路向上的发展历程。

40年前一度引领时尚的“的确

良”早已淡出人们视野，由辽阳石化

纤维厂发展而来的中国石油辽阳石

化公司，10多年前彻底关停化纤生

产线。去年，公司研发的高端聚酯原

料，打破了婴儿奶瓶、化妆品包装瓶

等制造材料高度依赖进口的局面，成

功填补国内空白。

企业有追求，政府添把力。张方纪

介绍，辽阳市不仅扶持企业瞄准“国

之重器”开展前沿创新，也注重帮助

企业在一个个细分领域培植优势产

品。相关部门支持企业引进、并购国

内外科研院所，指导企业申报、引进

重大科技成果转化，目前已精心培育

了 90 多种“专精特新”产品。仅

2019年以来，辽阳市荣获国家级和

省级“专精特新”的中小企业、产品就

有17个。

在东北地区规模最大的再生资

源运营企业——辽宁胜达环境资源

集团，一只只饮料瓶经过清洗、分离、

加热、拉丝等环节，变成一缕缕洁白

的涤纶短纤维，可用作替代棉花、羽

绒等家用纤维，相当于每年节约石油

60万吨。

胜达集团董事长钱鑫说，小产品

里蕴藏着大机会，老工业基地跳出过

去“拼资源”“拼消耗”的惯性，转向了

“拼科研”“拼创新”的新阶段，通过鼓

励企业精耕细作，做精产品，以新时

代的“工匠精神”增强核心竞争力，这

是对高质量发展的生动诠释。

□ 潘 晔 朱 程

扫地机器人成为居家标配，人机

交互的电灯、电视已不算新鲜；十字

对开门冰箱、化妆品冰箱，冰箱功能

性越来越强；小微家电“能力”不输大

家电，多成为当下“爆款”产品……

从今年“6·18”“8·18”、国庆、

“双11”等消费节点看，新的家电消

费趋势正在形成。光大证券发布的

报告显示，在刚刚过去的“双11”中，

“巨无霸”和“小而美”家电企业把握

消费者需求各尽所能，收获不小；随

着“小镇青年”消费能力释放，品质消

费需求暴增，带动家电消费呈现出结

构优化态势。

小镇青年“追潮”

苏宁大数据显示，“双11”期间，

苏宁壁挂炉明装采暖设备、高效能空

调、洗烘一体机等高单价产品销售再

次呈现爆发式增长，部分订单同比增

长高达763%。“这种销售高峰源于

需求总体提升。”苏宁零售技术研究

院院长王俊杰说。

今年1月~9月，苏宁零售云中

高端产品销售平均增幅高达256%，

其中激光电视、多开门冰箱、破壁料

理机、洗碗机等产品基本保持3倍

以上增速；扫地机器人和智能音箱

等产品，同比增幅在5倍以上，增幅

远高于同类低端产品增幅。这些

“新潮”家电的新增需求，不少来自

三四线城市。

同样的情况也出现在其他平

台。今年“双11”，京东新增用户中

超7成来自三四线及以下城市。来

自淘宝聚划算的数据显示，美菱、

容声、海尔等的家电爆款产品，

60%的订单来自下沉市场，“小镇

青 年 ”更 是 买 走 了 超 过 一 半 的

iPhone11手机。

拼多多家电类目负责人表示，今

年主推的空调绝大部分都是国产知

名品牌，除了一、二线城市更新换代

的需求，拼多多今年空调的销售贡献

超过7成来自于三线及以下市场，将

近一半的消费者为90后。

王俊杰表示，随着80后、90后

“小镇青年”群体的崛起，他们外出务

工或通过互联网了解的信息越来越

全面、前沿，对于品质消费的需求明

显上涨，智能、健康成为低线市场家

电消费的新标签。

国产品牌“红了”

新街口是南京市商业中心，“双

11”期间，新华社记者走访这里的南

京新街口百货、中央商场、德基广场

等购物中心，看到大量国货品牌占据

了最显眼的位置。

“消费者的消费习惯正在悄然改

变。”苏宁南京大区总经理徐仲说，过

去消费者认为进口品牌品质更好、功

能更全，但如今很多国产科技潮品因

升级换代的速度更快，更贴近我国消

费者需要，成为市场抢手货。

苏宁大数据显示，今年“十一”

期间，家电品类销量同比增长明显。

国产品牌销量同比增长 16.2%，是

进口品牌销量增长的4倍。其中，

大家电、小家电、智能数码的国产

品牌销量分别同比增长 38.5%、

25.6%、15.2%。

来自天猫的数据显示，今年“双

11”受智能家居及 5G手机带动影

响，开场10余分钟，手机、家电就打

破去年首小时成交额。1小时内，

美的、海尔、格力、华为、小米等25

个消费电子品牌进入“亿元俱乐

部”。国货品牌在破亿品牌中占比

近8成。

令人关注的是，今年“双11”电

商与厂家的直接合作正在成为普遍

趋势。比如京东启动的“国货当

潮”计划、拼多多推出的“新品牌计

划”都是通过与厂家合作催生一批

反向定制产品。拼多多与兆驰股

份合作定制的多款电视，在保证核

心功能的同时去除多余应用，价格

降低了1/3。

网经社电子商务研究中心网络

零售部主任莫岱青表示，电商在争夺

消费者的同时，也加强对优质商家的

争夺，新的品牌、新的供给可以满足

消费者新的需求。

“萌”家电“火了”

少女感十足的美容仪，造型“萌

萌哒”的蓝牙音箱……近年来，最受

商家关注的年轻消费群体变得越来

越愿意为高颜值、有创意的小家电

买单。

家电行业分析师梁振鹏表示，中

国庞大的年轻租房群体和渐火的单

身经济共同构成了“萌”家电旺盛的

消费需求。“随着中国家电消费群体

越来越年轻化，时尚、便携、智能化、

个人使用的小家电产品更符合租房

青年提升生活品质的需要。”

尤其是在当下“视频带货”新模

式助力下，外形圆润可爱、颜色搭配

多样、体积小巧可爱的“萌”家电更是

赚足消费者眼球。天猫数据显示，今

年“双11”，SKG颈椎按摩器在15分

钟内卖了1万台；首次参加天猫“双

11”的智能机器人品牌阿尔法蛋，9

分钟成交破百万元；三明治早餐机品

牌涛声只用1分钟就超过去年全天

成交额。

“小家电产品具备更新换代周

期短、无安装属性、地产关联度弱、

单价相对低等特点。”徐仲说，随着

人们生活水平的提高及产品品类的

丰富，小家电行业规模有望持续稳

步增长。阿里发布的《家电行业消

费洞察及营销启示》显示，过去几年

中，一人份的酸奶机和高颜值的金

属边框平板电视订单量年均增幅分

别为646%和453%。

“经过几十年的快速发展，我国

已拥有齐全的中端制造产业集群。”

王俊杰说，消费需求随着人们生活

水平的改善提升而出现了更多的细

分领域，同时催生了新的产业发展

变化。

老工业城市擦亮“明星产品”招牌
辽宁省辽阳市不仅扶持企业瞄准“国之重器”开展前沿创新，也注重帮助

企业在一个个细分领域培植优势产品

新家电消费趋势正在形成
“巨无霸”和“小而美”家电企业把握消费者需求各尽所能，收获不小；随着“小镇青年”

消费能力释放，品质消费需求暴增，带动家电消费呈现出结构优化态势

全球跨境包裹寄递市场
中国占比近4成

本报讯 “中国是全球跨境包裹寄

递市场的重要参与者，目前来自中国市

场的包裹占比已达38%。中国邮政全

行业全年支撑跨境电子商务交易额超过

3500亿元。”在近日举行的万国邮联电

子商务时代跨境合作全球大会上，国家

邮政局局长马军胜说。

万国邮联电子商务时代跨境合作全

球大会近日在厦门举行，由万国邮联主

办，国家邮政局、中国邮政集团公司和厦

门市政府联合承办。

中国邮政集团公司董事长刘爱力

说，在电子商务时代，基于万国邮联框架

下的邮政网络仍然是全球最大的实物传

递网，也是跨境电商物品寄递的主渠道。

据统计，在2018年全球跨境包裹中，

邮政包揽了约70%的交付。这些跨境包

裹以服饰、消费类电子产品、健康美容产

品为主，72%的包裹轻于1千克，与邮政寄

递高价值、轻小件的优势高度契合。

“截至目前，中国邮政通过中欧班

列、中俄公铁联运等铁路运输模式，发往

欧洲24国的邮件总量已超1000万件，

总重量超过2000吨。”中国邮政集团公

司副总经理张荣林说，国际铁路运邮已

成为我国跨境陆运的骨干方式。

据海关总署统计，今年1月~10月，

通过海关跨境电子商务管理平台零售进

出 口 总 额 1396.2 亿 元 ，同 比 增 长

25.5%。邮政寄递业以其网络覆盖广、

价格低、速度快等特点成为跨境电商商

品的主要物流方式。 （赵文君）


