
U点营销系统通过整合产业资源，优化产业
结构，提升产业价值，通过分布式账本、点对
点传输、加密算法、共识机制等技术，能够实
现实体产业资本与金融资本的融通，为国家
经济发展提供新动能。
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□ 雙 雙

10月24日，习近平总书记

在中央政治局第十八次集体学

习时强调，要抓住区块链技术

融合、功能拓展、产业细分的契

机，发挥区块链在促进数据共

享、优化业务流程、降低运营成

本、提升协同效率、建设可信体

系等方面的作用。要推动区块

链和实体经济深度融合，解决

中小企业贷款融资难、银行风

控难、部门监管难等问题。指

出区块链技术应用已延伸到数

字金融、物联网、智能制造、供

应链管理、数字资产交易等多

个领域，并首次在国家层面提

及“区块链+”的概念，要求探

索“区块链+”在民生领域的运

用，积极推动区块链技术在教

育、就业、养老、精准脱贫、医

疗健康、商品防伪、食品安全、

公益、社会救助等领域的应

用，为人民群众提供更加智

能、更加便捷、更加优质的公

共服务。

10月26日，中国管理科学

研究院学术委员会经组织专家、

行业认证，批准所属区块链研究

中心独立研发、具有自主知识产

权的U点营销系统在全国推广

应用。这一凝聚了一批科研人

员心血与汗水的系统，将为各级

行政机构、公共服务部门、社会

组织、各类经济实体、广大大中

小企业、新型供应链体系，节约

研发经费，节省研发时间，特别

是能为企业发展赢得宝贵的时

间，真正实现“区块链+”在民生

领域、社会领域的运用。

在论证会上，专家这样评

价，这一系统适应了当前新一轮

科技革命和产业变革的需要，促

进了数据共享、优化了业务流

程、降低了运营成本、提升了协

同效应、建立了可信体系，它的

诞生为实体机构、实体经济、实

体企业的运行、发展带来了巨大

的升级空间。

实现技术创新与融合

当一些人热衷于利用区块

链“炒币”，一些人借用区块链概

念“炒作”，一些人又视区块链

为“禁区”时，中国管理科学研

究院学术委员会区块链研究中

心总工程师李浩，却带着一群

热血青年，从密码学中探寻算

法、密钥和密码协议，从博弈学

中寻找规律和建立共识，从经

济学中研究价值的生产、流通、

分配、消费和资源优化配置与

优化再生，从计算机科学中解

决信息储存、传输和实现价值

传输，他们徜徉在科技的海洋

里不断奋进。

技术研发是枯燥的，但一

群年轻人的心是沸腾的。他们

试图用知识的集成，让商品回

归应有的价值属性，让劳动者

的价值得到充分体现，让信用

体系得以规范。功夫不负有心

人，经过近两年的艰苦努力，他

们在借用其他区块链底层技术

的基础上，通过综合集成创造

出一个数据结构和一套全新的

应用工具，再通过认证体系、共

识机制、空间和时间优化，建立

起了一个去中心化、不可篡改

的系统，他们称之为“U点营销

系统”。

据李浩介绍，区块链技术

是利用块链式数据结构来验证

与存储数据，利用分布式节点

共识算法来生成和更新数据，

利用密码学方式保证数据传输

和访问的安全，利用由自动化

脚本代码组成的智能合约来编

程和操作数据的一种全新的分

布式基础架构与计算方式。利

用新的商业模型构建创新型服

务平台，简单地说区块链是一

个分布式的共享账本和数据

库，具有去中心化、不可篡改、

全程留痕、可以追溯、集体维

护、公开透明等特点的链条。

虽然U点营销系统未脱离互联

网技术范畴，但通过分布式账

本、点对点传输、加密算法、共

识机制等技术，能够解决传统

互联网所存在的公平、信任和价

值传递等问题，并可逐步完成从

现阶段“信息互联网”到“价值互

联网”的转变。

U点营销系统是一个新型

的营销服务平台，它通过整合产

业资源，优化产业结构，提升产

业价值打造的创新型综合平台，

能够实现实体产业资本与金融

资本的融通，为国家经济发展提

供新动能。

它解决了哪些问题呢？研

发团队成员介绍，它至少解决

六个方面的问题：解决了商业

交易和人们交往中许多不确定

性问题，所有信息都是真实存

在、不可篡改的；去掉了任何可

能的中间环节，无需政府、银

行、第三方机构等中介的担保，

就可以进行更快、更开放的合

作和交易，还可以监督和审查；

所有社会个体、团体、机构在链

表上都是平等的，并可以相互

监督；许多大规模的组织、协

调、管理工作消失了，可以节省

大量人力、物力、财力成本；所

有“潜规则”失去了通道，无需

警惕“暗箱操作”；可以创造一

个又一个全新的应用场景，生

成无数不同类型的模型。

因此，U点营销系统的研

发，不仅仅是一个技术上的突

破，它将改变并正在改变着互联

网及相关行业的游戏规则，从长

远来看，它将改变人与人之间的

社会关系，实现公平公正，促进

人类命运共同体理念的实现，同

时也成为继互联网之后商业发

展潜力的巨大风口。

专注服务实体解难题

U点营销系统研发团队认

为，区块链技术和比特币及其他

数字货币不能混为一谈，应该从

技术本身理解区块链服务实体

经济的价值所在，是目前全社会

和全行业最应该关注的问题。

因此，他们在研发过程中，注重

解决为实体经济、实体组织服务

问题。

通过调研，他们发现我国

工商业商品库存规模巨大，产

品过剩、出口受阻，导致产品价

值递减，许多实体企业因缺少

资金难以运转，企业生存和发

展形势非常严峻。他们决定以

此为突破口，把企业积压、过剩

产能、社会库存产品和闲置产

品，以数字化通证高度融合实

物资产的方式，促进各类产品

的销售、流通、转化和升级迭

代，帮助实体企业减少库存积

压、盘活资产、减少现金支出，

努力让各类商品回归应有的价

值属性。

有服务就有需求。很快，

运用U点营销系统搭建的不良

资产、库存产品处置平台开始

运营，用户、客户的关注度逐日

攀升；茅台镇、泸州市的知名酒

业企业联合成立的区块链“白

酒大联盟”，应用该系统正式上

线，一场区块链技术服务实体

经济、解决过剩产能的序幕已

经拉开。

U点营销系统有哪些功能

呢？李浩满怀激情地给予了

解答：一是适用于各行各业。

U 点营销系统相当修建了一

条高速公路，各类型的车辆都

可以通行，并可开通无数条岔

道、分道，提供清晰可视的服

务。例如政务管理、金融服

务、征信与确权、社会公益、文

化艺术、健康服务、供应链体

系、旅游服务等，均可以搭建

不同的应用场景，真正使人们

共享科技进步的成果。二是

为实体经济提供造血功能。销

售是每个实体企业的核心，U

点营销系统既可以按企业需求

构建商业模式，还可以极大提

高每个企业的销售能力，为实

体企业带来真实的客户粘性、

广告推广和消费数据分析。三

是帮助企业去库存。针对企业

商品滞销、库存积压、缺乏流

动性资金等问题，U点营销系

统能够将滞销商品、库存商品

直接转化成现金流，帮助企业

尤其是中小企业快速走出困

境。四是开启商家订单引流。

任何企业都需要销售订单，U

点营销系统不仅能服务好企业

本身的用户，更能给各类企业

带来源源不断的外部订单，以

资源整合，共享共赢的理念，

打造全球性的商业联盟。五是

拉动内需，刺激消费。消费是

每个人一生都要不断重复的行

为，如何让消费者消费好，消

费的附加值高，U点营销系统

打造了最完美的消费体验、高

度的附加值。六是建立全球区

块链消费大数据中心，助推人

民币国际化。U点营销系统运

用的区块链技术是一套可以

在全球推广的系统，只要是

需要去库存、需要订单的企

业，都可以无缝对接到 U 点

营销系统中。U 点营销系统

以全世界的消费者为基石，

可以加速推进人民币国际化

的进程。

应用前景可期

区块链的诚实与透明，为

区块链创造信任奠定了基础。

基于区块链技术搭建的U点营

销系统又有哪些应用场景呢？

李浩介绍道：“U点营销系统能

够解决所有信息不对称问题，实

现多个不同类型主体之间的协

作信任与一致行动，从而构建无

数不同的应用场景。”

首先，不可篡改的存证。

区块链“不可篡改”的特点，为

经济社会发展中的存证难题提

供了解决方案。比如白酒区块

链大联盟链上的酒类，从原材

料、工艺、流程、环境、节点、质

检、质感，到包装、流通、税收、

费用等全部在链记录，消费者

一目了然。再比如在版权领

域，U点营销系统可以用电子

证据存证，并通过分布式账本

链接原创平台、版权局、司法

机关等各方主体，可以极大提

高处理侵权行为的效率。还比

如在金融、司法、医疗等对数

据真实性要求高的领域，U点

营销系统可以创造安全、高

效的应用场景。同时，U点营

销系统由于记录了所有的交易

信息，其本身就可以形成征

信，为实现社会征信提供全新

思路。

其次，数据共享。区块链

分布式特点，可以打通部门之

间的数据壁垒，实现信息和数

据共享。U 点营销系统与中

心化的数据存储不同，它的信

息都会通过点对点传播的形

式分布于每一个节点，实现所

有信息的真实记录。比如白

酒区块链大联盟链上的某类

酒的包装费多少、交税多少、

交易多少都按时间节点记录，

实现可查可研可信。在公共

服务领域，U点营销系统能够

实现政务数据跨部门、跨区域

共同维护和利用，政务工作人

员工作更方便，人民群众办事

更便捷。在销售系统，企业可

以用 U 点营销系统分析产品

的现状及发展趋势，从而制定

企业发展规划。

再次，信任基石。信任是

市场经济运行的基石，也是一

件稀缺品。经济发展中的很多

问题难以解决，很大程度上是

因为缺少信任，交易成本高，违

约风险大。U点营销系统所形

成的共识机制，能够解决信息

不对称问题，真正实现从“信息

互联网”到“信任互联网”的转

变。比如老百姓购买商品，总

担心买到假冒伪劣产品，根本

原因就是信息不畅，信任缺失，

U点营销系统从根本上解决了

这一问题。再比如中小企业融

资难、融资贵问题，一个重要原

因就是缺少信任，U点营销系

统恰好可以增强供应链上下游

的信息可信度，通过链上可拆

分的电子凭证实现资金的流转

融通，打通信息流、资金流和物

流，解决企业及多级供应商的

融资难问题。

最后，高度协作。U点营

销系统通过智能合约，能够实

现多个不同主体之间的协作信

任，从而有效拓展了个体、团

体相互合作的范围和深度。市

场经济是一个复杂的大系统，

很多行动涉及到复杂的不同类

型的行为主体，如何实现多方

主体的高效协同，是经济发展

的共同难题。U点营销系统可

以把各个主体协调一致，实现

同时协作管理，保证所有信息

电子化实时共享，从而提高协

同效率、降低沟通成本，使各

个高度分散的主体仍能有效合

作。尤其是在全球范围内，跨

境合作、跨境贸易、跨境支付、

跨境物流，更是涉及各个国家

的国情、法律、监管、税收和出

口、进口、运输等各个方面，U

点营销系统的分布式数据可以

实现所有节点信息共享，智能

合约能够有效协同交易双方的

行为，从而达到各方高度协调

一致。

中国管理科学研究院学

术委员会区块链研究中心主

任付大庆说：“区块链是一项

技术，将很多不确定性的因素

转化为确定；区块链是一个经

济学模型，将大量复杂的组

织、协调、管理过程变得简约

化；区块链是一套规范，它用

契约锁定社会个体和团体的

全部行为；区块链也是一种信

仰，它解决了人们彼此之间不

信任的关系。”因此，运用区块

链技术搭建的 U 点营销系统

将前景无限，也将给我们的

社会、经济、文化、秩序、商

业、交往等带来一场深刻的

变革。

付大庆介绍，区块链倡导

的价值互联网进而引发的社会

经济秩序重构，是现代经济社

会发展的必然需求和趋势。科

技加速融合发展的趋势，正在

构筑新的经济发展结构和模

式，形成新旧动能的转换，也

代表着巨大的发展机遇。一是

区块链是一种全新的软件计算

模型和体系，它能够更好地支

撑经济社会需要，包括生产、

流通、消费各个环节，它的潜

在市场价值和能量必将爆发。

但它的应用需要一个过程，需

要新旧状态的配合。二是区块

链提出了价值定义和传输的实

现模型，为社会量化信用、量

化经济提供了解决思路，是从

信息化到数字化的迈进，它必

将推动社会信用的重新构建，

驱动“数字货币”的发展与成

熟，也将以此带动人们观念和

行为的变化，促进生产关系的

变革和生产力的发展，这给区

块链应用提供无限广阔的舞

台。三是区块链代表了大数据

的新阶段，对计算、通信、存储

等提出了更高的要求，它的理

想状态是一切都可以记录并进

行精确计算，使用数据来取代

交易过程中的信用或者购买能

力的“货币”，使各类交易真正

进入数字时代，它的应用价值

是划时代性的。

当前，区块链技术研发和应

用的号角已经吹响，而征途才刚

刚开始。诸多区块链从业者及

机构似乎都感觉到了各方对于

区块链态度的转变，也正因如

此，从业者们意识到不能只盯

着用各种方法割C端数据，讲

故事坐等资本市场的青睐，更

要像U点营销系统研发团队一

样，踏踏实实地做事，努力做好

产学研的转化，深耕区块链底

层技术，聚焦区块链商业落地，

为区块链产业生态的构建贡献

力量。

（本文配图由中国管理科学

研究院学术委员会区块链研究

中心提供）

专注技术专注技术 为服务实体而生为服务实体而生
——U点营销系统概念及功能综述

中国管理科学研究院学术委员会区块链

研究中心总工程师李浩

中国管理科学研究院学术委员会区块链

研究中心主任付大庆

区块链网络示意图


