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□ 周 琳 孙 青

金秋佳期，上海两场盛会接踵而至，访客

络绎不断——东南角的临港新片区，包括40

多位诺贝尔奖得主在内的近70位顶尖科学

家，在第二届世界顶尖科学家论坛上就科学

国际合作、人类未来进行智力激荡；遥遥相望

的西北边，“四叶草”国家会展中心里，第二届

中国国际进口博览会的客商们，已经将首品、

潮货组装搬运，静候嘉宾。

科技全球化和经济全球化相互促进，正

在这里书写更多开放的新故事。中国，将以

更开放的姿态、更国际化的视野，搭建共享平

台、迎接四方来客、创造多赢局面。

从科学家到企业家
中国搭台全球唱戏

“我想把掌声送给‘东方魅力都市’上海，

献给到场的中国及华裔科学家——有不久前

解析了非洲猪瘟精细三维结构的饶子和教授

及其科创团队等。中国是世界科技方阵的一

支重要力量，正发挥着越来越大的作用。”开

幕式上，世界顶尖科学家协会主席、2006年

诺贝尔化学奖得主罗杰·科恩伯格说。

与上届相比，第二届世界顶尖科学家论

坛人数再创“亚洲之最”，顶尖科学家人数几

乎翻了一番，今年新晋诺贝尔奖得主有4位

来华。

当前，科技全球化与经济全球化相互促

进，国际科技合作正日益深化。第二届进博

会上，越来越多的尖端“黑科技”也是首次在

中国亮相。

10月22日，第二届进博会迎来了首件

进馆展品——来自意大利法拉帝公司的

FSD 195高速公务船，进博会成为公司在中

国乃至整个亚洲首次展示公务船业务的绝佳

窗口。在高端装备展区和智造及解决方案展

区里，希望借先进技术打入中国市场的“尖端

展品”不在少数。

国际合作是科学和产业发展的必然趋

势。在1997年诺贝尔物理学奖得主、美国能

源部前部长朱棣文看来，没有一个国家可以垄

断科学。“一个科学家的发现可以激发另外一

个科学家获得更多发现，在其他分支上也得到

新的突破。希望通过更多平台，让大家分享点

子、畅所欲言，共同把科学领域向前推进。”

从最好资源到最优环境
“回头客”见证开放决心

进博会和世界顶尖科学家论坛，今年都

是第二届，两个盛会，“回头客”真不少。首届

论坛80%的科学家再次来华，进博会扩大了

展览面积仍是“一展难求”，不少企业已经预

约参加第三届进博会。来了还想来，来了有

收获，“回头客”是中国开放决心和开放诚意

的最佳见证。

本届进博会，法国达能集团展品数量超

过120款，比去年大幅增加50%。“集团第三

季度业绩报告显示，中国生命早期营养品业

务销售收入同比增长超过20%，几乎是整体

市场增幅的一倍。”达能全球副总裁谢伟博

说，中国开放的贸易环境、不断发展的电子

商务、服务便捷的自贸区，还有进博会这样

良好的推广平台，都为跨国企业提供了独特

机遇。

科技创新的顶尖大咖，也愿意在中国建

立更大的“朋友圈”，这得益于机制上的创

新。去年论坛上成立的首个世界顶尖科学家

科学社区，就相当于不少诺贝尔奖得主建了

个“群”。

临港片区也刚刚完成身份的转变。8月

份挂牌的上海自贸区临港新片区，成为中国

对外开放的新名片。仅10个月就完成从破

土动工到试生产的特斯拉“超级工厂”，让特

斯拉CEO马斯克由衷点赞“中国速度”。临

港集团总裁袁国华说，临港会拿出最好的资

源，张开双臂欢迎全球科学家、企业家来临港

交汇交融。

就在第二届进博会召开前夕，世界银行

发布了《2020年营商环境报告》，中国连续

两年成为全球营商环境改善幅度最大的10

个经济体之一，今年更是首次跻身全球排名

前40。

直面人类共同难题
创造共赢多赢局面

无论是顶尖科学家扎堆的顶级盛会，还

是全球首个以进口为主题的国家级博览会，

都有共同的关键词——开放和共享，关注人

类共同命运，改善每个人的日常生活。

中国科学院院士饶子和在主旨演讲中透

露，团队已经通过3D建模得到非洲猪瘟病

毒结构，可以帮助疫苗设计。这也意味着“高

飞”的猪肉价格或许有望“落地”。在今年新

晋诺贝尔生理学奖或医学奖相关发现成果的

基础上，上海交通大学医学院附属瑞金医院

的团队，将其发现用于新药创新，为广大肾性

贫血患者带来福音。

中国正在成为更多先进技术造福人类的

“新秀场”。而借助进博会、世界顶尖科学家

论坛等开放平台，先进技术正加速进入全球

市场，解决人类未来的共同难题。

针对“垃圾围城”难题，德国阿吉斯装

备制造集团专门为第二届进博会，设计并

带来了一款固废及建筑垃圾处理设备，可

以将建筑垃圾等固废以每小时150吨~200

吨的速度变废为宝，极大地满足市场对循

环经济发展的切实需求，减少社会资源与

自然资源的浪费，实现经济效益与环保效

益共赢。

着眼于推动新一轮高水平对外开放，长

远谋划、主动作为。中美绿色基金首席执行

官白波说，解决全球环境污染和气候变化，为

时代注入绿色驱动力和新动能，助推经济高

质量发展，激发市场潜力活力，这些都是全人

类共同面临的命题。政府搭台，科学家、高

校、企业和金融机构可以各司其职，形成共赢

局面。

□ 高 亢

今年第三季度，汽车整体产销降幅呈现

收窄态势，新能源汽车产销保持同比稳步增

长，9月份汽车出口同比增长。从以前的跟

随模仿到自主创新、前瞻布局，从粗放式追

求产销量到如今的比拼质量和工艺，中国汽

车产业正步入“由大到强”转型关键期。

金九银十 降幅收窄

2018年，我国汽车销售迎来了28年来

首次下滑，车市持续低迷。9月，汽车行业进

入传统“金九银十”销售旺季。中国汽车工

业协会数据显示，9月份我国汽车产销数据

与上月相比，呈现了明显回升，行业销量同

比降幅也比上月有所收窄；1月~9月，汽车

产销量达1814.9万辆和1837.1万辆，同比下

降11.4%和10.3%，产销降幅比1月~8月继

续小幅收窄。

虽然汽车市场呈现低迷状态，但部分本

土传统汽车品牌借助自主创新能力以及具

有前瞻性的布局策略，在转型过程中取得了

上佳的亮眼表现。

今年9月，吉利汽车销量达113832辆，

环比增长约12%。1月~9月吉利汽车累计

总销量达95.8万辆，前三季度已完成全年销

量目标的70%。

“上半年共销售 33，242辆，同比增长

255%，超越2018年全年销量。”一汽旗下红

旗品牌汽车这组销售数据同样令人眼前一

亮，到8月底红旗品牌汽车累计销售突破5.2

万辆，同比增长231%。

今年前三季度，北汽越野车实现销售2.6

万辆，同比增长9.7%；北汽福田客车、货车成

绩均高于市场平均水平。

中汽协数据显示，9月，我国车企出口汽

车达9万辆，比上月增长0.9%，比上年同期

增长6.3%。“9月汽车出口增长主要是乘用车

出口方面表现较好，长城、上汽、吉利等企业

在海外市场表现突出。”中汽协秘书长助理

许海东说。

挑战严峻 潜力可期

国家新能源补贴退坡、国五国六标准的

切换等因素，以及国际巨头汽车品牌在华的

打折力度加大，汽车销售竞争日益白热化，

中国车企面临严峻内外双重挑战。

今年以来，造车“新势力”和部分传统车

企的日子过得并不像想象中那么好。尽管

持续有新车发布，在商业模式上创新不断，

但蔚来、小鹏汽车等销量明显低于预期。

业内专家表示，尽管近年来国人对国产

汽车的认可度持续提升，但消费者对于汽车

产品的品质要求也越发挑剔，他们更关心汽

车的个性化体验、整体性能配置、售后服务

和能否保值等方面。

“汽车市场销量的持续下滑，使得市场

进入阵痛期，对于车企而言是一个很好的调

整阶段。”盖世汽车研究院总监卢晏表示，车

企不仅应从产品本身做改变，还应在发展上

更重视质而非量，切莫盲目追求扩张，合理

规划产品和产能，做好战略规划和调整。

“中国现在汽车保有量约有2.5亿辆，每

千人保有量为170辆，仍处于较低水平。”中

汽协秘书长助理陈士华表示，根据发达国家

汽车产业的发展经验，中国现在仍处在汽车

普及初期，市场潜力巨大。中国汽车产业现

在正处在转型升级的关键时期。之前快速

发展情况相对比较粗放型，今后中国汽车产

业将进入高质量发展阶段。

创新思路 大步开拓

面对多重挑战，中国车企创新节奏越来

越快。传统汽车品牌加大投入自主研发，积

极探索崭新领域，纷纷转型步入高质量发展

行列。

“百公里加速破3.9秒、纯电动最高续航

里程650公里。”业内人士普遍认为，这款广

汽近日发布纯电动新车的性能，与进口大品

牌比毫不逊色，售价仅为进口大品牌的1/3，

令中国消费者为之振奋。

这并不是个例，2019年中国车企频繁发

布多款纯电动旗舰车型，续航能力、百公里加

速等关键指标直逼国际先进水平。更加亲民

的价格、更符合中国人审美和需求的设计，消

费者对国产电动汽车的认可度持续提升。

中国车企在纯电动、智能网联汽车领域

积极实践的同时，也在逐步探索更多创新模

式和路径。

今年以来，北汽集团全产业链转型发展

卓有成效：投放1725辆电动物流车启动智能

物流布局；在固态电池、5G与车联网等领域

前瞻部署，为技术创新打基础；加速新一代

氢能源汽车研发；加快构建“北汽金融”以融

促产，助力加速新项目迅速落地。

“十几年前，吉利就已开始关注甲醇汽

车领域。”吉利商用车集团副总经理林啸虎

表示，甲醇燃料较清洁，市场潜力大。吉利

持续自主研发，到今年4月，在全球率先推出

M100甲醇燃料重卡，完全自主知识产权，掌

握核心技术，备受世界瞩目。

坚持走自主创新之路，车企转型升级的

效果正在逐步释放。1月~9月，北汽集团在

新能源方面双线联动，共平台新能源汽车销

售9万辆，同比增长229%；前三季度，吉利新

能源及电气化车型累计销量达78,738辆，同

比增长83.2%。

“挑战和机遇并存，当前格局中自主品

牌应更进一步认清市场，了解自身的实力，

自主创新驱动转型升级，去补足自己的短

板，在竞争越发激烈的市场中生存下来意味

着更好的明天。”许海东说。

G228滨海公路沧州段工程已进入测量阶段
近日，由中建路桥集团承建的G228滨海公路沧州段工程项目现已进入施工现场测

量阶段。据了解，该项目位于河北省沧州市东部沿海地区，是滨海公路的重要组成部

分。该项目建成后，将形成连接天津滨海新区、沧州渤海新区、山东滨州北海新区的便

捷公路通道，对沧州市更好承接环渤海经济发达区的经济辐射具有重要作用。图为两

位测量员在滩涂密布的场地进行测量工作。 蒋 得 姬天琪 摄影报道

新疆昌吉旧城改造
取得阶段性成果

老城区城市环境有效改善

本报讯 日前，新疆维吾尔自治区昌吉市30

号小区旧城改造项目西区二期工程进展取得阶段

性成果，5栋单体住宅楼主体结构顺利通过验

收。该工程位于新疆昌吉市天山路与红旗西路交

叉口的东南角，包括七栋商业楼、五栋住宅楼，由

中建路桥集团第一公司承建。

随着国家“一带一路”战略引领带动和深化区

域协调发展战略实施，新疆昌吉市搭上了城镇化

建设发展快车。昌吉市政府坚持以人民中心的发

展思想，积极提升城市整体水平和综合服务功能，

将昌吉市30号小区西区二期旧城改造项目列入

昌吉市重点民生工程。据悉，该项目自进场以来，

建设者以“质量争优、效率争先”为目标，严格落实

精细化要求，推行标准化管理，保证工程进度与安

全质量齐头并进，顺利完成业主下达的各项重要

节点目标，为后续的施工分部验收以及竣工验收

奠定了坚实的基础。

据了解，昌吉市30号小区旧城改造项目西区

二期工程是昌吉市落实乡村振兴战略、推进城乡

一体化项目的重大民生工程，项目完工并交付使

用后，将有效改善老城区城市环境、道路卫生状

况，巩固昌吉市卫生文明城市的战略地位，促进昌

吉市经济社会发展。 （王绍旭）

娇兰品牌香水
提供个性化定制服务

擦亮“上海购物”金字招牌

□ 周 蕊

消费者先对不同味道“打分”，然后由机器判

断消费者可能喜欢的香味，再选择心仪的包装、饰

物以及个性化刻字，一瓶独一无二的香水就这样

诞生了。这种近年来在巴黎、布鲁塞尔、香港等地

流行的香水个性化服务，如今走入上海。

从9下旬开始，知名国际奢侈品巨头路威酩

轩集团旗下的娇兰品牌正式在中国内地向消费者

提供香水个性化定制服务，第一批进入上海门店

供个性化选择的香氛种类达35个，外包装选择也

达8个。

不过看似简单的一项个性化定制服务的背

后，却涉及复杂的监管问题：个性化包装服务如何

保障质量可控？记载了个性化信息的标签二次加

贴与海关现行的进口化妆品标签监管要求不符怎

么办？香水的摆放和包装服务如何符合消防要求？

将这一创新服务引入中国内地前，路威酩轩

集团和娇兰品牌有着各种担忧，并将这些担忧告

诉了上海静安区商务委员会。

据静安区商务委员会主任林晓珏介绍，在商

务部门的“穿针引线”下，多个部门主动跨前一步，

持续“联手”创新监管模式。最终，这一创新服务

被定为个性化服务延伸业态进行试点，行业协会

制定了该领域全国首个团体标准，区市场监管局

根据企业报备的管理标准进行监管；上海海关将

部分口岸检验监管功能延伸，在创新监管模式的

同时保障产品安全；消防部门则对香水服务的流

程设计、日常管理、门店改造等提出了方案和要

求，让创新服务“用得安全”。

“政府的创新监管，让我们把创新服务带到了

中国内地。”路威酩轩香水化妆品（上海）有限公司

法规事务部总监刘庆说，“如果以传统方式进入中

国，需要进口数百个不同组合的商品，物流、仓储

的压力非常大，希望未来能将全球100多个香氛

种类都带到中国。”

上海市商务委员会副主任刘敏指出，在消费

升级过程中，要想鼓励更多企业将创新业态、服务

和新品带到中国，就需要政府部门把工作做到前

面，以创新的监管思维和高度的服务意识，为“新”

保驾护航，擦亮“上海购物”的金字招牌。

被这种不断优化营商环境的“中国热情”打

动，路威酩轩集团是最早确认参加第二届中国国

际进口博览会（进博会）的企业之一。该集团将

在11月举行的第二届进博会上携旗下10多个

品牌亮相，并实现多款商品的“全球首秀”和“中

国首秀”。

路威酩轩集团大中华区总裁吴越介绍，路威酩

轩将在第二届进博会上以集团形式亮相，展示在箱

包、服装及配饰、香水化妆品、珠宝和腕表、香槟和烈

酒、高端品牌集合连锁零售等方面的最新发展。

“中国经济腾飞带来了消费市场的快速发展，

中国消费者对全球优质产品的需求日益增长。”

吴越表示，进博会凸显中国政府持续高水平开放

的决心。

吴越说，企业非常期待能更好地服务更多中

国消费者，也希望进博会的动力和会上的“好声

音”帮助国际品牌第一时间来到中国消费者身边。

从 顶 级 盛 会 看 开 放 中 国
开放的贸易环境、不断发展的电子商务、服务便捷的自贸区为跨国企业提供了独特机遇

中国汽车产业进入“由大到强”转型关键期
汽车整体产销降幅呈现收窄态势，新能源汽车产销保持同比稳步增长，9月份汽车出口同比增长


