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全国主流媒体采访团
走进苏州稻香村

本报讯 近日，“全国主流

媒体采访团走进稻香村”活动

在苏州稻香村北京工厂举办，

全国50多家主流媒体记者参

加，共同品味稻香村、体验月饼

制作、话说糕点文化。

苏州稻香村总裁周广军对

采访团记者表示，稻香村正在

为“中式糕点复兴”积极贡献力

量。未来将持续完善“稻香村

标准”，通过科技赋能，让稻香

村插上科技的翅膀，持续引领

行业发展；实施“1亿家庭”计

划，让稻香村产品成为人们日

常生活的一部分，为人们的美

好生活贡献价值；持续推进“稻

香村+互联网”战略，让更多消

费者体验稻香村产品及其代表

的糕点文化；加速实施“稻香村

出海”战略，肩负起中式糕点复

兴的使命；启动“稻香村超级

IP”计划，打造成为中国文化的

超级符号之一。

据悉，苏州稻香村创始于

1773年，创造了持续传承246

年的传奇，现已发展成为闻名

中外的大型现代化食品企业集

团、中国糕点食品行业领军企

业、中华老字号传承与创新的

典型代表。苏州稻香村在全国

市场布局坚持线下线上相结

合，二者并重。目前稻香村集

团在全国有近700家专卖专营

店，覆盖全国大部分区域，并以

每年近百家的速度增长。稻香

村已经连续多年在天猫、京东

等主流电商平台糕点类目、月

饼类目取得骄人成绩。电商渠

道的销售占比逐年提高，目前

已近30%，还出口到海外30多

个国家和地区。

近年来，苏州稻香村积极

与年轻品牌联手，跨界联名推

出 Hello Kitty、功夫熊猫、

《剑网3》等系列产品；在口感

上，与东阿阿胶、中茶等老字号

强强联合；在文化传承上，稻香

村与国家博物馆合作，推出书

画珍品系列糕点礼盒。这些合

作都取得了较大的社会效益，

获得众多粉丝的喜爱，让这家

老字号焕发出青春活力。

针对大量互联网公司发展

迅猛的现象，周广军认为，互联

网是最好的老师，互联网公司对

产品的极致追求、快速迭代的做

法，对苏州稻香村、糕点食品行

业，乃至整个社会都有很大促进

作用。此外，不要把老字号理解

成“老”，而是理解成“潮”，老字

号要与时俱进，不辜负消费者

的喜爱。 （司 倩）

2019中国汽车产业发展（泰达）
国际论坛在天津举办

本报讯 2019年8月30日～

9月1日，以推动产业可持续高

质量发展为己任的汽车行业顶

级盛会——中国汽车产业发展

（泰达）国际论坛在天津滨海新

区举办。

本届论坛以“全面深化改

革开放，发展壮大新动能”为年

度主题，汇聚国家部委领导、国

内外企业集团高层、权威专家

学者、媒体记者等1200余位嘉

宾齐聚天津，凝聚集体智慧，为

实现汽车强国的发展大计贡献

力量。

国家发改委产业发展司司

长卢卫生出席此次论坛并针对

当前汽车产业发展面临形势指

出今后四项工作要点。一是稳

中求进，优化产业布局和结构，

使产能利用率保持在合理区

间，促进汽车普及、升级和消费

力；二是夯实产业技术基础，提

升核心竞争力，培育引进企业

和企业联合体，集中优势力量，

在新型动力电池、电控系统、芯

片等关键零部件等方面尽快突

破一批核心技术；三是加快电

动化、智能化发展，逐步提升新

能源汽车对传统燃料汽车的市

场优势，抓紧出台智能汽车发

展战略。四是推进高水平开放

合作，组建产业联盟和联合体，

通过股权投资、产能合作等多

种方式，加强多领域合作，提升

产业集中度和综合竞争力。

（梁畅水）

中国海派绘画传人首个
大型精品画展在京举行

本报讯 中国海派绘画在

新加坡的传人范昌乾（1907-

1987）在我国的第一个大型画

展“沧海遗珠——范昌乾书画

精品回国展暨学术座谈会”于

8月21日~30日在北京国际文

化交流中心举行。

此次画 展 展 出范 昌乾

1950年旅居泰国曼谷至1987

年逝世期间的水墨画创作80

多幅，包括人物、山水、竹兰、花

鸟，大部分是首次公开展出。

范昌乾后人、养女王霓辉将六

幅范昌乾的书画精品捐献给中

国美术馆，并举行捐献仪式，由

中国美术馆馆长吴为山颁予捐

赠证书。

全国政协副主席刘晓峰宣

布画展开幕。展览由新加坡新

中友好协会与中国国际文化交

流中心主办、国立书画研究院和

北京人代报书画院协办，是为了

纪念范昌乾112周年诞辰，完成

其生前回故国办展览的遗愿，并

增进两国文化艺术交流。

范昌乾乃新加坡极少数称

得上集诗、书、画三绝于一身的

文人画家，通过笔墨与刻印抒

发其“不逐名利之客”的性情。

（唐启月）

特色小镇将迎来“ 特色保卫战”

□ 朱荣林

如今，作为化解同质型经

济结构顽症，弥补速度型城镇

化短板，强化形态型新农村功

能的中国特色小镇建设正从发

散性的探索阶段迈入收敛性的

洗牌阶段。

首先，特色小镇的寿数在

于顺应时势，捍卫特色。特色

小镇只是说明过去，而非现在

或将来，因此，特色应强化差

异性管理，不断推陈出新，方

能立足特色、保持特色、弘扬

特色。

其次，特色小镇的持续爆

发力不在配置有形资源，而在

配置无形资源。

通过世界500强企业发展

史可以看出，在激烈的市场竞

争中立于不败之地的“镇企之

宝”不是产出优势，而是品牌

优势。企业如此，国家也如

此。品牌是浓缩了产品属性、

质量、价位、服务、信誉、历史、

风格等经营元素的组合，是企

业竞争力的核心要素，也正是

我国企业的短板。特色小镇

是政企联动的产物，也是一条

我国企业探索品牌管理制度

设计之路。

目前，我国特色小镇应直

面同质化的无序竞争对特色的

挑战。特色小镇的迎战姿态，

不应该是传统的有形资本的投

入管理和绩效管理，而是通过

价值投资，强化品牌管理。

再次，特色小镇的内在潜

力在于转变劣势，而非重复优

势。任何一个特色小镇都是在

充分发挥地方特色优势行业产

品的基础上，逐渐形成特色的，

建立于自身优势基础之上的特

色难以持久。

最后，特色小镇成果的巩

固依赖于我国乡镇政府职能的

转变。特色小镇建设对乡镇政

府职能提出了两大社会管理的

要求:一是建设有效市场，从经

济秩序稳定的角度巩固特色

小镇的经济成果；二是建立和

谐社会，以求从社会秩序稳定

的角度巩固特色小镇的社会

基础。

乡镇政府顺应特色小镇的

上述诉求，当务之急是在政府

体制改革进程中，逐步使权力

资源配置体系与职能分工体系

相协调，最终克服其财权与事

权背离的现状。为此，省市县

级政府应以特色小镇建设为抓

手，基于此，平台展开小镇政

府职能转变的试点，以期取得

成果推广全局。针对小镇政

府职能试点建议，一是选择自

身部分公共事务管理职能，逐

渐让有条件的非盈利和非政

府的村委会试行替代，村委会

有直面农民、信息传递完整、

运行成本低廉、办事效率相对

较高的优势。

二是选择自身部分发展

经济的职能，逐渐让有条件的

市场组织（主要指家庭、企

业、集体和合作社等）试行替

代，它们市场意识强、具有良

好的价格敏感度和较强的市

场运行风险意识。

三是公共品生产的逐步社

会化。我国农村公共物品提供

的效率，直接影响特色小镇的

“后勤保障”。其效率既受制

于乡镇集体经济发展水平，又

受制于公共物品供给的决策

机制，更受制于公共物品的供

给模式，即公共物品生产的市

场化水平。实践证明，在乡镇

公共物品供给上，政府有生产

拨款，但没有生产效率，社会

有生产效率，却没有生产拨

款，因此，二者互通有互是一

种提高公共物品产出效率的

制度创新。

（作者系国家发改委区域

规划咨询专家）

70周年一起走过·企业家说

探索资源型城市转型新路径

□ 杨天举

资源型城市的经济转型

是一个世界性的课题，随着

我国经济已由高速增长转向

高质量发展,资源型城市普

遍面临转型升级的压力, 如

何依托自身资源优势形成雄

厚的重工业基础，延伸资源

型产业的产业链,在原有产

业发展的基础上或者利用产

业间的关联培育发展新产

业，构建新的产业生态，是资

源型城市探索新旧动能转换

的重要方向

为此，泛华集团依托27年

来深耕城市的发展经验，以理

念创新、理论创新、模式创新等

理念，结合中国新型城镇化发

展创新模式及上百个城市的实

践，提出以数字经济和创意经

济为牵引，将美丽健康产业作

为融合产业互联网与消费互

联网的复合型产业，涵盖特色

农业，绿色食品，健康产业，文

化旅游，时尚产业，儿童经济，

轻工智造，智慧物流等产业，接

续资源型城市产业选择的重要

方向。

资源型城市则可以通过建

设支撑产业互联网落地的空间

载体，利用数字经济优化配置

各种资源，发展产业互联网，引

领生产方式的变革。同时，还可

以向上对接消费互联网，通过新

零售高效传递给消费者，搭建产

业与消费的桥梁，打通数据壁

垒，通过运用大数据、人工智能

等技术手段，对商品的生产、流

通与销售过程进行升级改造，将

生产与消费、企业与市场以及制

造商、供应商、销售商、消费者等

利益相关方互联互通，实现无缝

连接，集聚交汇产生新动能，打

造新的产业生态。

科创经济是实现产业向高

价值链转移的核心驱动力，是

资源型城市依靠科技、人才、品

牌、互联网等创新要素驱动发

展的重要方式。因此，资源型

城市应面向美丽健康产业和资

源型主导产业，以科技成果转

化及创新应用为核心，打造集

应用研发、产品孵化，打造服务

地方产业转型升级的新型科技

载体。

总体而言，资源型城市转

型是现阶段国家推进供给侧改

革的重点对象，转型将是这类

城市的发展主基调，要实现成

功转型，推进城市新旧动能转

换，可以通过导入数字经济、创

意经济、职业教育与科创经济，

培育资源型城市的产业、市场、

品牌、人才与创新能力，从形成

新动能，实现转型升级与高质

量发展。

（作者系泛华集团党委书

记、董事长；中国市长协会小城

市专委会执行主任）

“丝路对话”促进中国企业国际化发展

□ 崔一婷

文化自信是一个民族屹立于

世界民族之林的前提，随着我国

的不断强大，“一带一路”倡议的

不断深入落实和发展，我国文化

产业和世界文化产业的不断融

合，国际文化产业将会成为一个

新的朝阳产业。经济发展，文化

先行，我国文化博大精深，是唯

一一个延续至今的文明大国，文

化不但为我国发展提供了强大

的精神力量，也是世界文明的重

要组成部分。我国文化为我国

企业提供强大的管理智慧，也将

为世界文化发展提供解决方案，

“中国智慧”也将为世界发展提

供强大动力，“丝路对话”是在这

一个领域探索实践的有效抓手，

中国文化和世界文明不断融合

下的产业发展新方式的引领。

丝路对话以文化为引领，以

对话为途径，以项目为抓手，以落

地为目标，以塑造中国企业国际

品牌为宗旨，助推中国企业国际

化进程，以文化经贸为依托助力

新型城市外交，为中国企业、产品

“走出去、走进去、走上去”，搭建

通道，践行“一带一路”倡议，为人

类命运共同体而努力。

“丝路对话”经过 6 年的努

力，已在全球 47个国家成立分

支机构，先后落地的项目有：与

德国杜塞尔多夫与德国沃斯坦

集团成立沃斯坦能源技术有限公

司，在天津武清工业园、德国波鸿

工业园的一期、二期研发生产基

地已建立并投产，主要生产电力

行业的超洁净排放装置和环保方

面的系统解决方案；圣彼得堡中

医药研究院；宝钛世元高尔夫器

材有限公司一期研发生产基地位

于广东东莞、美国洛杉矶，并在宝

鸡眉县中国钛谷工业园建设二期

研发生产世界一流高尔夫球具产

品的生产线；美国千家粗粮王；匈

牙利筋骨堂；俄罗斯家富富侨中

医养生中心；俄罗斯圣彼得堡的

秦始皇大饭店等。

丝路对话塑造中国国际品

牌、传播中国文化，聚力企业的力

量，做好“民心相通”工程，聚焦

“一带一路”产融对接与综合服

务，助力优势产能国际化发展，

引进国外优势资，助力国际化大

都市新型城市外交，顺应时代发

展需求把“对话”当作“黄金法则

用起来”，践行“一带一路”倡议，

为建设人类命运共同体而努力。

丝路对话以文化为引领形

成多元综合性产业，将丝路国

际企业港、国际会议、国际会

展、国际影视、艺术品展览交

易、国际城市发展模式研究及

规划、国际产业园文化布局等

产业为先导，践行“一带一路”

倡议下，为中国文化全球产业

化的发展模式而努力。

（作者系“丝路对话”创始人）

泛华集团党委书记、董事长杨天举 （泛华集团供图）

媒体采访团记者体验苏式月饼制作 （稻香村集团供图）
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利用数字经济优化配置各种资源，发展产业互联网，引领生产方式的变革

应强化差异性管理，不断推陈出新，方能立足特色、保持特色、弘扬特色

以文化为引领，以项目为抓手，为中国企业、产品“走出去、走进去、走上去”，搭建通道

“丝路对话”创始人崔一婷


