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重点推荐
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购买手机套餐，获赠免费宽带，这

样的通信套餐实用又划算，给消费者带

来许多实惠。然而，不少手机用户近日

反映，自己一年前办理的免费宽带开始

悄悄收费，想要取消却困难重重。

免费宽带陷阱
拖了提速降费后腿

今年下半年，北京冬奥
组委将正式发布 2022
年冬奥会和冬残奥会吉
祥物。同时，将推出一
系列吉祥物特许商品，
比如吉祥物玩具等，还
将和中国邮政合作推出
吉祥物纪念邮票。此
外，还将举办北京冬奥
会吉祥物特许商品创意
设计大赛。

民生要闻

北京首个
“冬奥社区”揭牌
本报讯 日前，在北京石景山区庆

祝北京2022冬奥会倒计时1000天系列

活动暨“冬奥社区”揭牌仪式上，石景山

区广宁街道高井路社区成为北京第一个

被授牌的“冬奥社区”。

石景山区副区长左小兵表示，石景

山区冬奥社区创建工作稳步推进，已基

本完成冬奥社区的规划设计方案和实施

方案。

揭牌仪式上，北京冬奥组委和石景

山区为首批15个冬奥社区志愿家庭的

代表颁发证书，短道速滑世界杯总决赛

500米铜牌获得者赵楠楠被委任为第一

任“冬奥社区轮值社区长”。

为推动冬奥筹办工作和冰雪体育事

业发展，石景山区还成立了冰雪体育专家

顾问库，中国雪橇协会主席赵英刚，中国

首枚冬奥奖牌获得者、速滑世界冠军叶乔

波等成为首批石景山区冰雪体育顾问。

现场，当地居民进行了旱地冰壶、冰

蹴球等项目展示。自2018年以来，广宁

街道多次组织辖区居民参与滑冰、冰壶等

奥运项目体验及奥运知识讲座活动。目

前，各社区都已成立冬奥主题体育队伍，

包括旱地冰壶队、旱地冰球队、广宁青年

滑冰队、广宁街道青年奥运先锋队等。电

厂路小学还开设了旱地冰球课程。

广宁街道办事处主任李宗荣表示，

街道将以此次冬奥社区授牌为契机，从

民生改善、环境治理、产业发展、休闲娱

乐等8个方面加快推进冬奥社区建设，

为社区居民带来实实在在的获得感、幸

福感和安全感。

“迎冬奥”志愿服务
十大示范项目启动
本报讯 北京市“迎冬奥”志愿服务

十大示范项目日前正式启动，将持续至

北京冬奥会赛前，以进一步引领和带动

社会各界参与办奥。

据介绍，十大示范项目分别为：“守

护红旗·迎接国庆”圆梦青春志愿服务项

目、“冰雪战士·我为先锋”滑雪战队旱雪

技能培训项目、“放飞冬梦·闪亮青春”冬

奥会宣讲志愿服务项目、“热情参与·真

情奉献”冬奥会志愿服务主题论坛项目、

“缤纷纸鹤·纯真祝福”青少年志愿者祝

福冬奥项目、“碧水蓝天·绿色办奥”生态

环保志愿服务项目、“文明出行·共创和

谐”绿色交通志愿服务项目、“传递微笑·

美化家园”社区共建志愿服务项目、“清

朗网络·联通你我”净化互联网志愿服务

项目、“弘扬文化·增强自信”历史文化名

城保护志愿服务项目。

5月11日，十大志愿活动在北京多

地展开。在北京体育大学举办的滑雪战

队旱雪技能培训项目中，来自北京冬奥

组委滑雪战队的志愿者们面向百余位北

京体育大学的师生，开展了雪上项目知

识普及、滑雪技能教学培训等志愿服务

工作。

滑雪战队队员张刘君是此次活动的

志愿者，负责引导同学们体验陆地冰壶

等项目。曾在2008年奥运会参与过奥

组委工作的张刘君说：“能够把自己的能

量再次奉献给冬奥，是一件非常荣耀的

事儿。”

（本组稿件均据新华社）

□ 汪 涌 姬 烨

北京2022年冬奥会5月 10日

已迎来倒计时1000天，北京冬奥组

委市场开发部部长朴学东在接受新

华社记者采访时介绍，北京冬奥会的

市场开发正按照既定计划顺利推进，

将为举办一届精彩、非凡、卓越的冬

奥会作出应有的贡献。

北京冬奥市场开发全面
推进

朴学东说，2017年2月27日，北

京冬奥会和冬残奥会市场开发计划

启动发布会在北京举办，公开发布并

正式启动由赞助计划、特许经营计划

和票务计划组成的北京冬奥会市场

开发计划。

两年多来，北京冬奥市场开发以

“积极创新机制，努力实现经济效益

和社会效益双丰收”为指导原则和根

本目标，全面推进市场开发的赞助、

特许经营、票务三大计划，主动、有效

地开展赞助商服务和权益保护，达到

了预期目标。

赞助销售方面。持续推进合作

伙伴征集，北京冬奥会官方合作伙伴

已达9家，分别是中国银行、中国国

航、伊利、安踏、中国联通、首钢、中石

油、中石化和倒计时1000天当日签

约的国家电网。启动了第二层级官

方赞助商征集，北京冬奥会官方赞助

商已签约4家，分别是青岛啤酒和燕

京啤酒、金龙鱼、顺鑫。

特许经营方面。实施特许经营

试运行计划并实现预期目标。2018

年上半年实施了特许经营试运行计

划，下半年启动了特许经营正式计

划。截至目前，已开发上市780多款

产品，开通运行特许商品网上零售店

1家、实体零售店54家；截至今年第

一季度的统计数据，特许商品的销售

额已超过2.57亿元。

每月第一个星期六是“特许上新

日”，都会推出新的特许商品。“首枚

会徽纪念徽章”“奥运十周年纪念徽

章”“倒计时系列徽章”“安踏会徽羽

绒服”等一批特许商品受到普遍欢

迎。举办“冬奥有我——我的冬奥会

和冬残奥会”会徽商品创意设计大

赛，一批获奖作品已成功转化为特许

商品上市销售。成功发行两套北京

冬奥会纪念邮票。

朴学东强调，特许商品最主要是

宣传办奥理念、讲好中国故事、突出

承办城市特色、促进公众参与。

票务计划方面。完成票务市场

调研，成立北京冬奥组委座席管理工

作小组。与国际奥委会研究明确票

务系统服务提供商合作方式，界定票

务系统服务提供商工作职责范围，连

续召开票务系统服务提供商需求培

训会。正在与国际奥委会进行全面

沟通，妥善解决票务计划启动前的各

项重点难点问题。

另外，还积极落实赞助商服务与

品牌保护，促进合作伙伴企业尤其是

优秀民族品牌更好发展。发行了专

门的特许商品；发行了冬奥会和冬残

奥会会徽纪念邮票，同步发行冬奥

会和冬残奥会会徽特许商品。通过

对冬残奥工作的持续关注，体现应有

的人文关怀和社会效益。

朴学东介绍说，北京作为“双奥”

城市在冬奥会筹办过程当中的市场

开发工作，既要传承好2008年夏季

奥运会组委会一些好的做法，又要在

这个基础上结合时代的发展，做好相

应的创新工作。

例如在冬奥会的赞助计划当中，

既突出了组委会的需求，又在市场

开发中积极创新，做了一些有益尝

试。比如说在赞助计划的类别设置

上，紧扣组委会的需求；在得到国际

奥委会的认可和与企业充分沟通的

前提下，尝试了联合排他模式，取得

了比较好的效果。在特许经营计划

里，更加突出公众参与，更加突出新

媒体时代营销的一些做法等。

2022年冬奥会和冬残
奥会吉祥物下半年发布

朴学东兴奋地说，北京冬奥会的

特许经营计划得到了社会各界的大

力支持，消费者的反馈很好，“让我们

的冬奥市场开发工作干劲十足”。

据朴学东介绍，这次利用北京冬

奥会倒计时1000天来临的机遇，和

相关企业进行了精心的策划和创

意。5月11日，在天猫上的官方网

店和全国的54家实体店中，正式推

出了倒计时1000天的系列特许商

品，包括三组纪念系列，都是经过精

心设计，严格筛选，大量修改才最后

定稿的精品。

第一组是中轴线系列。北京

2008年奥运会市场开发部曾推出一

套倒计时的中轴线系列。这次是以

“双奥”城市的身份，用全新的设计

“致敬2008年”。倒计时1000天推

出的是中轴线系列徽章的第一枚，

图案是永定门。和它配套还出了一

个马克杯，杯上的图案就是中轴线

各标志性建筑的天际线，这组系列

的最后一枚将是冬奥会开幕式举办

地“鸟巢”。

第二组是以“鸟巢”为主图案的

倒计时徽章系列。第三组叫“点燃冬

奥”系列，呈现的是中国传统的鞭炮。

倒计时1000天是筹办的重要节

点，这次专门设计了一个以倒计时装

置所在地、北京奥林匹克园区玲珑塔

为主图案的倒计时1000天的徽章。

朴学东说，经过市场调研，北京

冬奥会限量特许商品从倒计时1000

天开始，不再局限在限量 2022 枚

（二十四节气徽章每枚限量2022枚

不变）。将会根据收藏爱好者的需

求来进行调整。比如随着北京冬奥

会举办日子的临近和热度，之后再

推出的倒计时纪念徽章每一枚的

数量将根据市场需求逐渐调整，增

加消费者选择的机会，尽可能满足

需要。

他强调，限量特许商品只是特许

经营的方式之一，同时市场开发部也

高度重视不限量的各种特许商品，让

冬奥特许商品走进千家万户。所

以，这次还推出不限量的一些倒计

时1000天的特许商品。比如说彩

棉T恤衫，突出了环保和可持续发

展。另外，还和合作伙伴安踏一起

创意设计了倒计时1000天的时尚

图案服装等。希望能做出一些爆款

产品。另外，还会推出贵金属的系列

特许产品。

朴学东说，今年下半年，北京冬

奥组委将正式发布2022年冬奥会和

冬残奥会吉祥物，这是万众期待的。

特许经营也会全力以赴配合好吉祥

物的发布。有两件事值得大家关注：

第一件就是配合吉祥物发布，将推出

一系列吉祥物特许商品，比如吉祥物

玩具等，还将和中国邮政合作推出吉

祥物纪念邮票；第二件就是要举办北

京冬奥会吉祥物特许商品创意设计

大赛，每位消费者都可以提供自己的

设计图稿参与到众筹当中。众筹一

旦达到最低生产量，北京冬奥组委就

把它变成正式的特许商品推向市场，

参与者将获得相应奖励，使其成为一

个人人可创意、人人可设计、人人可

参与和人人可享有的特许商品的创

意设计大赛。

□ 赵鸿宇 杨 帆

时间脚步不停，北京2022年冬

奥会悄然迈过倒计时1000天的关

键时间节点。新华社记者日前在张

家口赛区走访发现，这里的奥运场

馆正在有序建设，后勤保障工作也

在有条不紊地进行，整个城市都燃放

着对冰雪的激情。

北京2022年冬奥会期间，张家

口赛区共将举办51个小项的比赛，

产生51枚金牌，约占全部比赛项目

的47%。为此，张家口赛区共设置有

8个场馆，包括4个竞赛场馆和4个

非竞赛场馆。

据了解，筹划的76个冬奥项目，

已经开工69个，其中赛区绿化等5

个项目已经完成，剩余7个项目将按

照计划陆续开工建设。为切实落实

建设任务，当地制定了细化到月的项

目建设台账，成立了赛区核心区工程

建设指挥部和工程质量监管专班，及

时协调工程建设中存在的问题。

崇礼太子城冰雪小镇位于北京

2022年冬奥会张家口赛区核心区，

总占地面积 2.89平方公里，总建设

规模120万平方米，投资总额预计

140亿元。项目承建方中赫集团高

级品牌专业经理于博说，项目目前进

入了结构施工阶段，2800多名工作

人员正在施工，预计今年9月30日

项目能够封顶。同时项目一旁在建

设一个“管廊”，所有的线路都会在里

面铺设，并在下面安装大数据检测设

备，可以实时查看线路运行情况。

由8位院士、14名建筑大师和

35家设计团队组成“大师工作营”修

建的古杨树场馆群，包含了最终形成

了融入中国元素的“雪如意”“冰玉

环”设计方案。其工程负责人称，

2018年5月1日起这里开始建设，目

前跳台滑雪中心赛道进入基础施工

阶段，600多名工人正在紧张施工。

后勤保障工作也在有条不紊推

进，住宿、餐饮、医疗、安保、交通、志

愿者等服务保障规划编制和工作方

案制定张家口赛区已全面展开，并将

随着北京冬奥组委和各利益相关方

需求的不断明确，及时对方案进行充

实细化、修改完善。

在北京市鼓楼中医医院工作的

戴建兴，2018年 9月来崇礼中医院

挂职副院长。他表示：“一方面我们

借助北京部分医院的资源优势帮助

崇礼中医院建设康复理疗科，突出中

医特色，提高医疗服务质量；一方面

会同当地医护人员担负起雪场的医

疗保障工作，对受伤运动员进行病情

评估，建立伤情数据库，为冬奥医疗

做好基础工作。”

同时，张家口还建成25个赛事

核心区气象观测站，并组织团队模拟

制作张家口赛区赛事核心区未来24

小时逐小时天气预报和未来48小时

~72小时逐3小时天气预报，通过以

赛代练的方式将绝对误差降到最低。

近几年来，张家口的冰雪产业

发展迅速，崇礼区7家大型雪场拥

有雪道169条、162公里，已成为中

国大型的滑雪聚集区，高新区、宣化

区2个占地3000亩的冰雪产业园正

在建设中，未来将吸引更多人投入

冰雪运动中。

张家口市市长、市冬奥办主任

武卫东表示，张家口将统筹推进场

馆和配套基础设施建设及服务保障

工作，高标准完成冬奥会筹办、脱贫

攻坚、首都水源涵养功能区和生态

环境支撑区建设三大历史任务，交

好本地发展和冬奥会筹办两份优异

答卷。

张家口赛区：场馆建设有序 后勤保障得力

冬奥会进入倒计时 吉祥物下半年发布
——访北京冬奥组委市场开发部部长朴学东

新疆阿勒泰举行新疆阿勒泰举行
冬奥会主题冬奥会主题活动活动

2022年北京冬奥会进入倒

计时 1000天，新疆阿勒泰地区

日前举行“滑雪1000天，冲进冬

奥会”动员大会。图为在新疆阿

勒泰市二中，两名选手在越野滑

轮赛中。

新华社记者 沙达提 摄

筹划的76个冬奥项目已开工69个，其中赛区绿化等5个项目已完成


