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时 评

路透社日前报道称，美国贸易代表

办公室正重新评估在“普遍优惠关税制

度”框架下授予印度的最惠国地位，或将

撤销涉及自印度进口到美国的总价值约

56亿美元产品的零关税待遇。

美印会上演贸易大战吗

6版

□ 韦 欣

从智能家电、高科技年货，到电商下

乡、社交媒体过大年等，随着信息产品和

信息服务不断推陈出新，从城市到乡村，

春节期间我国信息消费一派红火景象，

释放着前所未有的新动能。

近年来，信息消费已成为创新最活

跃、增长最迅速、辐射最广泛的新兴消费

领域之一，年均增速都在10%以上，已达

到5万亿元规模。伴随着消费升级，信

息消费自身结构也在发生变化，日益呈

现高端化、智能化、泛在化趋势，其热点

逐步从智能产品向更高品质的网络文

艺、在线社交、远程教育等空间延伸。春

节期间，互联网虽然在一定程度上淡化

了传统年味，却见证了社交类短视频平

台用户规模迅速增长。新的社交形态出

现，顺应了大众对回归传统新年走亲访

友的年味期待，也体现了信息产业以居

民消费需求变化为导向的顺势而为，信

息消费结构正加快从以产品为主向以服

务为主转型。

随着信息消费逐步深化，线上和线

下融合发展的本质更加凸显。在移动互

联网时代，不受时空限制的电商蓬勃发

展，线下实体店遭遇更大挑战。但我国

全社会消费品零售总额仍保持增长态

势。一方面，实体店拥抱互联网，转型新

零售迫在眉睫；另一方面，电商获客成

本、营销成本居高不下，长距离奔袭配送

成本高、周期长，走向线下也是必然，比

如近年来风头正劲的阿里盒马鲜生、京

东7fresh等。显然，运用移动互联网、人

工智能等技术，实现线上线下融合的新

零售将会主导市场，从而打开信息消费

的更大空间。

信息消费的可持续发展，离不开平

台的有力支撑。好的信息平台能够挖掘

产业升级新动力，激活消费升级释放出

的潜在需求，实现产业结构持续优化和

升级。即将到来的5G高速信息化时代，

将让数据资源得到真正有效的整合。同

时，随着下游智能硬件终端空前加速扩

散，平台内容的分发方式也将从手机终

端APP分割式分发，变成“去中心化”智

能硬件全覆盖式分发。平台可以通过与

智能传感设备连接，随时获取用户的需

求信息，并针对用户需要提供精准的个

性化供给，减少企业不必要的投资与生

产成本。同时，“去中心化”能让每个参

与者都变成投资与受益者，改变价值交

换模式，进而改变生产关系和商业模式，

并创造出新的就业机会。

不过，在消费者与信息消费平台交

互深入的过程中，必须解决好个人信息

安全等问题。当前出现的“大数据杀熟”

等现象，就是某些互联网企业利用消费

者个人信息数据对老用户实行价格歧视

的行为。利用消费者的个人信息数据，

平台不仅能实现“一级价格歧视”，还为

不法分子的信息诈骗、人身攻击等违法

犯罪行为埋下隐患。因此，如何在信息

高度整合的时代保护用户信息安全，需

要监管部门提前做足准备、划好红线，同

时也需要消费者提高警惕，从而使大众受

益于而非受害于全民信息消费时代。

□ 盘和林

猪年春节黄金周期间，全国商品

市场保持平稳较快增长。据国家商

务部数据显示，买年货、吃年夜饭、逛

庙会等传统消费红红火火；网络消费、

定制消费、体验消费、智能消费等新兴

消费亮点纷呈。2月4日～10日，全国

零售和餐饮企业实现销售额约10,050

亿元，比去年春节黄金周增长8.5%。

春节期间，市场供给更加丰富多

样，市场需求也持续扩大，年味十足，

销售更足。总体来说，在春节传统消

费中，购物、出行、吃饭、娱乐所代表

的四大消费仍占有较大比重。但是

与往年相比，今年春节新兴消费亮点

多多。

体验类消费增长迅速

春节除了吃吃喝喝，休闲旅游、

观影观展、民俗活动等体验式消费越

来越受到广大居民的青睐，市场十分

火爆。一方面，旅游出行也成为老百

姓过节的新方式，家庭游、敬老游、亲

子游、文化休闲游应有尽有。据文化

和旅游部数据显示，春节黄金周全国

旅游接待总人数4.15亿人次，同比增

长7.6%；实现旅游收入5139亿元，

同比增长8.2%。无论是国内旅游市

场还是国外旅游市场都异常火爆。

另一方面，赏话剧电影等文娱消

费支出大幅增长，据国家电影局数据

显示，今年除夕至大年初六7天长假

期间，全国电影票房达58.4亿元，较

去年同期增长1.2%，创同期历史新

高。大年初一电影票房达到14.43

亿元，同比增长近13%，再次刷新了

单日票房纪录。

还有很多居民在春节期间也不

忘学习充电。据中国旅游研究院调

查，春节期间参观博物馆、美术馆、图

书馆、科技馆、历史文化街区的游客

比例分别达40.5%、44.2%、40.6%和

18.4%，观看各类文化演出的游客达

到34.8%。可以看出，在物质文化得

到进一步满足后，老百姓更加注重身

体健康和文化修养，更加向往“诗和

远方”。

商品消费品质升级

消费者消费更重品质，换句话来

说，就是消费者需求更多了，更舍得

花钱了。一方面，居民消费水准进一

步提高，商品品质而不是商品价格成

为影响居民消费的主要因素。年俗

商品、绿色食品、珠宝首饰、应季服

装、智能家电、数码产品等销售都保

持较快增长。进口海鲜、水果、服饰

等“洋年货”也开始出现在家家户户。

另一方面，智能便利消费的需求

提升。高清电视、烘干一体洗衣机、

扫地机器人、净水器、洗碗机等家电

备受追捧，智能手机可穿戴设备等信

息类产品依旧火爆，成为送给亲朋好

友的首选礼物。数据显示，贵州、云

南、重庆通信器材销售额同比分别增

长29.2%、27.8%和 22.6%。甚至年

夜饭外卖、厨师上门制作等也成为年

夜饭新模式。

向享受型消费转变

在这次春节消费中，三四线城市

在电商、餐饮、境外支付等方面都表

现出巨大的消费潜力。天猫数据显

示，从消费力来看，广东、浙江、江苏、

山东、福建等沿海经济大省位居天猫

年货消费前五省份。从城市维度来

看，三四线城市年货消费增速达到

55%，超过一线城市（51%）和二线城

市（54%）。五线城市也呈现增长势

头，年货消费增速为53%。可以看

出，年轻人返乡潮及电商渠道给三四

线城市消费带来了极大的活力。

与其说春节是一个传统节日，倒

不如说，春节是人们在一年的忙碌工

作后与家人团聚的休闲假期。总的

来说，春节消费的新亮点无一不传递

出消费升级的信号，也折射出居民消

费水平和理念正在发生着巨大的变

化。已经从一些吃饱穿暖的生活必

需品消费向精神层面的享受型消费

转变。

而春节全国零售和餐饮消费近

几年持续稳定的增长，也显示出了我

国国内消费的巨大力量，民间经济的

巨大活力，希望春节消费红红火火能

为我国经济打开新的篇章。

新 春 新 兴 消 费 亮 点 多 多

释放信息消费
新动能

春节黄金周全国零售和餐饮企业实现销售额约10,050亿元，比去年增长8.5%，
网络消费、定制消费、体验消费、智能消费等亮点纷呈

□ 刘红霞

海关总署近日发布数据显示，今

年 1 月我国货物贸易进出口总值

2.73 万 亿 元 人 民 币 ，同 比 增 长

8.7%。专家认为，外贸迎来“开门

红”并不意外，应更加关注中长期走

势，着力促进外贸高质量发展、构建

高水平对外开放新格局。

数据显示，1月份，我国出口1.5

万亿元，增长13.9%；进口1.23万亿

元，增长2.9%；贸易顺差2711.6 亿

元，扩大1.2倍。以美元计价，同期，

我国进出口总值3959.8亿美元，增

长4%。其中，出口2175.7亿美元，

增长9.1%；进口1784.1亿美元，下降

1.5%；贸易顺差391.6亿美元，扩大

1.1倍。

“1 月 数 据 可 以 说 是‘ 开 门

红’。”对外经贸大学国际经济研究

院副院长庄芮告诉新华社记者，“这

个结果符合中国外贸发展的现实，

也符合全球贸易发展的逻辑，不令

人意外。”

从贸易类型看，1月份，我国一

般贸易进出口 1.66 万亿元，增长

13%，占我国外贸总值的60.9%，比

去年同期提升 2.3 个百分点，呈现

快速增长且比重提升态势。加工

贸易进出口6807亿元，下降0.9%，

占24.9%，下滑2.4个百分点。此外，

我国以保税物流方式进出口2797.3

亿元，增长9.3%，占我国外贸总值

的10.2%。

从主要贸易伙伴看，我国对欧

盟、东盟、日本等主要市场进出口均

实现增长，对“一带一路”沿线国家进

出口增速高于整体。

具体而言，1月份，中欧贸易总

值 4448.4 亿元，增长 17.6%，占我

国外贸总值的16.3%；我国与东盟

贸易总值为3566亿元，增长7.8%，

占我国外贸总值的13.1%；我国对

“一带一路”沿线国家合计进出口

7708 亿元，增长 11.5%，高出全国

整体增速 2.8 个百分点，占我国外

贸总值的28.2%，比重提升0.7个百

分点。

“不论是贸易类型还是贸易伙

伴，如果把一段时期以来的情况结合

起来看，不难看出，我国外贸总体稳

中向好、稳中有进的基本面没有改

变。”庄芮说，“也就是说，我国外贸平

稳发展还是有底气的。”

对于1月份贸易顺差同比较大

增长，她认为，单个月份数据受季节、

假期、基数、结汇等因素影响较大，呈

现的是短期态势，不一定预示长期走

势。随着我国经济迈向高质量发展

阶段，人民对美好生活的需要日益增

长，加之一系列扩大开放、扩大进口

政策落地，从长期看，我国货物贸易

将日趋均衡。

看我国的外贸，不仅要看货物贸

易，还要看服务贸易。商务部近期发

布的2018年服务贸易数据显示，我

国服务出口17,658亿元，增长14.6%；

进口34,744亿元，增长10%，服务

进出口规模有望连续5年保持世界

第二位。

专家表示，当前我国正着力构

建高水平对外开放新格局，外贸实

现“开门红”是个好的开端，要持续

优化外贸结构，有序转换外贸增长

动能，优化营商环境，促进外贸高质

量发展。

□ 吴 雨

春节假期刚过，多家机构发布

了支付数据：银联网络交易总金额破

万亿元，网联处理跨机构支付交易

45.5亿笔，4.5亿人参与集支付宝五福

活动，8.23亿人收发微信红包……

春节支付的活跃，折射出我国消费

增长的巨大空间，呼唤市场提供更

优质的产品和服务供给。

无论是“摇一摇”抢个红包，还

是“挥一挥”买个礼物，抑或是“扫一

扫”集个福字，新支付方式已经渗透

到春节百姓的消费生活中。透过这

些支付新体验，我们清晰地看到，新

的消费增长点正逐渐显现，或将为

经济蓬勃发展带来持续动力。

过年，将老百姓对吃喝玩乐的

强烈需求集中点燃，也让市场看到

中国依然可期的消费增长空间。在

经济已经由投资驱动转向消费驱动

的当下，伴随着新技术和新产业发

展，中国的消费驱动力本身也在发

生着深刻的变化。

敏锐的人可能已经发现，今年

春节文娱消费成为支出新热点，旅

游消费持续走高。在银联网络交易

中，滑雪、健身等运动类消费金额较

去年同期增长了1.2倍，赏话剧、看

电影等文娱消费金额与去年同期相

比增幅超1倍；旅行社、大型景区售

票、宾馆住宿等与旅行相关消费金

额同比增长超过九成。

可见，人们的春节消费不再只

聚焦餐饮和购物，而更多追求身体

健康、注重文化熏陶。在新需求面

前，已早有机构谋篇布局，做好供给

准备：网上搜索、浏览评价、手机预

约、网络购票、线上支付……每一个

环节都有相应的服务和产品，且体

验顺畅。

百姓的消费需求正顺应我国经

济高质量发展的大势而变，我们对

消费潜力的判断也应从新角度去发

现增长空间。饮食、购物、出行、娱

乐四大类消费成为春节期间支出的

主力军，这不仅是当下居民消费热

情的映射，更是未来拉动经济增长

的重要力量。对此，市场各方应发

挥自身优势精准施策，以更好的供

给引领和承接消费动能，为经济的

高质量发展再添动力。

外贸“开门红”高质量发展需持续加力
1月份出口1.5万亿元，增长13.9%；进口1.23万亿元，增长2.9%；

贸易顺差2711.6亿元，扩大1.2倍

元宵佳节迎来元宵佳节迎来““新新疆礼物疆礼物””
近日，在新疆巴音郭楞蒙古自治州库尔勒市的各大冷库，到处都是忙碌的身影。经销商们瞄准元宵节

市场，将闻名中外的库尔勒香梨销往全国各地，让更多的消费者品尝到产自新疆的果中珍品。

近年来，巴州库尔勒香梨种植面积约55万亩，果品产值22亿元，香梨已成为当地农民脱贫增收致富的

主导产业之一。图为工作人员将分选好的库尔勒香梨打包装箱。 新华社记者 赵 戈 摄

移动支付活跃 消费空间可期
呼唤市场提供更优质产品和服务供给


