
网络与电商成为推
动消费的重要力量,
促进消费离不开互
联网。多位业内人
士表示,要进一步普
及多形态、多层次电
商,推动物流行业标
准化与规范化发展,
延续并放大年节消
费效应。
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□ 刘巍巍

春节期间，消费升温。据

了解，消费者更愿意在最大能

力范围内取悦自我,“悦己型消

费”商机暗涌。

“千金只为心头好”

苏州白领叶少波海淘了名

牌限量版香水作为春节礼物。

“它们能代表我的兴趣爱好。”

叶少波说。在南京某事业单位

工作的许阳38岁,他的年货是

一款电动鼻毛修剪器，“辛苦了

一年,总要对自己好一点”。95

后网民“美丽的小丫”则送自己

一套性感内衣,“虽然没有男朋

友,也要美成一道光。”

在江苏多家商场，冲牙器、

美容滋补产品等销量增长迅

速,人们通过消费探寻自我价

值，收获即时幸福与美好。京

东到家发布的《2019年中国年

货消费报告》显示,品质取代价

格成为年货消费首选因素，以

“好好吃饭”为代表的国民日常

消费呈现出更注重“悦己”体验

的升级特征。

当下春节消费动机中,有

相当一部分是出于对自我个性

与生活审美的表达——消费者

通过购买的商品,来向外界说

明“我是谁,我喜欢什么”。

年节之“买”折射
时代之变

从粮票、油票、布票到排队

买猪肉、买豆腐,再到站在柜台

前“望穿秋水”的百货商店……

春节消费折射了时代变迁,也

刷新和丰富着“新消费哲学”。

苏州佳世达电通有限公司

中国区产品开发中心智能方案

事业群总监李兆平认为,居民

增收、中等收入人群壮大、社交

网络催化等因素,是春节新消

费形成的动因。

许阳说,为努力的自己提

供高品质供给,本质是对“高品

质”的需求增加,而不是对“奢

侈品”的需求增加。多位女性

表示春节期间订购了鲜花。杭

州某私企中层韩丽说,“花上几

十元,愉人悦己,高贵不贵。”

江苏一位心理学专家认

为，新消费不仅提供了商品的

使用价值，还创造了抚慰心理

情绪、沟通社会交流的情感价

值。在此意义上,消费的心理

补偿比实际功能更重要。

放大年节消费效应

顺应消费升级大潮流,既

是稳增长的持久动力,又是改

善民生的现实路径,重点在于

如何延续年节消费增长态势。

一些专家认为,要尽早根

据新消费需求,谋划实施中长

期的结构性改革。

李兆平认为,目前农村

“悦己型消费”仍是短板,农村

居民的差异化诉求形成了潜

力巨大的市场。“如何使高质

量商品下乡,是稳消费、促消

费的重点。同时,以养老、健

康为代表的服务型‘悦己型消

费’空间较大。”

现下，网络与电商成为推

动消费的重要力量,促进消费

离不开互联网。多位业内人士

表示,要进一步普及多形态、多

层次电商,推动物流行业标准

化与规范化发展,延续并放大

年节消费效应。

□ 吴 兰

“我们对 2019 年充满信

心。”安徽合肥市民营企业家

闵玉春近日表示，“国家、省、市

接二连三出台扶持和鼓励民营

企业发展政策，让民营企业充

分感受到信心和关爱。”

有了政策的“定心丸”，

闵玉春说，2019年企业在工程

机械、农业机械、能源矿山等领

域发力，年增长率预计超过60%。

闵玉春，安徽博一流体传

动股份有限公司董事长。自

1986年与流体传动结缘以来，

他没离开过“流体传动”，坚持

深耕液压元件领域。

闵玉春介绍说，10多年前，

好不容易积攒几个亿的资金，

这10 年全部用于液压元件、

机电高端液压元件的研发上，

使产品技术、品质处于国际一

流水平，但在这之前企业“差

点死掉”。

液压元件从工程机械、冶

金、矿山到港口设备、海洋工程

都要用到，液压泵阀则相当于

机器的心脏和大脑。

闵玉春说：“投入二三亿元

不见成效后，所有人都不愿意

再投资，创业的第八年、第九年

‘差点死掉’。”

坚持付出终有回报，企业

在最困难时期，遇到鼓励军民

融合、高端制造的良机，因品质

和技术过硬，逐渐成长为行业

内的“明星企业”。

闵玉春低调地说，企业品

牌不大、知晓度不高，但质量、

技术、细节一点都不马虎，“工

匠精神”和“规矩意识”贯穿整

个流程。

为中国流体传动与世界同

步而努力，是印在闵玉春名片

上的励志之言。闵玉春表示，

将不断挑战自己，希望在液压

元件领域实现价值。

“现在我们处于旺季中的

旺季，所以工人比较辛苦，腊

月二十七八还要上班。”站在

轰轰运转的机器前，安徽华驰

塑业有限公司总经理汪纯球

介绍说，2018年公司产值近3

亿元。

这是一家从事纸塑包装生

产的民营企业。汪纯球介绍

说，近年来，公司产品一直“供

不应求”，销量每年都有20%以

上的增长，未来可期。

安徽宾肯电气股份有限公

司董事长叶佳也低调地称自己

的企业“规模不大”。据介绍，

这家民营企业在空气净化行业

有实力与国际知名公司一较高

下。此外，还牵头“‘十三五’国

家重点研发计划”室内公共场所

空气污染控制关键技术与装备。

包 括 上 述 3 家 企 业 在

内 ，安徽合肥市蜀山区内有

13,000余家民营企业。据蜀

山区区长张红军介绍，该区坚

持把民营企业和民营企业家当

“自己人”，发挥项目对接“中间

人”作用，不断优化营商环境，

正在努力打造一批“单打冠军”

“行业小巨人”企业。

□ 顾小立 荆淮侨 崔可欣

农历正月初四，24岁的北

京女孩杨季娜“打卡”了猪年第

一个5公里；正月初五，杨季娜

又上了一堂新的尊巴课，音乐

声响起的一刹那，她觉得浑身

的自信都被释放了出来。

“原来新年和朋友一起出

门都是逛街、吃饭、看电影之类

的，现在带着朋友去跳尊巴成

了我最新的社交方式。”从上大

学起便坚持健身的杨季娜已把

运动视为生活中不可或缺的部

分。“现在女孩子对保持身材、

保持状态都很有追求，过年期

间容易‘胡吃海喝’，锻炼更不

能松懈。”

除了自己享受挥汗如雨的

快感，杨季娜还把这份来自运

动的“小幸福”传递给了家

人。她将母亲拉进了尊巴课

课堂，“尊巴比较激烈和狂野，

一开始还怕她接受不了，结果

她去了之后特别开心，觉得跟

年轻人一起出汗，自己也年轻

了不少”。

像杨季娜家一样，今年春

节我国许多地方的家庭选择以

运动的方式度过假期。在浙江

杭州，位于万松岭之上的大明

山滑雪场自农历正月初一以

来，平均每天进场滑雪的人数

都在4000人以上，与去年同时

段相比增幅明显。

杭州大明山风景旅游有限

公司副总经理徐新表示，春节

期间来自杭州、上海等地的家

庭滑雪爱好者比较多，随着冬

奥会脚步的临近，南方家庭在

家门口参与冰雪运动的意愿比

以往更加强烈。“中国人过年亲

戚往来总会送礼。以前是送礼

品、送红包，现在‘送滑雪’好像

也开始流行了。”

据了解，今年春节期间广

州市体育局组织了50多项群

众体育活动，预计参与人数20

万人次。这当中既有舞龙醒狮

巡游等文体融合的传统项目，

也有以猜灯谜和抛圈、钓鱼、跳

绳等为主要内容的游园活动，

主打项目则是足球、羽毛球、乒

乓球、篮球。

浙江大学公共体育与艺术

部主任吴叶海表示，越来越多

的家庭在春节假期“迈开腿”锻

炼，与其生活水平、方式与心态

的变化密切相关。“体育锻炼不

仅能强身健体，还能锤炼人的

意志，对家庭而言也有利于增

进感情。大家打牌、上网、做

‘低头族’的时间少了，相互交

流的时间就多了。”

本报讯 伴随着辞旧迎新

的爆竹声，中国支付行业也经

历了一场“大考”。

从除夕夜到大年初一，从

微信群红包到春晚红包，各种

网上“抢红包”活动花样翻新。

据网联平台发布消息，大年初

一即2月5日当天，网联平台

跨机构交易处理峰值超过每秒

4.4万笔，0时0分3秒网络支

付交易最为集中，网联平台系

统成功率100%。

同往年春节相比，今年春

节网上“抢红包”活动更多元

化。微信的财付通、支付宝、度

小满金融旗下的百付宝等机构

均在春节期间推出了红包活

动。拿着手机抢支付宝红包、

微信群红包、百度红包、抖音红

包……成了今年除夕夜的一道

“加菜”。

据业内人士介绍，今年春

节支付行业的“大考”峰值高、

规模大、时间长、类型多、范围

广、难度大。在中国人民银行

指导下，作为国家级重要金融

基础设施的网联平台会同各支

付机构、银行等行业各方，建立

起完善的支付全链路联合运维

机制，在重要时点实施联动协

同保障，使海量支付交易得到

了平稳支撑。 （魏 晞）

“悦己型消费”悄然兴起

“燃烧卡路里”
渐成城市家庭过年新风尚

春节支付平台迎大考峰值每秒逾4万笔

本报讯 中国汽车流通协

会近日发布2019年1月份“汽

车消费指数”时称，1月中国汽

车消费指数为18.9。受春节假

期等因素影响，预计2019年2

月份中国汽车市场销量处于较

低水平。

具体而言，从构成汽车消

费指数的分指数来看，2019年

1月份需求分指数为9.0，消费

者购车需求创新低。2019年1

月份入店分指数为10.5，消费

者入店看车意愿减少。2019

年 1月份购买分指数为12.2，

消费者实际购买意愿较弱。

据分析，2月份适逢我国

传统节日春节，经销商门店放

假，部分地区经销商假期持续

10天~15天，有效销售时间较

少；此外，由于物流、上牌手续

等因素，消费者在春节期间购

车受到影响。

故此，受春节放假影响，

消费者购车需求已在 1月份

提前释放，2月份消费者的购

车需求、入店计划以及实际购

买意愿将大幅减少。预计 2

月份中国汽车销量处于较低

水平。

据悉，汽车消费指数具体

指标包括消费者购买意向、购

车需求、渠道动态等，旨在从消

费的视角反映中国汽车市场运

行态势。 （闫晓虹）

今年1月中国汽车消费指数为18.9

□ 冷桂玉

正逢春节期间，贵州省盘

州市鸡场坪镇移山村多次出

现了堵车现象。围观的村民

都说，第一次见村里堵车那么

久，从村头堵到村尾。由于长

时间堵车，交警也来到村里疏

通道路。

“村里路修好了，家家户

户都有车，出去游玩的人越来

越多，堵车了也正常。”头发花

白的陈江国说，他们一家在出

游乌蒙大草原景区的路上遇

到了村里几十年来的第一次

堵车。

回忆起30多年前，陈江国

感慨万千，村里还没有通水

泥路，逢年过节给亲戚家送

些荞面、大米都要翻山越岭，

远一点的亲戚需要走上一

天，有些亲戚几年才能见上

一次面，“现在家家都有车，想

见了马上坐车就走，大家的距

离近了。”

随着互联网的快速发展，

网购走入了人们的生活。大

四学生赵恒不仅仅教会了父

母用智能手机、玩微信，还教

会他们手机支付和网购。

赵恒说：“一家人不用过年挤

着去集市排队买年货，过年前

十多天，爸爸就在网上订购了

糖果、坚果。”

赵恒还打算趁着春节，带

父母坐高铁去沿海旅游，让一

辈子生活在大山里的父母逛

商场、看大海、尝美食，“过一

个不一样的春节”。

45岁的杨美英觉得最大

的变化是：“吃得越来越丰富，

每天都像过年。”20多年前，

杨美英刚嫁到移山村时，年前

一个月就开始筹备过年，杀年

猪、打糍粑、做豆腐。杨美英

说，现在农村对于“吃”的要求

更高了，送坚果、海鲜等逐渐

流行起来，从“吃饱”到讲究健

康养生、营养搭配。

10多年前的春节，亲戚

上门拜年，杨美英宰杀鸡鸭

“款待”。随着农村生活条件

越来越好，儿子从大城市买

回来的泰国龙眼、阿根廷红

虾、广州蛤蜊，悄然上了家中

餐桌。

民企有了“定心丸” 细耕市场赢未来

农村春节习俗变迁：
外出旅游和网购年货成时尚

湖南凤凰古城春节湖南凤凰古城春节自驾游火爆自驾游火爆
2月8日，农历大年初四，湖南凤凰古城自驾游迎来峰值，众多游人纷纷选择自驾出行的方式

来到凤凰古城游玩。图为汽车在古城内的大桥上排长龙。 杨华峰 摄

河南老君山银装素河南老君山银装素裹裹
2月8日，大年初四，河南洛阳老君山上的树木似珊瑚般晶莹

剔透，古色古香的建筑上覆盖着皑皑白雪，银装素裹，在春节假期

吸引游客赏雪观景。 王中举 摄

春节期间，消费升温，消费者更愿意在最大能力范围内取悦自我，
“悦己型消费”商机暗涌

安徽合肥市把民营企业家当“自己人”，发挥项目对接“中间人”作用，
不断优化营商环境，打造一批“单打冠军”“行业小巨人”企业

企业在最困难时期，
遇到鼓励军民融合、
高端制造的良机，因
品质和技术过硬，逐
渐成长为行业内的
“明星企业”。“工匠
精神”和“规矩意识”
贯穿整个流程。


