
专家指出，平台出于
成本压力提高服务
费率本无可厚非，但
从长远看，应跳出
“流量收割”思维，通
过技术手段提高运
营效率降低成本，进
而实现平台、商家、
消费者的多赢。
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湖北十堰市扶贫工作队员驻村开展走访，实现全市119个乡镇、

1751个村入户走访全覆盖

访民情解难题 党员干部“户户走到”

价格涨了分量却少了 谁惹的祸
新疆小学学龄儿童入学率达到99.91%
本报讯 从新疆维吾尔

自治区“两会”传来消息，

2018年，新疆坚持教育优先

发展，巩固九年义务教育成果，

完善控辍保学机制，小学学

龄儿童入学率达到99.91%。

自治区政协委员、喀什

市第十八小学校长廉玉飞介

绍，新疆小学入学率目前高

于全国水平，全疆学龄儿童

“应入尽入”，教育为孩子们

插上了梦想的翅膀。

廉玉飞说，学前和义务

教育阶段是孩子们树立正确

价值观、学习语言的重要阶

段。她所在的喀什市第十八

小学目前共有1895名学生，

全是维吾尔族孩子。目前，

孩子们的国家通用语言运用

能力提升很快，校园里每天

书声琅琅。

据介绍，新疆未来将继

续提升教育质量和水平，推

进国家通用语言文字教学

全覆盖；扎实推进农村学前

三年免费教育，巩固九年义

务教育成果；推进寄宿制

学校建设，对贫困家庭学

生实行精准资助和差异化

资助。

此外，针对中小学教师

结构性短缺问题，新疆未来

将以南疆四地州和农村学校

为重点，大力加强教师队伍

建设，进一步提高教育教学

质量。 （孙少雄 孙 哲）

安徽将为70万农户用厕进行无害化改造
本报讯 日前，安徽省

“两会”媒体见面会发布消

息，安徽将持续推进农村人

居环境整治，2019 年完成

70万户以上农村户用厕所

无害化改造、200个以上乡

镇政府驻地及约1200个中

心村污水处理设施建设、约

1300个中心村建设任务。

据介绍，安徽农村人居

环境整治取得实效，农村

“脏乱差”的状况明显改

观。此次公布的数据显示，

截至 2018 年年底，安徽省

农村共完成改厕 149.3 万

户 ，占 3 年 总 任 务 数 的

71.1%；全省1133个乡镇规

划建设 1050 个污水处理

厂，在建的 263 个、已建成

的 675 个，占总任务数的

89.3%。同时安徽省90%乡

镇垃圾“收储运清”实现市

场化运营，完成109个非正

规垃圾堆放点整治，无害化

处理率达66%；全省已建和

在建中心村 5300 多个，占

布点总数 55%左右，1133

个乡镇政府驻地完成了“两

治理一加强”工作。

（陈 诺）

上海奉贤综合保税区转型通过验收
本报讯 从传统出口加

工区升格为综合保税区，一

年时间，上海奉贤综合保税

区在改革“红利”驱动和结构

调整中，完成了“美丽蜕

变”。1月14日，由上海市

海关、市发改委、市商委、市

财政局、市税务局等职能机

构组成的联合验收组，顺

利完成奉贤综保区验收工

作，这标志着奉贤综保区

实现了新旧动能转换、产

业聚集效应、更丰富的业

态发展及开放型经济格局

的形成。

近年来，奉贤区坚持深

化开放经济，把扩大开放融

入区域发展，并作为奉贤集

聚资源、提升能级的重要战

略，全面提升经济发展质量

和效益，加快新旧动能转

换。奉贤综保区自获批以

来，努力发挥承接国际产业

转移、联接国内国际两个市

场的特殊功能和政策，实施

规划布局和招商引资，以建

设全国首个以美丽健康为

主导的综合保税区为目标，

不断深化“美谷美购”专业

跨境电商平台、保税展示交

易中心和保税服务中心的

功能定位，打造新型生态化

综合保税区，为奉贤参与上

海全球卓越城市建设，融入

长三角一体化，增添强劲的

动力。

据了解，奉贤综保区下

一步将拓展“保税+”的功能

优势，大力推动保税研发、

保税展示交易、保税检测

维修等业态发展，把先进

制造业的优势与新兴产业

的发展结合起来，面向全

国和世界亮出一张综保

“金名片”。

（徐国信）

——部分外卖平台涨价动因调查

□ 何欣荣 杨有宗 高少华

常吃外卖的你，有没有发现

最近外卖涨价了，分量还不易察

觉地少了“一点点”？新华社记

者调查发现，近期部分外卖平台

上调了商户的服务费率，涨幅从

1个百分点~3个百分点不等，由

此引发部分商户对终端产品的

提价，消费者也不可避免要为此

“买单”。专家指出，平台出于成

本压力提高服务费率本无可厚

非，但从长远看，应跳出“流量收

割”思维，通过技术手段提高运

营效率降低成本，进而实现平

台、商家、消费者的多赢。

多家平台费率上调，
中小商户“吃不消”

最近，上海市闵行区一家快

餐店负责人马先生收到某外卖

平台的新“合作方案”，每单费率

从之前的18%上调至21%。这

意味着，每卖出一单金额为100

元的外卖，需向平台多支付3元。

马先生说，快餐店的毛利率

在30%左右，在房租、人力成本

不断上涨的情况下，外卖平台此

举进一步加大了店铺的经营压

力。“外卖订单占到总销量的一

半左右，虽然不情愿，但也只能

接受。”马先生说。

这家平台的做法并非个

案。经营面包店的何坤表示，去

年11月份，某外卖平台服务费

率从此前的16%上调到17%，且

30元以下的订单，每单服务费按

5元收取。

据调查，外卖平台服务费率

按店铺类型、客单价、订单数量、

区域位置等参数设定。一般来

讲，规模越小、客单价越低的商

户，议价能力越弱。上海一家小

吃店的店主徐先生指着刚刚被

取走的外卖包裹说：“这一单七

块五，平台扣两块三。”折算下

来，服务费率在30%多。

对于费率上调，某外卖平台

表示，商家可以根据自身所处阶

段的不同需求，自由增减服务项

目，并依据服务内容与平台签订

合作协议，不同的服务类型对应

不同的费率。例如，商户采用平

台的配送服务，和商户采取自行

配送的方式，合作费率会有很大

差异。

尽管外卖平台在提高服务

费率的同时，往往搭配更为优惠

的配送方案，或给消费者发放更

多该店铺的红包，但商户们仍普

遍表示了担忧。“随着对外卖平

台的依赖越来越大，以后费率会

不会继续涨？”马先生说，从最初

的“零费率”到5%、10%，再到如

今的两成左右，中小商户在与外

卖平台的博弈中处于相对弱势

地位。

抬高价格或分量“打折”，
商户多种方式“消化”成本

费率上调，成本增加，外卖

平台上的商户也通过多种方式

“消化”成本。

方法一：向消费者转嫁，价

格贵了。上海市民王建说，以前

点一份牛肉炒饭的花费在30元

左右，最近每单花费达到 35

元。“商户将部分增加的成本转

嫁给了消费者。”他说。

北京的消费者黄洁琳从

2017 年开始使用在线外卖服

务。“现在点外卖，不仅优惠券、

满减券少了，相应的配送包装

费也增加了。如配送费一般

从 5 元 起 ，远 一 点 的 要 加 2

元。原来没有包装费，现在包装

费一般要1元~2元，贵一点的要

4元~5元。”

其实，同样一份餐食，外卖

平台价格高于店内价格是常有

的事。在上海市徐汇区一家商

场的调查显示，一份麦当劳板烧

鸡奶茶中套餐，在店内购买价格

为37元，在外卖平台购买则需

40.5元，尽管有满减优惠，但也

需另付9元配送费。

方法二：餐食质量“打折”，

分量少了。除线上、线下不同价

外，一些商户也通过“特殊”手段

消化成本。曾在广州一家熟食

店打工的傅萍说，由于平台抽成

的存在，相比于到店购买，外卖

食品的分量通常会“打点折”。

方法三：“绕开平台”自己

干。随着服务费率的上涨，一些

外卖平台上的商家重新给顾客

发放联系卡，绕开外卖平台自行

配送。此外，部分连锁餐饮品

牌如肯德基，也开发了在线订

餐和配送系统，减轻对外卖平

台的依赖。

少一点“流量收割”，
多一点“各方共赢”

根据相关市场机构的统计，

2018年上半年，美团、饿了么在

外卖市场的交易额占比分别为

59%和36%。饿了么和口碑在

去年10月份合并后，外卖市场

“双寡头”格局进一步强化。

从公开的财务数据看，对入

驻商家的抽成是外卖平台的主

要收入来源。电子商务研究中

心分析师陈礼腾表示，随着人力

成本的攀升、物价水平的提高，

外卖等生活服务行业的运营成

本也呈现上升态势，过往的平台

抽佣比例很难适用于今天的市

场环境。同时，在消费升级趋势

下，为了给用户提供更好服务，

生活服务平台在技术、配送等环

节不断加大投入，导致成本增

大，而这也是各个平台纷纷提高

佣金的原因。

“新的竞争者不断涌入，外

卖市场并未形成垄断。”中国政

法大学传播法研究中心副主任

朱巍认为，外卖市场竞争相对充

分，平台可以制定、提高服务费

率，但不能滥用市场优势地位无

限制提高费率，或者向平台内经

营者收取不合理费用。“要防止

‘店大欺客’的现象发生。”

业内专家表示，应通过数字

化升级对商家“授人以渔”，而

不是“涸泽而渔”。搞成本转

嫁，收“流量税”，只会阻断行业

和商家数字化升级的最好机

遇。此外，除价格因素外，消费

者更应关注食品安全、品质、健

康等因素，外卖平台也可以通

过技术手段，不断提升配送效

率、降低交易成本、提高服务品

质，实现多方共赢。

□ 李 伟

“6个月，走遍了本村所有农

户，收集问题37类220条，能解

释的当面解释，能解决的现场解

决，不能解决的及时跟镇村干部

沟通，有问必答、应必有果。”湖

北省十堰市房县窑淮镇东沟村

第一书记余建福的民情日志本

上记满了群众的心声：规范低保

评议、外请专家指导蔬菜种植、

降低产业发展风险。

东沟村有贫困人口277户，

贫困发生率51.1%，是脱贫攻坚

的硬骨头。由于历史原因，村里

积累了不少矛盾。余建福是房

县农业局副局长，驻村帮扶西沟

村顺利脱贫出列后，他去年主动

请缨到邻近的东沟村担任了第

一书记，半年时间里，他和工作

队员们坚持走村入户、“户户走

到”，挨家挨户与群众交流感情、

宣传政策、理顺情绪。

“化解了群众的心结，凝聚

了村“两委”班子力量，搞活了产

业发展。”窑淮镇党委书记杨奎

看到了东沟村的变化，“以前是

扶贫干部很辛苦，不少群众还不

满意。通过户户走到大走访大

调研，让干部真正掌握群众内心

的想法，帮助排忧解难。”

据新华社消息，2018 年以

来，湖北省十堰市创新实施党员

干部“户户走到”行动，常态化开

展精准扶贫大走访大调研。其

中，市“四大家”主要领导和分管

农业农村工作领导每人每年走

访不少于30个村（当年出列村、

深度贫困村、偏远村），县（市、

区）领导比照市级要求开展走

访，乡镇领导干部分片走访本乡

镇所有村，每人每年走访各自片

区村包括非贫困户在内的所有

户3次以上。扶贫工作队员驻村

开展走访，实现全市 119 个乡

镇、1751个村入户走访全覆盖。

“身到、心到、感情到、措施

到、效果到。”十堰市委组织部部

长刘荣山说，党员干部坚持户

户走到，旨在通过与群众面对

面沟通交流，全面宣传党的扶

贫政策，切实帮助解决实际

问题。

“年轻人过年回家可能找不

到自家门了，村里变化大。”竹山

县秦古镇秦家坪村汤世朝向人

们介绍家门口前新修建的通组

路、路灯、厕所。党员干部走

村入户走访，带来了看得见的

变化，村里修路占了谁家的菜

园，老百姓都没有意见。“全

村人都受益的好政策，大家

都支持。”

竹溪县汇湾镇荣玉村85后

驻村扶贫干部王庆年干脆带着

自己的妈妈和两岁多的女儿一

起搬到村里住下来，天天走村入

户跟村民成了一家人。在村里，

王庆年的女儿跟村里的同龄小

孩愉快地玩在一起。“有时听老

乡说一说家里鸡毛蒜皮的事儿，

让有意见的人冒冒气儿、发发牢

骚，很多问题也就解决了一半。”

王庆年说。

翻开丹江口市凉水河镇檀

山村第一书记王慧的户户走到

民情日记，每家每户的家庭人

口、产业发展、困难情况等一目

了然。在她看来，“户户走到”的

过程也是接受群众教育的过程，

每当为群众办成了事，自己心里

很享受。

“解心病、治穷病、防未病。”

十堰市委书记张维国说，党员干

部坚持“户户走到”，要与贫困群

众面对面沟通、心贴心交流，详

细了解贫困状况、脱贫措施、帮

扶成效，确保真脱贫、脱真贫；对

非贫困户，要宣传政策、交流感

情、倾听诉求、理顺情绪、解决问

题；走访发现的共性问题，要制

定有效解决办法及时落实反馈，

个性问题一事一议、妥善解决。

据十堰市扶贫办统计，2018

年以来，市县乡三级干部累计走

访56.1万户，共收集问题24528

件 ，已 解 决 20,740 件 ，占 比

84.56%，扶贫工作精准度和贫困

群众满意度不断提高，凝聚起了

脱贫攻坚的强大合力。

村子里的村子里的““一元餐厅一元餐厅””
为弘扬孝德文化，让村

里的老年人安享晚年，山东

省广饶县李鹊镇黄东村于

2017年重阳节当天成立了

“一元餐厅”。一年多来，凡

是年满70周岁的老人，只

要交上1元钱，就能在餐厅

里吃到可口的午餐。图为

村里的志愿者为就餐的老

人分发馒头。

新华社记者 王 凯 摄
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此期间所有冒用我公司证、章的各类经济法律
纠纷责任均与本公司无关，特此声明。

注
销
公
告

深圳市有肯科技有限公司（统一社会信
用代码：9144030056420229XE）经股东
会决议，拟向公司登记机关申请注销登
记，清算组成员：陈玉群、陈玉香，清算组
负责人：陈玉群，请债权债务人自见报之
日起45日内向本公司清算组申报债权债
务，特此公告。

声 明
本人潘泽俊（身份证号码：51010619******3818），此前担任

广东易昂普软件信息有限公司法定代表人、执行董事及经理。鉴
于该职务为挂名，公司事务皆由其他人掌控，故自２０１8年3月
至今多次向股东会请辞，并请求工商变更，然股东一直推诿拒绝。

为此，本人郑重声明：从即日起辞去广东易昂普软件信息有
限公司法定代表人、执行董事及经理职务。如公司其他股东及管
理人员冒用法定代表人身份代行签署相关法律文件的，应自行承
担一切法律责任，本人有权追究任何侵犯本人权益的违法行为。

股权转让公告
经2018年11月8日“上海侨泓置业有
限公司”股东会决定，全体股东一致同
意将持有“上海侨园信息技术有限公
司”的股权全部转让给“上海泓福健康
管理有限公司”。请涉及“上海侨泓置
业有限公司”债权债务的单位或个人
（包括欠款、抵押、担保），自本公告刊
登之日起45日内持有关证明材料前往
上海市虹口区物华路 73 号 1 号楼
8427室向我公司申报债权 债务，逾期
将按相关规定处理。特此公告。

声明南宁酷瀚广告有限公
司遗失广东正和广告

材料制品有限公司的广东增值
税 专 用 发 票 壹 份 ，代 码
4400174130，号码37363982合
计金额18189.00元；声明遗失。

声明佛山市沃尔曼洁具有限公
司遗失广东正和广告材料

制品有限公司的广东增值税专用发票
贰 份 ：代 码 4400183130，号 码
19996897合计金额83423.70元；代
码4400183130，号码19996896合计
金额100000.00元；声明遗失。

终止品牌授权声明
自2018年 12月 31日起，

我司终止对杨鹏在甘肃省金昌
市金川区经营“尚品宅配”品牌
产品的授权，即日起，杨鹏个人
及金昌市粤龙商贸有限公司无
权使用“尚品宅配”商标（注册
号 ：9288036，注 册 号 ：
9288138）。

广州尚品宅配家居股份有
限公司

终止品牌授权声明
自2018年12月31日起，

我司终止对刘晓云在山西省
晋中市和顺县经营“尚品宅
配”品牌产品的授权，即日起，
刘晓云个人及和顺县尚意家
俱店无权使用“尚品宅配”商
标（注册号：9288036，注册
号：9288138）。

广州尚品宅配家居股份
有限公司

终止品牌授权声明
自2018年12月31日起，我

司终止对孙小波在新疆自治区
塔城市沙湾县三道河子镇经营
“尚品宅配”品牌产品的授权，即
日起，孙小波 个人及沙湾县三
道河子镇爱尚定制家具店无权
使用“尚品宅配”商标（注册号：
9288036，注册号：9288138）。

广州尚品宅配家居股份有
限公司

终止品牌授权声明
自2019年12月31日起，我

司终止对卢志斌在浙江省绍兴
市柯桥区、越城区经营“尚品宅
配”品牌产品的授权，即日起，卢
志斌个人及绍兴市柯桥区柯桥
尚宏橱柜商行、绍兴高新区尚宏
橱柜商行无权使用“尚品宅配”
商标（注册号：9288036，注册
号：9288138）。

广州尚品宅配家居股份有
限公司

拍卖公告
受委托，兹定于2019年 1月24

日（星期四）上午9时30分举行拍卖
会，按现状公开拍卖：罚没物资一批
（详见拍卖清单）。拍卖会地点：贵州
省遵义市播州区龙泉大道23号桂花
山大酒店会议室， 标的展示时间：
2019年1月18日、19日；标的展示
地点：委托方标的存放地。有意竞买
者请将于2019年1月19日12时前
将保证金汇入公司指定账户（以到账
为准），并持有效资质证件到本公司
办理竞买登记手续（有意竞买者须联
系我公司安排看样了解标的物后方
可报名），报名地址：本公司，联系电
话: 13242402005杜生

云南德泰拍卖有限公司
2019年1月17日

声明
我司天津鼎一电气成套设备股份

有限公司 ，是一家从事高低压电气成
套设备生产制造及电力工程施工的企
业，现谨对关于 公司经营活动中公章、
合同章、法人章、财务章的使用 事宜有
关情况，声明如下：

1.关于公司经营期间，凡使用天
津鼎一电气成套设备股份有限公司公
章、合同章、法人章、财务章均必须经
法定代表人授权认可，无法定代表人
签字认可而使用公司章的各种经营活
动，均为无效；

2.使用伪章向有关部门报送资料
及其他用途的，均为无效，且本公司追
究其法律责任，并由使用者承担经营
中产生的一切法律后果，与本公司无
关；特此声明！

声明人：天津鼎一电气成套设备
股份有限公司

寻人启事
寻找夏爱娣女士，1938年左右
出生，身高160左右,听说80年
还在贵大工作，石传慧，联系电
话18096146351

声明北京观影树信息技术
有 限 公 司 ( 税 号 ：

91110105MA005UUC5X) 不 慎
遗失中审众环会计师事务所（特
殊普通合伙）福建分所已开具的
增值税专用发票一份（抵扣联和
发 票 联 ） ，发 票 代 码
3500172130， 发 票 号 码
03628639，开票金额五万元整；
特此登报声明

终止品牌授权声明
自2018年12月31日起，

我司终止对尹英迪在四川省
乐山市经营“尚品宅配”品牌
产品的授权，即日起，尹英迪
个人及乐山市中心城区宜尚
家具店无权使用“尚品宅配”
商标（注册号：9288036，注册
号：9288138）。

广州尚品宅配家居股份
有限公司

声明 天津市西青区恒
世益丰电器商行

遗失税务登记证正副本，税
号：120111L64517204 号，
特此声明。

遗
失
声
明

李晶2018年12月21日遗失第
二 代 身 份 证 ，证 号 ：
152101198304112427，有效期
限2017年10月14日至2037年
10月14日。他人冒用身份证信
息，与本人无关。特此声明。

遗
失
声
明

船 员 顾 耀 辉（身 份 证 号 ：
65900119951011091X），所
持中华人民共和国海船船员
适 任 证 书 ，证 件 号 ：
AFG145201702879，不慎遗
失，特此声明作废。

注
销
公
告

南宁山之香商贸有限公司经股东会
决议依法解散公司，现进行资产清
算，敬告债权债务人自公告见报之日
起45日内与清算组负责人朱永琳联
系，联系电话：18589913331。

南宁山之香商贸有限公司
2019年1月17日

遗失声明、注销公告、拍卖公告、法院公告、送达公告、等其他广告:13381075888


