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盘、手机壳，每一款“爆
款”产品都能实现与故
宫元素的完美契合。“把
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素融入生活中每一个细
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除了以故宫现有藏
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文化艺术编辑部

主任：王 志

执行主编：于 馨 宋若铭

新闻热线：（010）56805161
监督电话：（010）56805167
电邮：whzk619@163.com

文化创意 Culture CreativityCulture Creativity
2018.12.21

星期五

文化资讯

□ 本报记者 于 馨

“一抹朱红，胭脂江山；眉黛轻

扫，霓裳红妆；如鱼得水，如鸟乘风；

故宫口红，倾国倾城。”六支色号灵

感取自故宫博物院的“故宫口红”近

日刷爆朋友圈。据悉，“六色故宫口

红”是故宫博物院文化创意馆与一

家生物科技有限公司联合推出首款

彩妆，产品一经上架便迅速售罄，随

之也成了网红产品。

“故宫口红”销售火爆绝非个例，

早在2014年，故宫淘宝推出的“朕就

是这样汉子”折扇、顶戴花翎防晒伞、

“雍正御批”胶带等一系列文创产品，

个个都成为“爆款”，其中1500个故

宫手机座在1个小时内全部售罄，

4500个“八旗不倒翁娃娃”，也在开

售8小时内全部卖完，就淘宝店一项

总计一天内就销售了1.6万单故宫文

创产品。

大到雨衣、箱包，小到U盘、手

机壳，每一款“爆款”产品都能实现

与故宫元素的完美契合。“把故宫带

回家”，将故宫元素融入生活中每一

个细节，就是故宫文创成功的秘诀。

与国宝同色讲“宫”韵故事

“快600岁的故宫出口红了，从

此与‘国宝同色’不再是梦想！”今年

双12前夕，“故宫”这个大IP又成功

拓展了一个全新的领域——美妆。

故宫口红的灵感来源可以追

溯到2016年，有网友把故宫当时

推出的和纸胶带贴在口红等彩妆

用品上做装饰，打造“私人御用定

制款”，随即被故宫淘宝的官方微

博捕捉灵感并放大创意，在小红书

众多美妆博主引领下成为网络潮

流：化妆品经过黑底烫金龙纹胶

带、黑漆嵌螺钿图案胶带、烫金掐

丝珐琅缠枝莲纹胶带的装饰，即刻

变身华丽优雅中国风。2017年，

“故宫淘宝”发布一篇爆款文章《假

如故宫进军彩妆界》，转发破5万，

阅读量破1022万。从藏画、点翠

首饰、汝窑瓷器汲取灵感，设想了

故宫彩妆形态。文末1万赞的最

赞评论是：“你要是出彩妆了，整个

中国的女人都是故宫的。”

到了2018年，这个设想终于变

成了现实。12月9日，故宫博物院文

化创意馆官微推送《故宫口红，真的

真的来了！》，6款口红色号源于瓷器

和碧玺佩等藏品，外观设计灵感源自

后妃服饰与绣品，同时推出的还有两

款美人面膜；12月11日，故宫淘宝官

微推送《久等了！故宫原创彩妆！》，

并于官方旗舰店上架源自文物的仙

鹤系列与螺钿系列眼影、口红、腮红，

灵感源自《水图卷》的海水纹高光，灵

感源自点翠首饰的点翠眼影。

“这是一场历史与颜色的告白

仪式”。这是故宫为六款口红打出

的广告语。“六色故宫口红”每款都

与一件故宫院藏文物同色，甚至每

款的外观灵感都源自一件宫妃衣裳

或装饰。口红上盖外观由仙鹤、蝴

蝶、瑞鹿、蜜蜂“领衔出演”，下方饰

以绣球花、水仙团寿纹、地景百花

纹、菊花、四季花篮等吉祥图案。

“郎窑红”颜色取自郎窑红釉观

音尊六色故宫口红中，外观灵感来

自故宫藏洋红色缎绣百花纹夹氅

衣；“豆沙红”取色豇豆红釉菊花瓣

瓶，外观灵感是品月色水先团寿字

纹单氅衣；“玫紫色”取色钧窑玫瑰

紫釉菱花式三足花盆托，外观灵感

是黑绸绣花蝶竹柄团扇；“枫叶红”

取色矾红地百花蝴蝶纹圆盒，外观

灵感是明黄色绸绣绣球花棉马褂；

“碧玺色”取色桃红碧玺瓜式佩，外

观灵感《广绣鹤鹿同春图》；“人鱼

姬”取色清雍正胭脂水釉梅瓶，外观

灵感浅绿色缎绣博古花卉纹袷袍。

如此自带“宫廷血统”的高颜

值，成为众人“剁手”的最大原因。

北京市民刘女士一共下单了三只

“故宫口红”，她告诉记者：“每一款

口红的背后都有一个故事，涂个口

红都能跟故宫扯上关系，感觉就很

好。我计划去故宫参观一下，看一

看这些色号对应的文物。”

“十亿带货王”解密新文创

近年来，故宫文创产品屡出精

品，究其原因，除了传统文化愈发受

到重视外，也与故宫文创产品重在

创新，将故宫元素融入生活中每一

个细节密不可分。

事实上，故宫早在2011年就推

出了文创产品。然而多是观赏性较

强的绘画作品和瓷器等，虽然看上

去高端大气，但却并不符合时下主

流消费群体的需求，所以“叫好不叫

座”，销量一直上不去。

2013年前后，清宫剧掀起收视

热潮，《甄嬛传》在两岸爆火，台北故

宫博物院借着这股热潮在某知名社

交网站贴出一款“朕知道了”的和纸

胶带，异常简单的四个字，是清康熙

皇帝真迹的复制品，霸气十足，几乎

满足了网络传播的所有元素，引发了

网友的疯传和热烈讨论。一卷售价

200新台币的胶带纸，当天傍晚上架

500盒，第二天就售罄，第二日又紧

急进货700盒，半小时就又售完。

此后，围绕品牌授权，台北故

宫博物院开始与超过90家厂商合

作“让文物再生与重生”，推出了上

千种文创商品，包括“翠玉白菜”

伞、“冰山一脚”潮袜、“富春山居

图”茶杯垫，以及“宫乐美人胡椒

瓶”等，可谓从头到脚到厨具都充

满了活泼的生活气息和历史文化

感。单单是2013年，台北故宫博

物院光销售这些衍生品，就收入了

9 亿新台币，数字直逼门票收入

（10亿新台币）。

北京故宫由此受到启发，院长

单霁翔率队去台北故宫学习经验，

然后就有如“开挂”一般借助互联网

做起了文创“生意”。

2013年8月，北京故宫第一次

面向公众征集文化产品创意，举办

以“把故宫文化带回家”为主题的

文创设计大赛。2014年，故宫淘

宝推出了“朕就是这样汉子”折

扇、顶戴花翎防晒伞、“雍正御批”

胶带等一系列“爆款”文创产品，

其中1500个故宫手机座在1个小

时内全部售罄，4500个“八旗不倒

翁娃娃”，也在开售8小时内全部

卖完，就淘宝店一项总计一天内就

销售了1.6万单故宫文创产品。而

“朝珠耳机”更是获得了当年的“十

佳文创产品奖。”

“将故宫元素融入生活中每一

个细节”，正是由于这个开发思路，

故宫文创吸引了不少年轻人群体。

比如故宫淘宝的人气最旺，最受欢

迎产品之一的“迷你故宫小猫猫摆

件”月销量超过1.6万笔。

除了以故宫现有藏品为原型进

行文创产品创作外，近两年，故宫还

尝试拓宽文创产品的范围，围绕“衣

食住行”等民生生活展开。

2017年年初，故宫与“百年老

店”稻香村合作推出了一款名为“极

好的·点心”的糕点礼盒。尽管价格

不算便宜（16枚/120元），但这款限

量点心礼盒，仅用时5天，便宣告售

罄。因为此次点心礼盒大获成功，

当年的7月，“朕的心意”故宫食品

淘宝店应运而生。2018年，故宫先

后在春节和中秋推出糕点礼盒和中

秋月饼礼盒，都收到了大众热捧，销

售火爆。

据故宫博物院官方透露，截至

2016年年底，故宫博物院的文创产

品共有9170种。与此同时，故宫的

文创产品销售额也从2013年的6

亿元增长到2016年的近10亿元。

而在2017年，故宫文创部线下收入

近 1 亿元，线上淘宝网店收入近

5000万元。此外，故宫也有其他部

门贡献文创产品收入，故宫所有的

文创产品全年总收入达15亿元。

12月，作为“十亿带货王”的故

宫连推“爆款”产品。借着《延禧攻

略》等清宫剧集的热播，在人气小生

周一围和邓伦的“导游”“导购”下，

故宫在综艺中再度挖掘了新的文创

可能。

“我们想要通过新的文创产

品，让观众把故宫的文化带回家。”

在《上新了·故宫》第2期“解锁三

层大戏楼畅音阁”当中，故宫文创

新品特邀开发员周一围如是说。

而这一期节目以畅音阁和乾隆

时男蟒戏衣为灵感设计的“让故

宫YOUNG起来的畅心睡衣”，也

成为《上新了·故宫》在淘宝众筹上

的第一爆款。数据显示，该众筹项

目目标金额为 5 万元，目前已筹

890.3475 万元，认筹人数15,938

人，达成率为17809%。

个性化追求 多元化消费

近年来，随着人们审美水平的

提高和对美好生活的向往，追求个

性化、多元化消费逐渐成为人们的

生活方式。

从市场角度看，个性化、多元化

体现出人的不同需求，参与感、体验

感的增加能够推动文化创意产业正

向、健康发展。参与感不仅仅是现

场“所见所闻”，更重要的是“回味无

穷”，让参与者“意犹未尽”，激发其

继续体验的欲望。

北京大学文化产业研究院副院

长陈少峰表示：“消费的丰富性和各

种消费者的新需求，一方面要增加

独特性产品，另一方面满足不同消

费者需求。”

故宫博物院的文创产品年销

售量早已突破10亿元大关。故宫

文创究竟是如何炼成的？故宫博

物院常务副院长王亚民透露，故

宫博物院院长单霁翔总结了博物

馆发展文创事业的十点体会：以

社会公众需求为导向、以藏品研

究成果为基础、以文化创意研发

为支撑、以文化产品质量为前提、

以科学技术手段为引领、以营销

环境改善为保障、以举办展览活

动为契机、以开拓创新机制为依

托、以服务广大观众为宗旨、以弘

扬中华文化为目的。

“这十点体会高度概括了故宫

博物院发展文创事业的心得。”王

亚民表示，创意研发是文创产品发

展的核心要素，故宫博物院文创产

品深入挖掘了院藏文物内涵，做到

“无一物无来历”。在注重文化深

度挖掘的同时，故宫文创研发团队

还做了大量调查，了解和分析人们

在日常生活中喜爱哪些文化元素、

不同年龄段观众有什么样的文化

需求等，始终坚持以服务大众为宗

旨，推出一系列深受社会公众喜爱

的文创产品。

让收藏的文物“活起来”，传承中

华优秀传统文化，一直是故宫博物院

事业的发展方向和奋斗目标。作为

文创产品开发的成功样本，单霁翔曾

建议，博物馆应该有开放的心态，通

过“互联网+”将文物和文化推送出

去，让设计出的产品与人们生活绑

定。“比如朝珠耳机，耳机是现代人的

日用消耗品，朝珠耳机不仅有实用

性，而且有个性，所以备受好评。”

王亚民也认为，文物承载着灿

烂文明，传承着历史文化，故宫文创

产品的研发，既要有传统之魂，又要

体现新时代精神。“以文创产品为载

体，让历史说话、让文物说话，让人

们通过文物承载的历史信息，记得

起历史沧桑，看得见岁月留痕，留得

住文化根脉。”王亚民说。

现代评剧《大漠绿魂》
明年初登陆北京
本报讯 记者任丽梅报道 现代评剧

《大漠绿魂》进京演出新闻发布会12月20

日在京举行，这部以内蒙古敖汉旗40载生

态建设为蓝本的《大漠绿魂》由敖汉旗乌兰

牧骑创作，将于2019年1月9日在北京民

族文化宫大剧院上演。

据介绍，上个世纪70年代的敖汉旗，

沙漠化土地面积达259万亩，沙区面积达

608万亩，占全旗土地面积的一半。1982

年，该旗组织9179人沿着94.2公里的铁

路两侧开展护路造林工作，形成全旗历史

上的“万人百公里大会战”。1989年，敖汉

旗政府又制定了《关于7年（1989-1995）

实现全旗绿化的规划》。如今，随着生态建

设的推进，敖汉旗目前森林覆盖率达

44.07%，已有林面积达572万亩，全旗林

业产值达6.3亿元，活立木蓄积730多万立

方米，人均12立方米以上，林木总价值超

15亿元，相当于人均在绿色银行存有“保

值储蓄”2500元。

2002年6月，敖汉旗被联合国环境规

划署授予生态环境“全球500佳”荣誉称

号，是全国唯一获此殊荣的县级单位。

据了解，《大漠绿魂》根据敖汉旗治沙

的真实故事编创，分沙暴、搬迁、会战、山

洪、大犁、宏图、生命、喜讯8个篇章，着力

塑造了以铁钢、宝文华、李大耙为代表的三

代治沙人百折不挠的感人形象。

《大漠绿魂》紧紧围绕习近平主席提出

的“绿水青山就是金山银山”的生态文明思

想，从基层旗县生态建设的独特视角，反映

了改革开放40年来内蒙古生态环境建设

的沧桑巨变。

2018 年大学生公益
创业行动成果发布
本报讯 记者焦红霞报道 “与传统

创业形式相比，公益创业可以对创业者进

行社会责任和道德人格的培育，同时可以

开发学生的商业知识和能力。”日前，在由

KAB全国推广办公室、北京爸爸的选择科

技有限公司、共青团北京邮电大学委员会

主办的2018年大学生公益创业行动成果

发布会上，著名创业教育专家李家华对公

益创业进行了如此的阐述。

发布会上，20佳公益创业项目进行了

项目路演，恒美乡村女童、基于机器人的自

闭症儿童教育康复平台、孟子居“一棵树”

公益扶贫项目、麦田志愿者“时间银行”、暖

阳行动等20个项目获奖，获奖项目获得主

办方提供的公益支持奖金5000元，并入驻

青创头条APP。青创头条APP——是由中

国青年报社、中青在线、KAB全国推广办公

室联合打造的青年双创工作的引领平台。

中国劳动关系学院社会组织与公益创

新研究中心主任李杏果表示，公益创业家

能发现机会来满足国家未能满足的民众需

求，他们能调动必要的资源，并使用这些资

源来创造非凡的业绩。在民政部门登记注

册的民办非企业单位是当今公益创业中的

重要形式，在提供公共服务、弥补政府不

足、缓解社会矛盾、促进社会和谐等方面发

挥着越来越重要的作用。

社会企业与社会投资联盟秘书长盛少

岚说，如何引导社会资源聚焦社会痛点问

题，支持可持续的创新解决方案，是一个全

新的挑战。希望公益创业以市场需求为导

向，更多创业团队能关注社会问题，使公益

创业成为创新创业的新亮点，希望投资人和

企业家也用影响力投资支持公益企业发展。

从故宫爆款“口红”看文创如何融入生活

12月9日，故宫博物

院文化创意馆推出了六

色故宫口红，随即引发抢

购热潮。据了解，该套口

红，共6款，口红膏体颜

色均来自故宫博物院所

藏的红色国宝器物，口红

管外观设计则从清宫后

妃服饰上汲取灵感，一个

外观设计对应一款膏体

色。（资料图片）

福建文创晚会在福州举行福建文创晚会在福州举行
12月18日，第五届（2018）福建文创

晚会在福州朱紫坊广场举行。本届文

创奖共收到来自海内外600多家文化

企业、30 余所高校的 1624 件作品参

评。图为福州油纸伞师傅现场演示制

作过程。 吕 明 摄


