
武汉车展首设新能武汉车展首设新能源智能汽车展区源智能汽车展区
近日，以“擎动荆楚，驾驭未来”为主题的2018第十九届武

汉国际汽车展览会在武汉国际博览中心开幕。图为参观市民坐

上自动驾驶体验车辆无人驾驶。 (张 畅 摄)

外贸发展以“不变”应万变

资 讯
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智能制造目前还处
于大企业“唱戏”、中
小微企业围观的状
态，不少企业还在进
行数字化“补课”；高
档数控机床、底层操
作系统等还依赖进
口;智能制造应用推
广总体还处于自动
化向数字化过渡阶
段，协同推进机制尚
需进一步完善。

广汽传祺以技术创新和产品质量赢得口碑

制造业“智慧升级”创新更要守住本心
从制造到“智造”需遵循制造技术演变与创新发展规律，避免“弯道超车”

“跨越式发展”等焦躁思维干扰

本报讯 近日，由中国机

械工业联合会、中国国际贸易

促进委员会主办的2018第五

届中国（武汉）国际新能源·智

能汽车发展与合作峰会（以下

简称峰会）在湖北武汉举行。

来自国内外行业知名专家及新

能源汽车、智能汽车产业的领

军企业、人物，围绕新能源汽

车、自动驾驶、智能网联、智慧

出行、汽车标准体系建设等重

点领域展开研讨交流。

“目前，中国新能源汽车年

度产销量与累计销售量均已占

全球市场50%。在智能化浪

潮推动下，中国智能网联汽车

快速发展，并蕴育着巨大的市

场需求。”中国机械工业联合会

会长王瑞祥说。

据中国汽车工业协会数据

显示，2017年，中国新能源汽

车产销分别完成79.4万辆和

77.7 万 辆 ，同 比 分 别 增 长

53.8%和 53.3%，产销量连续

3 年位居世界第一。随着产

业、产品结构深度调整，绿色、

智能等新技术、新业态集中发

力，新能源汽车发展势头良好。

王瑞祥指出，未来汽车工

业要以绿色、智能为主攻方向，

将重点突破燃料电池技术及相

关产业链关键零部件配套，超

前布局智能驾驶技术研发和产

业化应用，提升产业绿色化、智

能化水平；将加快发展新能源

汽车、智能网联汽车等绿色高

端产品。

（梁 婷 武一力）

新能源汽车智能汽车市场需求巨大

荐 读

自主品牌汽车迎接市场考验

□ 陈 刚 杨绍功 潘 晔

刷脸订制专享咖啡的家居

机器人、用“意念”控制的“肌电

灵巧手”、聚合各类资源和应用

的工业云平台……这是近日在

南京举行的“2018世界智能制

造大会”上展示的一批最新应

用，折射出制造业正在经历的

升级与颠覆。业界人士认为，

中国已成为全球最大的智能制

造市场，但发展智能制造需要

守住“制造升级”的本心。

赋能制造升级

在大会期间，各类机器人

和智能制造方案，不仅具备

人工一般达不到的速度和精

度，更实现了生产运行的全流

程升级。

与会企业对制造升级满怀

热情。

车间里，工人和机器协作

生产;车间外，屏幕上实时显示

每条生产线的人员、温湿度、物

料等信息——这是中国电科十

四所基于数字孪生技术打造的

智能制造试点示范车间，实现

了制造从虚拟到现实的结合。

这样的智能车间，正在为

中国制造业升级赋能。仅在南

京，就有11个国家级智能制造

领域试点示范项目、40个省级

示范智能车间、40家市级智能

工厂。

当前，智能制造正在惠及

更广泛的企业，推动中国制造

业群体转型。以中国航天科工

集团打造的“工业互联网空间+

云制造支持系统”为例，通过搭

建公共云平台，重点服务于中

小微企业。

近年来，中国智能制造推

进体系初步形成，关键领域实

现突破，试点示范成效明显，开

放合作不断拓展。在国家层面

实施了305个试点示范项目，

生产效率平均提高近30%。

前景广短板多

在 会 上 发 布 的《2017—

2018中国智能制造发展报告》

显示：中国已成为全球最大的

智能制造市场，到2020年市场

规模将超过2200亿元；工信部

2017年12月发布了《第一批智

能制造系统解决方案供应商推

荐目录》，其中主营收入10亿

元以上的已超过20家。

中国电科十四所所长胡明春

介绍说，他们不仅自主研发了

智慧企业整体解决方案，还牵

头制定了部分行业标准，自主

开发了工业软件、智能装备。

受访机构和企业普遍认为，智

能制造前景广阔。

多位专家判断，中国的智

能制造仍处于起步阶段，不少

企业还在进行数字化“补课”。

中国机械工业联合会专家委员

会名誉主任朱森第认为，智能

制造目前还处于大企业“唱

戏”、中小微企业围观的状态，

而中小企业智能转型是推进智

能制造的重点和难点所在。

据与会人士分析，我国关

键技术装备和工业软件还存在

短板，高档数控机床、底层操作

系统等还依赖进口；智能制造

应用推广总体还处于自动化向

数字化过渡阶段，协同推进机

制尚需进一步完善；尽管多数

企业有发展智能制造的意愿，

但碍于高端人才缺乏等因素，

无力或无法实施智能制造。

尤需“守住本心”

众多企业人士和专家直

言，智能制造不能只是“看着热

闹”，而应该是制造业水平扎扎

实实的进步。

“生产机器人的意义在于

培养机器短时间习得能力，让

设备与设备、与人更好地协作，

而非哗众取宠。”ABB中国首

席技术官刘前进表示，智能制

造的发展存在一些误区，有的

企业过分关注于人工智能、虚

拟现实这些技术，而脱离了企

业自身需求。

“从工业 1.0，到 2.0 直至

5.0，一步也不能少，要逐步走

向更有效、更低成本的制造。”

中国科学院自动化研究所复杂

系统管理与控制国家重点实验

室主任王飞跃说，从制造到“智

造”需遵循制造技术演变与创

新发展的规律，避免“弯道超

车”“跨越式发展”等焦躁思维

的干扰。

浙江吉利控股集团董事长

李书福表示，智能制造是中国

制造业转型升级的必由之路，

发展智能制造需要环境、资金、

人才与可持续发展政策的支

持，需要一代又一代年轻的力

量。“智能制造不是一蹴而就的，

企业需要‘一根筋’地坚持制造，

以‘工匠精神’长久做下去。”徐

工集团总经理杨东升说。

□ 程景伟

以“不变”应万变，中国外

贸发展有自己的坚持和节奏。

以“不变”应万变
培育外贸竞争新优势

面对当前中美贸易摩擦带

来的不确定性，正在广州举办

的第124届广交会上，广大中

国参展企业从容应对，继续加

大研发力度，提升产品品质和

附加值，扩大自主品牌，积极培

育外贸竞争新优势。

“这些全都在美国加征关

税的范围之内，但影响没有想

象中那么大。”在广交会家电展

馆，华帝股份有限公司海外事

业部品牌管理总监胡跃勇指着

身后一排电器展品。同时，到

该企业展位洽谈的境外采购商

络绎不绝。

胡跃勇表示，美国市场约

占该公司出口份额20%，上半

年对美出口同比增长 25%以

上。“从2014年开始，公司重点

加大对北美市场的产品研发投

入，推出了很多竞争力更强的

创新产品，走上中高端市场线

路。”胡跃勇说。

中国家电巨头格兰仕集团

董事长、总裁梁昭贤表示，虽然

他做好了最坏的打算，但目前

看来中美贸易摩擦带来的影响

相当有限。格兰仕60%的产品

出口，其中美国市场占据15%~

20%左右，今年前三个季度对

美出口同比增长7.8%，预计第

四季度出口增长超过20%。

“格兰仕早就在美国本土

设立了研发中心，建立起销售

团队，有信心应对贸易摩擦。”

梁昭贤说。

响应“一带一路”倡议
聚焦新兴市场

不少参展中国企业近年来

积极响应国家“一带一路”倡

议，在东南亚、非洲、中东等新

兴市场运营得风生水起。深圳

市康铭盛科技实业股份有限公

司的市场主要集中在“一带一

路”沿线国家和中国国内，该公

司国际业务总经理安玉明说，

目前美元兑人民币汇率走强，

这将有利于出口，对中国出口

企业而言是一针“强心剂”。预

计今年公司出口额从去年5亿

元的基础上增长至6亿元。

广东博德精工建材有限公

司国际二部销售总监李杰荣

称，近年来，“一带一路”倡议带

来众多商机，该公司与中国厨

柜、卫浴等泛家居企业联手开

拓市场。经过几年的努力，该

公司瓷砖产品及其整体解决方

案在多个新兴市场国家形成了

比较优势，尤其是来自非洲的

采购需求巨大，因此他们对本

届广交会成交有信心。

中国企业练好“内功”
掌握发展主动权

开拓多元化市场是近年来

广交会大力推动的重点内容。

据官方统计数据显示，第123届

广交会“一带一路”沿线国家和

地区的采购商占与会总人数比

重已达 44.54%，成交额约占

1/3。广交会新闻发言人、中国

对外贸易中心副主任徐兵说，

第124届广交会加大了招商力

度，广邀全球优质采购商与会，

保持采购商来源地的多元化，

努力实现整体采购商与会和出

口成交保持稳定。

“无论是否发生中美贸易

摩擦，‘中国制造’向‘中国智造’

转型都势在必行。”安玉明认为，

在全球市场需求放缓的大背景

下，该公司意识到代工生产模式

不可持续，有时订单说没就没，

也掌握不了议价主动权。公司

近年来花大力气向自主品牌转

变，目前自主品牌出口额占比从

原来的5%上升至20%。

胡跃勇认为，中国企业应

继续加大产品研发力度，提高

产品品质和附加值，以此抵销

高关税带来的不利影响。

“中国企业要练好‘内功’，

做好自己，生产、营销、服务、效

率等各方面都要做得更好，服

务好每一个消费者。”身为民营

企业家的梁昭贤同时呼吁美国

停止挑起贸易摩擦。“对中国产

品征收高关税带来的间接成

本，最终会传导到美国消费者

身上。”梁昭贤说。

香港电子产品香港电子产品
出口势出口势头强劲头强劲

近日，第38届香港秋季电子产品展和

第22届国际电子组件及生产技术展在香

港会展中心开幕，双展共迎来25个国家和

地区的4300多家参展商，组成全球最大的

电子产品商贸平台。据香港贸发局副总裁

周启良介绍，今年前7个月，作为香港最大

的出口创汇产品，电子产品出口总值同比

上升13%。图为秋季电子产品展上参展商

展示蓝牙迷你音箱。

(张 炜 摄)

继续加大研发力度，提升产品品质和附加值，练好“内功”，
扩大自主品牌，培育外贸竞争新优势

□ 徐 甜

在法国巴黎凡尔赛门展览

中心举行的2018年巴黎国际

汽车展近日落下帷幕。中国广

汽集团董事长曾庆洪在车展期

间表示，面对国际市场考验，中

国自主品牌汽车须展现出过硬

的“智”造和“质”造实力，以技

术创新和产品质量赢得口碑，

才能长远立足。

广汽集团旗下广汽传祺作

为受邀参展的中国汽车品牌携

明星车型亮相，并面向全球首

发全新SUV车型GS5，备受业

内人士和参观者关注。曾庆洪

认为，作为一个年轻品牌，广汽

传祺获得巴黎车展主办方的邀

请参展，体现了欧洲市场消费者

对中国汽车工业发展的关注。

全新传祺GS5在造型、动

力、配置等方面的技术创新受

到业内人士高度评价。据曾庆

洪介绍，这是广汽传祺的换代

产品和拳头产品，智能化和物

联化等技术应用是该车型设计

的一大亮点。

“汽车上的空调、音乐、人

机对话等应用都添加了人工智

能元素，使我们的汽车从一个

代步工具，摇身一变成为移动

生活的重要载体，成为像手机

一样的移动终端，可以满足用

户商务、家庭和娱乐全方位的

需求。”曾庆洪说。

曾庆洪认为，技术和品质

是中国自主品牌汽车立足市场

的根本。“领先的技术、过硬的

品质、优越的性价比和贴心的

服务，使我们的产品能够取得

消费者的信赖。”

据介绍，历经十年发展，广

汽传祺已形成“全球化研发、全

球化采购、全球化销售”的新格

局。曾庆洪强调，中国自主品牌

汽车走向国际市场，“人才和技术”

这两大核心竞争力缺一不可。

“广汽在全球共有4000多

名研发人员，实现了人才和技

术的全球化。在北美，广汽硅

谷研发中心与洛杉矶前瞻设计

中心相继成立，担负着技术研

发、设计创意甚至产品企划等

工作，广汽底特律研发中心筹

备工作正在推进。

曾庆洪在介绍公司国际化布

局时说，践行“一带一路”倡议是

广汽“走出去”的重要方向之一。

广州投入首批新能源纯电动SUV出租车
本报讯 广州近投入首批

新能源纯电动SUV（运动型多

用途汽车）出租车，快充仅需

30分钟即可恢复80%电量，可

满足高频次的出租出行用途。

该类出租车内设报警按

钮，一经启动，顶灯随即显示红

色“SOS”字样，向车外及监控

后台同时求救。

据悉，这批SUV出租车共

投放503辆，从2018年 10月

起开始陆续投入营运，主要用

作缓解广州白云机场及广州南

站的运力压力。

据出租车租赁公司之一的

广州公交集团白云公司市场经

营部管理员黄丽赟介绍，此批

投放的SUV出租车属于中高

端纯电动车，乘坐空间和尾箱

空间比现有的普通出租车宽

敞。与普通出租车一样，起步

价为12元人民币。

本批新能源纯电动SUV

出租车采用新型LED顶灯，增

添了直接显示功能，根据“空

车、有客、暂停服务、预约、交

班—目的地、SOS”等实时情

况，通过不同颜色不同文字显

示出不同的车辆状态。

为进一步确保乘车安全，

出租车的顶灯更设有先进的防

伪识别功能，能通过信号的辨

别，迅速鉴别出套牌或使用假

牌的出租车。 （蔡敏婕）


