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□ 邓和明 胡中平

“家有打铁郎，不愁没婆

娘；家有打铁工，锅子不会空。”

这是锻造小镇——湖南省嘉禾

县塘村镇的真实写照。600多

年来，塘村人凭着手头上的一

把铁锤，“响”誉大江南北，火花

四溅中也锤打出了一张耀眼的

支柱名片。

“要3000多锤才能做好一

把刀，一天要做十几把刀，我们

要打四五万锤，一天要流几斤

汗，那衣服湿了又干干了又湿，

全身就像画地图一样。”今年50

岁的打铁手艺传承人黄吉生是

塘村镇当前最年轻的铁匠。在

打铁的36年里，黄吉生用双手

托举着祖辈留下来的事业，手

起刀落间也让他成了小镇里名

副其实的“刀王”。

在上个世纪80年代，打铁

是塘村人的饭碗，也是塘村人

的命根。就这样，打铁这门技

艺一代代传了下来。

手握传承，黄吉生始终没

有放下手中的铁锤。为带领

乡亲们实现产业振兴，他越过

父辈的反对，摸着石头过河，

80年代在镇里创办了第一家

锻造企业——刀王刀具厂。

企业初期，正值市场经济发

芽，企业生产、销售面临重重

困难。黄吉生凭着打铁人的

意志与精神，克服重重困难，

让企业走上正轨。

“创业这么多年来，我们

也遇到了很多的困难，遇到

了很多艰辛，但这些事对打

铁的来说还不是什么苦，我

们之所以能够坚持下来，就

是我们有打铁人的意志和打

铁人的精神。打铁不仅是一

门手艺，也是一种精神，不管

时代怎么变化，我的企业做

得如何，打铁这门手艺在我

这里一定要流传下去，用这

种精神支撑我们塘村人。”黄

吉生介绍，如今，刀王刀具厂

已经拥有刀具生产线两条，工

人 50 多人，每年可生产刀具

100万把以上，带动生产配件

企业 2 家，年产值达 6000 万

元以上。

如今，塘村镇共有年产值

千万元以上的锻造规模企业

50 多家，共带动全镇3000多

人就业，具有自营出口权的企

业有3家，全年生产各类锻造产

品近8000万件套，年产值超过

5亿元。

一把刀延续了600年，脑

瓜子活络的塘村人，却没局限

在刀尖上“取金”。围绕着打

铁这份红火事业，大家抱团创

新，做工程机械和汽车配件这

些高端产品，铁匠瞬间转身成

了“匠人”。

80后的雷衍发在2010年

回到家乡，创办了精工锻铸造

公司，研发生产精密液压件和

汽车配件，现在公司数百种产

品都实现了订单生产。

“我们现在一个月大概生

产 40 万件产品，年产大概是

400万件，因为我们的产品有大

件和小件，所以以件来计算。”

雷衍发说，他们公司生产的都

是精密锻造产品，生产液压连

接件时，误差要求控制在0.1毫

米以内。

从小到头发丝细的“钻

头”，大到采矿装备的“巨无

霸”，锻造小镇不断实现创新

与蜕变。现在，为了达到节能

环保，小镇里的“铁匠”们还瞄

准了洁净能源，把家里用了几

十年的煤炉换上了高频炉。

污染减少质量提升，这一减一

升中，铸就了嘉禾锻造产业的

辉煌，成就了“中国锻造之乡”

的美名。

目前，嘉禾共有锻造规

模企业 241 家，年生产五金

工具 1.3 亿件套，完成工业总

产值 85 亿元，带动近两万人

就业，其中具有自主产权的

品牌41个，产量达到6500万

件套，产品远销英美等 25 个

国家和地区。

本报讯 记者华铭 张海帝

报道 日前，2018 合肥企业

50强榜单正式出炉。联宝电

子成为2018合肥企业50强之

首，科大讯飞等5家企业新入

选，换榜率达到了10%。

记者从发布会上获悉，这

是合肥第十次发布企业50强，

50强企业的经济总量每年都

有所提升。2018合肥50强企

业营收5928亿元，比上年增长

12.7%。本次 50强入围标准

是营业收入高于29亿元。

据介绍，今年入选的第

50 位 企 业 的 营 业 收 入 为

29.48 亿元，比上年提高 8.76

亿元。50 强企业中，100 亿

元以上企业 15 户，50 亿～

100 亿元企业 22户，20亿～

50亿元企业13户。“前十强”

企业营收合计为3200亿元，

比上年增加 439 亿元，增长

15.9%；利润97亿元，比上年

增加13亿元。其中，联宝电

子以超出第二位 143亿元的

业绩成为50强之首；江汽集

团位居第二；合肥百大以同

比净增 44.7 亿元、超出第四

位126亿元的较大优势，继续

稳居三甲。“前三强”企业营

业收入合计1605亿元，占50

强企业营收总量的27.1%，比

上年“前三强”企业营收合计

增加145亿元。

本报讯 近日，湖南省委办

公厅和省人民政府办公厅联合

下发《关于2017年度全面建成

小康社会推进工作考评情况的

通报》。其中，资兴市2017年人

均生产总值103,932元，增长

7.6%；全体居民人均可支配收

入26,430元，同比增长8.2%；

社会消费品零售总额89.36亿

元，同比增长10.9%，实现了县

域经济总量、运行质量、人均均

量“三量齐升”，连续第6年跻身

全省县域经济“十强”。

据介绍，近年来，资兴市按

照“强产业、统城乡、建小康”的

发展思路，着力建设“实力、创

新、开放、生态、幸福”五个资

兴。该市大力实施产业强市战

略，突出产业主导，强化招商引

资与项目建设，大力培育新兴

产业，壮大实体经济，提升县域

经济的引领力和硬实力，经济

社会发展持续稳健向好。初步

形成了“硅材料、新能源、食品

制造、电子信息、有色金属、全

域旅游”等六大产业集群，吸引

了华润电力、青岛啤酒、杉杉新

材料、旗滨玻璃、碧桂园等一大

批具有市场竞争力和影响力的

市场主体、企业主体入驻，投资

“洼地效应”凸显。

（程 虹 朱孝荣）

本报讯 记者兰云报道

金秋九月，河北唐山市首届文

旅融合现场会在遵化召开。此

次活动旨在提速唐山各地区文

旅产业融合发展，增强资源型

城市转型升级新动能，推动经

济高质量发展。

近年，随着供给侧结构改

革的深入，遵化这个钢铁行业

曾占据经济“半壁江山”的经

济强市，在经历了经济断崖式

下滑后，紧抓京津冀协同发展

重大机遇，把文旅产业作为推

动经济高质量发展的突破口，

推动经济转型，实施“以文强

旅、以旅兴文”战略，以争创国

内一流、国际知名的“山水型、

文化型旅游休闲度假目的地”

为目标，使昔日的“工业城市”

正向生态宜居、文化体验、休

闲度假的生态绿城和旅游名

城快步迈进。

去年以来，遵化围绕乡村

振兴、促农增收，将目光锁定在

以农事体验和乡村民俗为载体

的乡村文化游上，打造了一批

独具特色的乡村旅游专业村、

系列特色农业节庆活动和特色

农旅产品。据统计，今年共接

待游客496.7万人次，同比增

长21%；综合旅游收入44.9亿

元，同比增长17.6%。实践证

明，遵化文旅融合已逐渐成为

经济发展新动能。

本报讯 记者魏东 孙俨

报道 以“大儒商道至诚天下”

为宗旨、以“新时代、新动能、新

儒商、新愿景”为主题的山东首

届儒商大会将于9月28~30日

在济南举行。

据介绍，大会将围绕新旧动

能转换“十强”产业，举办11场

平行论坛，签约一批重大项目；

举办山东经济社会发展成就

展、新旧动能转换重大工程规

划展；通过展示、互动，让嘉宾

体验山东乡土人情、特色美食和

传统民族工艺；山东17市也将

在会前会后举办丰富多彩的特

色活动。全省上下将积极营造

尊商、重商、亲商、助商的浓厚

氛围，强化观念转变和环境优

化，支持企业家专心创新创业。

据了解，海内外优秀企业

家和杰出人士将在大会共同

探讨新时代儒商精神的丰富

内涵和典型特质，合力谋划

“儒”与“商”相结合的美好蓝

图，在全世界叫响儒商品牌，

以更大范围、更高水平推进招

商引资、招才引智，打造对外

开放新高地，助力新旧动能

转换重大工程，推动山东高

质量发展。

湖南嘉禾：小铁锤锤打出大产业

2018 合肥企业 50 强榜单出炉

资兴连续6年跻身湖南县域经济“十强”

河北遵化以文旅融合推动经济发展

山东首届儒商大会将在济南举行

南京长江大桥初露新颜南京长江大桥初露新颜
日前，正在进行维修改造工程的南京长江大桥公路桥桥

面开始摊铺沥青，桥头堡及雕塑等处的围挡已拆除。南京长

江大桥建成于1968年，公路桥于2016年10月28日开始封闭

维修，预计2018年年底前完成维修改造，恢复通车。图为封闭

维修中的南京长江大桥。 新华社发（苏 阳 摄）

河北南和河北南和：：““扶贫微工厂扶贫微工厂””
助力精助力精准扶贫准扶贫

9月18日，南和县郝桥镇东刘庄村

村民达岩岩在当地一家“扶贫微工厂”

内加工服装。近年来，河北省南和县结

合县域脱贫工作实际和贫困群众需求，

鼓励当地一些劳动密集型企业在农村

设置“扶贫微工厂”，帮助有劳动能力的

困难群众就近实现就业，拓宽致富门

路。目前，南和县驻村“扶贫微工厂”已

开设150余家，带动农村贫困群众3000

余人实现就业增收。

新华社记者 朱旭东 摄

□ 本报记者 魏 东 孙 俨

21个省份的373家老字号

企业、品牌企业携带5000余种

匠心产品纷至沓来，展会观众

超过7万人次，现场实现销售

1500余万元，与博览会同步的

网络购物节销售额达1247万

元，各项供需对接活动达成意

向订单额突破4.5亿元。日前，

在济南举行的第二届“中华老

字号（山东）博览会暨品牌发展

高峰论坛”取得了圆满成功。

品牌盛宴引领消费升级

这是一场面对广大市民及

专业采购商的品牌盛会。面积

达14，100平方米的博览会展

厅里，上海回力、天津狗不理、

山西汾酒、太原六味斋、苏州稻

香村等省外150家知名老字号

企业，东阿阿胶、德州扒鸡、国

井扳倒井、宏济堂、崔字牌、兰

陵酒业等223家省内老字号企

业、品牌企业云集于此，为泉城

市民送上了中秋佳节前的一场

饕餮品牌盛宴。

在为期三天的博览会上，

秒杀、集赞、三人团等一系列

优惠力度大、合乎消费者喜好

的促销活动让现场销售异常

火爆，大部分参展企业都有5

万元左右的现场销售，有的则

达到 10 万元以上，令备货不

足的企业感觉遗憾。济南周

边企业在展会期间不断补货，

大多数企业所带产品在展会

第三天售卖一空。

许多观众是慕老字号企业

之名而来，纷纷要采购记忆中

熟悉的味道。博览会期间，组

委会还曾接到一位热心市民

的电话，说自己是客居北京的

山东老乡，从老字号博览会新

闻上看到很多熟悉的老字号

品牌，勾起了思乡之情，希望

山东的老字号博览会可以到

北京去开。

掌门大会共话品牌力量

“老字号需要创新，与人

们生活保持一致步调，利用人

们喜闻乐见的信息接收方式

来广泛宣传老字号产品和文

化，保持青春的状态；同时，

也要初心不变地继续坚守，坚

守老字号的诚信、品质，坚守

为社会、民众服务的方向，坚

持对企业可持续发展的战略

性思考。”在“品牌发展高峰

论坛”上，故宫博物院院长单

霁翔以“紫禁城 正青春”为主

题发表现场演讲，详细解析了

互联网时代“高冷故宫”向

“网红故宫”的转型升级之

路，尤其是故宫弘扬传统文

化、开发文创产品、促进旅游

发展的创新举措，让与会的老

字号掌门人及各界社会精英

人士深受启迪。商务部流通

业发展司副司长尹虹、京东商

城干货食品部总经理李昌明、

德州扒鸡董事长崔贵海、稻香

村总裁周广军、太原六味斋董

事长阎继红、天津狗不理总经

理张彦明、山西汾酒集团董

事、副总经理杨波在“老字号

正青春”为主题的圆桌论坛上

就老字号在互联网时代如何

保持青春活力等相关问题，阐

述了不同的见解，现场展开了

激烈的头脑碰撞和思想分享。

线上展会体验网络狂欢

本届博览会与京东商城

合作同步开展了首届“中华老

字号网络购物节”，推出大型

网络促销专场，进入老字号网

络购物节主会场，就可以购买

来自全国各地货真价实、物美

价廉的老字号产品，尤其是山

东老字号产品。山东省商务

厅和省老字号企业协会与京

东集团商定，自 2018 年起每

年的9月为“中华老字号网络

购物节”，在“中华老字号（山

东）博览会”召开前后，打造

与“ 双 十 一 ”“6·18”“年货

节”同类型的老字号领域网络

购物大型电商节日。据介绍，

今年上半年，山东省老字号实

现线上营销收入 28.61 亿元，

同比增长30.04%；其中入驻京

东老字号馆的45家老字号企

业实现销售额 2.6 亿元，增长

达73.5%。

老字号不仅仅只是老品牌、

老产品的传承，更要满足现代消

费的创新。首届“老字号新品首

发会”上，山东省老字号企业协

会秘书长魏子杰表示，“通过老

字号博览会这个平台来有力展

示老字号自主创新意识和技艺

研发实力，为老字号发布新品开

创了很好的呈现模式，大大促进

了企业与来自全国各地的专业

观众互动交流，帮助企业开发销

售渠道、拓展新品销售，提升老

字号品牌知名度和美誉度，相信

会有越来越多的老字号企业利

用博览会平台发布新产品、新技

术、新理念。”

供需对接助力市场扩张

推动参展企业与采购商之

间开展顺畅的供需对接是本届

博览会主要宗旨之一。在老字

号精品供需对接会专场，国内

120多家大型商超、300余家电

商运营公司、近千家专业批发

采购商积极对接，开展线上线

下渠道、品牌建设等经营业务

合作洽谈。其中，京东自营采

购及近200家网络采购商现场

采购意向订单2.6个亿；上海回

力与潍坊佳乐家35家商超首签

合作协议，与青岛利群购物广

场签订为期5年的战略合作协

议，意向合作金额超过1000万

元；安徽的金裕皖酒在博览会

收获了50余家的区域代理商；

山西展团现场达成代理意向

114 单，签约金额近 2000 万

元。德州扒鸡、鲁味斋分别与

银座集团洽谈了600万元、200

万元的意向订单；京东超市、山

东老字号旗舰店与君祥蜂蜜签

订了300万元的三方意向采购

合同……

据了解，中华老字号（山

东）博览会是迄今为止国内老

字号展会中，参展企业最多、参

展省份最多、展出面积最大的

专业展会。山东省商务厅厅长

佘春明表示，本届老字号博览

会围绕“老字号 正青春”这一

鲜明主题，打造的面向广大消

费者和采购商的品牌展会，把

老字号品牌擦得更亮、叫得更

响，有力推动了老字号蕴涵的

中华优秀传统文化更多更好地

融入现代生活，实现了创造性

转化和创新性发展，为推动高

端消费，促进消费升级发挥了

积极作用。

山东：缔造国内最大规模老字号博览会
今年上半年，山东省老字号实现线上营销收入28.61亿元，同比增长30.04%。山东省商务

厅和省老字号企业协会与京东集团商定，自2018年起每年的9月为“中华老字号网络购物节”


