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双创空间

高精尖的技术是品

博会参展企业的展

示重点。以新供给

创造新需求，以新需

求引领新供给，应该

说，发挥品牌引领经

济高质量发展的作

用，已经显现。

双创汇
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目前，青岛累计培育68个中国名

牌、580个山东名牌、709个青岛名牌，成

为我国名副其实的“品牌之都”。去年，

青岛先后在“一带一路”沿线26个国家

举办了39场以“通商青岛新丝路、经济

合作新伙伴”为主题的“丝路对话”活动，

引进世界500强46家，“走出去”企业达

1400多家。

乘上合盛会东风
拓崭新“筑梦空间”

从产品转向品牌 蕴藏经济转型升级密码
经过数十年发展，中国制造、中国创造、中国设计的能力，以及面向消费市场的运营能力已经全球领先

□ 何欣荣 周 蕊

大到高铁，小到芯片。近日在

上海举行的首届中国自主品牌博览

会上，来自全国各地各行业的600

多家知名品牌企业齐聚一堂，2.5万

平方米的展馆内，处处散发着“国货

之光”。

品牌，是生产者和消费者共同

的追求。从中国产品向中国品牌

转变，蕴藏着我国经济转型升级的

密码。

助力高质量发展

在北京市的展区，3块指甲盖大

小的芯片看起来并不显眼，却不时

有人驻足观看。由紫光集团旗下长

江存储自主研发的32层三维闪存芯

片，2018年量产之后有望推动我国

存储芯片产业迈上新台阶。

高精尖的技术是品博会参展企

业的展示重点。“以新供给创造新需

求，以新需求引领新供给。应该说，

发挥品牌引领经济高质量发展的作

用，已经显现。”国家发改委产业协

调司司长年勇说。

——以质量为核心。从1997年

的拆车模仿起步，到2017年成为自

主品牌销量冠军，来自浙江展区的

吉利汽车在质量提升上一步一个脚

印，朝着世界汽车前10强的目标稳

步迈进。

“所谓‘品’就是品质、质量。

‘牌’就是商标、口碑。提升质量是

品牌建设的关键因素。”国家市场监

管总局质量管理司司长黄国梁说。

瞄准“质量关”，各地纷纷发

力。江苏省副省长马秋林表示，江

苏始终把质量强省作为一个战略，

融合在“十三五”发展规划中。“通过

推进质量强省、强市、强县、强业、强

企‘五强’体系建设,不断擦亮我们

的品牌。”

——以创新为动力。中国中车

的“复兴号”标准动车组，中国商飞

的国产大飞机，中船重工的4500米

载人潜水器……覆盖海陆空，一批

“大国重器”出现在品博会上。

联影医疗是上海近年来新兴的

科技品牌，在高端医疗影像设备领

域逐步打破外企的垄断。上海市经

信委表示，在打响“上海制造”品牌

的过程中，将着力突破集成电路、航

空发动机等短板与瓶颈，解决关键

环节受制于人的隐患。

创新不只发生在沿海发达地

区。总部位于贵阳市的货车帮，通

过匹配车源和货源，减少车辆空跑，

帮助公路运输节省百亿元油费，成

为西部“独角兽”企业的代表。

服务高品质生活

云南的花，内蒙古的奶，黑龙江

的绿色食品……走进品博会现场，一

系列区域特色品牌令人目不暇接。

在吃穿住行各个领域，老百姓

的生活越来越讲究品质。人民群众

对美好生活的向往，为品牌建设指

明了方向。

——“老字号”重焕生机。炎炎

夏日吃一块冰砖，是很多人的童年记

忆。上海益民食品一厂总经理助理

李维涛说，适应00后、10后的“需

求”，企业开发了动漫形象系列产品，

今年上市两个月销量已近50万支。

“‘老字号’没有天然优势，只有

创新才是真正的优势所在。”光明食

品集团董事长是明芳说。

——“新消费”精彩纷呈。近年

来，随着中国制造品质的提升，消费

回流趋势日益明显。中国品牌日前

夕发布的一份报告显示，2016 年

~2017年智能电饭煲的人均消费额

增速，中国品牌比国外品牌高8%；

智能马桶盖的人均消费额增速，中

国品牌比国外品牌高27%。

新消费，不但“新”在产品上，还

“新”在消费方式上。苏宁易购在品

博会上展示了多种“黑科技”，比如

其中的无人车配送，运用三维地图

和人工智能分析定位，可以实现恶

劣天气以及夜晚的24小时配送。

惠及全球消费者

中国的青蒿素帮助非洲人民抗

击疟疾，中国高铁、中国核电、中国

基建成为享誉世界的国家名片……

一系列成就，印证着首届品博会的

主题：“中国品牌，世界共享”。

“中国是全球第二大经济体，很

多领域产出规模全球第一。不少企

业提供的产品、服务可以与国际一

流企业比肩，但在品牌建设上仍有

比较明显的短板。”北京大学教授符

国群表示，打造有国际影响力的中

国品牌，依然任重道远。

——抓住“一带一路”建设的重

大机遇。阿里巴巴首席执行官张勇

近期和30家中国品牌的负责人一起

赴澳大利亚考察。“经过数十年的发

展，中国制造、中国创造、中国设计

的能力，以及面向消费市场的运营

能力已经全球领先。用数字化平台

开拓海外市场，这是中国品牌的重

大机遇。”

资料显示，2017年有超过1万

个中国品牌、共计12亿件商品通过

主要电商平台的出海计划进入了海

外市场。仅在澳大利亚市场，老字

号品牌“张小泉”的刀具一年可以卖

出上万套。

——对外讲好中国“品牌故

事”。欧洲品牌研究院院长赫比

克说，中国企业打造全球品牌，需

要在文化上有更多的敏感度。“中

国拥有悠久的历史文化，这些可

以成为中国品牌在国际传播方面

的潜力。”

中国品牌建设促进会理事长

刘平均说，中国的不少奶粉产品

已达到欧盟质量标准，很多国外

热销的马桶盖也是国内企业生产

的。要借助中国品牌日的平台，

让更多的全球消费者了解中国的

优秀品牌。

我国快递企业“科技范”越来越足
□ 何欣荣

国家邮政局的最新统计显示，今

年前4个月全国快递业务量累计完

成136.7亿件，同比增长29.3%。支

撑近30%的增速，各家快递企业纷

纷加大对科技的投入，加快从“汗水

型”向“智慧型”转变。

在很多人印象里，快递是一个劳

动密集型产业。但事实上，随着劳动

力成本逐年提高，运用新技术来降本

增效是必然选择。从2017年年报

看，已上市的主要快递企业，日均订

单处理量都达到千万级别，市场份额

最大的中通快递，日均订单量达到

2600万单。

“日均一两千万的订单量，一点

也不比互联网独角兽企业少。并且，

行业还在以两位数的年增速快速发

展，这对技术研发提出了高要求。”中

通快递副总裁朱晶熙说。

从近期举行的中通技术开放日

看，自动化、智能化成为快递企业的

发力方向。今年一季度，中通的电子

面单使用率已经提升到94%。再配

合自动分拣设备的运用，使得中通在

分拨中心操作人员仅增加7%的情

况下，就支撑起了36%的包裹增长

量。此外，中通还发布了区块链方面

的研究报告，希望推动这一技术在物

流行业的应用。

以快递面单上的“三段码”为例，

以前分拣快件需要查看每票快件的

详细地址，400票~500票快件分拣

需要一个半小时，现在只需要查看面

单上的三段码编码，分拣时间缩短为

30分钟~40分钟，效率大大提升。

快递企业中市值最高的顺丰控

股，把科技视为自己的核心竞争

力。根据财务报告，2017年顺丰的

研发人员达到 2800 人，同比增长

34%。研发投入达到11.67亿元，同

比增长108%。

在具体的科技实力上，顺丰列

出了包括物流无人机、智能设备和

车联网在内的十大“智慧物流”产

品。比较显眼的如物流无人机，去

年年中顺丰在获批空域内进行了首

次业务运营飞行，并在今年3月获

颁国内首张无人机航空运营（试点）

许可证。顺丰称，物流无人机可用

于农场生鲜和特色经济产品配送等

业务，未来有望通过“大型有人运输

机+支线大型无人机+末端小型无

人机”三段式空运网，覆盖地形复杂

或偏远地区。

“现在城市里还有很多快速小哥

骑着车在马路上跑，这是一个表象，

不代表物流的明天和后天。未来这

种表象会通过智慧物流进行改造。”

顺丰科技负责人田民说。

在利用科技降本增效的同时，快

递企业也愈发重视技术对于信息安

全和用户隐私保护的作用。

顺丰近期与合作伙伴投资成立

供应链大数据平台。在公告中顺丰

表示，将设立数据安全负责人，通过

基础信息安全及大数据安全、区块

链等相关技术，切实保障数据的安

全运行。

“当前，很多快递公司启用了隐

私面单，隐去用户电话号码的部分

数字。”朱晶熙说，今后快递公司还

会持续改进，使得快递员无法直接

看到用户电话号码，进一步保护用

户隐私。

崛起在荆棘路上的崛起在荆棘路上的
防护防护劲旅劲旅

他们，头顶无数显赫荣耀却

甘于不为人知，但只要一有应急

救援和重大疫情防控，他们“一

招制胜”。

组建60年来，军事科学院

军事医学研究院某药物研究所

走出了7名两院院士，拥有1个

国际组织指定的“双资质”实验

室、7个国家和军队重点实验室、

190余项高等级科技成果奖，取

得新药证书74个、专利授权500

余项……为国家和军队铸起坚

不可摧的医学防护盾牌。图为

中国科学院院士孙曼霁（中）指

导科研人员做实验。（资料照片）

新华社发（刘征云 摄）

科学家首次揭示
水合离子微观结构
本报讯 北京大学和中国科学院

的一支联合研究团队日前利用自主研

发的高精度显微镜，首次获得水合离子

的原子级图像，并发现其输运的“幻数

效应”，未来在离子电池、海水淡化以及

生命科学相关领域等将有重要应用前

景。该成果于近日由国际顶级学术期

刊《自然》在线发表。

水是人类熟悉但并不真正了解的

一种物质。水与溶解其中的离子结合

在一起形成团簇，称为水合离子，盐的

溶解、大气污染、生命体内的离子转移

等都与水合离子有关。19世纪末科学

家就开始相关研究，但由于缺乏原子尺

度的实验手段以及精准可靠的计算模

拟方法，水合离子的微观结构和动力学

一直是学术界争论的焦点。

中科院院士、北京大学讲席教授王

恩哥与北京大学物理学院教授江颖带

领课题组，在实验中首次获得了单个的

水合离子，随后通过高精度扫描探针显

微镜，得到其原子级分辨图像。这是

100多年来人类首次直接“看到”水合离

子的原子级图像。

“观测到了最小的原子——氢原

子，几乎已经达到极限，可以对原子核

与电子的量子效应同时进行精确描

述。”王恩哥说。

经过高精度观测，中国科学家还发

现了水合离子的“幻数效应”，即包含3

个水分子的钠离子水合物在表面上具

有异常高的扩散能力。江颖介绍，该研

究结果意味着，可以选择性增强或减弱

某种离子的输运能力，在离子电池、防

腐蚀、电化学反应、海水淡化、生物离子

通道等应用领域具有重要的潜在意义。

（董瑞丰）

工信部“加码”支持
智能语音产业

本报讯 为深化部省合作，在2012

年双方签署共同推进安徽语音产业发

展合作备忘录的基础上，工信部与安徽

省政府日前签署了《工业和信息化部·

安徽省人民政府进一步共同推进安徽

智能语音产业发展合作协议》（以下简

称《协议》），提出用5年左右的时间，将

合肥智能语音产业集聚发展基地打造

成全国智能语音领域产业发展高地。

《协议》内容涵盖共同推动智能语

音领域的人工智能技术创新、应用、产

业集聚发展、举办世界级活动等五个

方面。

在技术创新方面，工信部明确，将

支持安徽智能语音企业参与国家重大

基础共性关键技术项目，支持主要企业

建设中文信息处理（感知、认知）开放创

新平台，开展智能语文写作等软硬件产

品研发。安徽将强化龙头企业的基础

技术支撑和产业链引擎作用，支持中小

微企业及创业团队加强技术创新。

为加快人工智能技术和产品的应

用，工信部与安徽省将共同推进“人类

语言大互通计划”实施，智能语音领域

人工智能技术在通信、家电、汽车等重

点行业领域的应用，及智慧医院、智慧

学校、智慧养老院、智慧小镇、智慧警务

等项目建设。 （张紫赟）


